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Engelbert Strauss GmbH & Co. KG

& Frankfurter Str. 98-108, 63599 Biebergemiind

Engelbert Strauss (STRAUSS) ist offizieller Partner der UEFA EURO 2024 in Deutsch-
land?, dariiber hinaus Sponsor im nationalen und internationalen FuBball sowie in vie-

STRAUSS len anderen Sportarten und Bereichen.2
Griindung 1948
Unternehmensleitung Norbert, Steffen und Henning Strauss
Zahl der Angestellten 1.7008, ein GroBteil davon in Deutschland*
Unternehmensform GmbH & Co. KG (Familienunternehmen)
Unternehmensumsatz ca. 1 Mrd. Euro (2022)5
Unternehmensgewinn keine Angaben
Produktionslander 28 Lander, darunter Deutschland (1%)

Hauptlander: Bangladesch: 44 %, China: 18%, Vietnam: 11 %,
Laos: 10 %°

Produktionsanteile nach Kontinent Asien: 88 %, Europa: 10 %, Afrika: 2 %.
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https://www.uefa.com/insideuefa/news/027a-1649b9265fa0-906cc76555e5-1000--engelbert-strauss-becomes-official-partner-of-uefa-euro-2024/
https://www.engelbert-strauss.de/brand-news#!start/slide1
https://webspotting.de/e-commerce/moderne-arbeitskleidung-modern-verkauft-multi-channel-retailing-bei-engelbert-strauss/
https://die-deutsche-wirtschaft.de/famu_top/engelbert-strauss-gmbh-co-kg-biebergemuend-umsatz-mitarbeiterzahl/
https://www.engelbert-strauss.de/Nachhaltigkeit/Overlay/Sozialbericht
https://die-deutsche-wirtschaft.de/die-staedte-mit-den-meisten-top-familienunternehmen/
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Wir sehen das so:

Engelbert Strauss (Markenname: STRAUSS)
ist ein Familienunternehmen, das urspriing-
lich nur Arbeitskleidung hergestellt und ver-
kauft hat.

Mittlerweile gehéren auBerdem Corporate
Fashion, Schutzbekleidung, Schuhe, Textilien,
Werkzeuge und Blroartikel zum Sortiment.
10 bis 15 % des Gesamtumsatzes macht
STRAUSS mit der ,,6ffentlichen Hand“, also
mit Kommunen, Landern und dem Bund.

Die Firma hat nicht nur ihr Logo modernisiert,
sie hat auch die Marke STRAUSS mit vielen
Investitionen in Sport-Sponsoring — weit Uber
den europdaischen FuBball hinaus und bis zur
Tour-Crew von Metallica — anderen Zielgrup-
pen bekannt gemacht.

STRAUSS hat einen eigenen Verhaltenskodex
verdffentlicht und berichtet Uber die MaB-
nahmen und Standards, die Struktur der Zu-
lieferkette, die Produktionslander und Pro-
duktionsstétten. Die Berichterstattung ist ver-
gleichsweise transparent.?

Seit 2016 ist das Unternehmen u.a. Mitglied
der FAIR WEAR Foundation; dadurch gibt es
regelmaBig ausflihrliche Berichte zu den Pro-
duktionsbedingungen.2 Fur 2023 wird
STRAUSS hier in der Kategorie ,,gut” gefuhrt.
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2 FAIR WEAR - Engelbert Strauss
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4 FAIR WEAR - STRAUSS Brand Performance 2023 - S. 22

Das Unternehmen lasst seit 2015 in einer Fa-
brik in Myanmar fertigen. Trotz Militardiktatur
und schwierigen Rahmenbedingungen hat
sich STRAUSS entschieden, die Produktion
in dem Land aufrechtzuerhalten. MaBnah-
men, die das Unternehmen in dem Land zur
Einhaltung von Standards unternimmt, sind in
seinem Sozialbericht dokumentiert.3 Wir hal-
ten diese Argumentation fir ambivalent.

STRAUSS formuliert vorbildliche Ziele. Dazu
gehdren eine transparente Einkaufspolitik,
eine integrierte Einkaufsstrategie sowie eine
Preisgestaltung, die auch die Zahlung exis-
tenzsichernder Léhne wirklich ermdéglichen.

Solche Ziele zu formulieren ist gut, aber sie
miissen auch stringent umgesetzt werden.
Und da hapert es noch. Gerade in punkto
existenzsichernde Léhne misste sich
STRAUSS mehr engagieren.

Auch die Einkaufspraxis des Unternehmens
ist nicht als vorbildlich zu bezeichnen, denn
fir verspétete Lieferungen missen die Zulie-
ferer empfindliche Strafen beflirchten.4 Diese
Klausel ist zwar Teil der Standardvertrage,
kam aber offenbar noch nie zum Einsatz.
STRAUSS hat deren Anderung zugesagt.

Es ist also durchaus noch Luft nach oben; im
Vergleich zu den anderen Sponsoren der EM
steht STRAUSS aber schon ziemlich gut da.

Fairness? — Wir haben wenig zu meckern.
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https://www.ci-romero.de/portalberufsbekleidung-engelbert-staruss-gmbh-cokg/
https://www.fairwear.org/brands/engelbert-strauss/
https://www.engelbert-strauss.de/Nachhaltigkeit/Overlay/Sozialbericht
https://api.fairwear.org/wp-content/uploads/2024/01/BPC-Engelbert-Strauss-GmbH-Co.-KG-2023.pdf

