LA CONSOMMATION RESPONSABLE:
UNE ASPIRATION A L’EPREUVE DES FAITS
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Les pratiques durables des consommateurs

L'alimentation durable : un sujet important pour 45% des Francais
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Les réactions face aux pratiques des entreprises
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Un consommateur censeur
Seuls 21% soutiennent financierement les éco-innovations

Les parcours variés des consommateurs

Non achat consommeg
Non carbone

Une connaissance objective
de l'impact carbone de
notre alimentation tres

faible

F2 (9,23 %)

Non mains

Non saison Non vrag

Non be-animal
Non local

20% des Francgais n'ont
aucune connaissance

Indécis

LE PLUTOT LOCAVOR

pe=thnnaissance
appli-antigaspi

D Conmnaissance-a |'—an{"as'
Non Equ'tableNonjuste X .lngI Issapce-appli-antigaspi

Rafléchi

# LE NON EQUITABLE

Axes F1etF2:22,38 %

LE BeSPONSABLE

. Eco-friendly

Bio
Label

Juste

Vrac
-y

Produitsode saison g moches 5 prOfilS .

- Le responsable (11,9%)

- Le locavore consommant
moins (25,8%)

- Le non équitable (26,6%)
Le plutbt locavore (20,2%
Le non responsable plutot

- Moins emballage
Moins de viande

CONSOMME MOINS -
LOCAV.

10
DLC

Moins de
onsommation

Carbone *Achat Consogfme

05

F1(13,15 %) locavore (15,5%)

Un apprentissage erratique par manque de représentations concretes
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