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Entwicklung Logo und Gesamterscheinungsbild,  
Konzept, Text, Gestaltung, Produktion

Kampfkunstschule Zorneding
Corporate Design, Geschäftsausstattung und Werbemittel



Kalus/Assfalg – Catering & Event Service
Corporate Design, Geschäftsausstattung und Werbemittel

Entwicklung Logo und Gesamterscheinungsbild,  
Konzept, Text, Gestaltung, Produktion

DIE 
NEUE 

LIEFER-
ADRESSE:

  KALUS-ASSFALG.DE



Entwicklung Logo und Schriftsatz,  
Anfertigung Brennstempel für Produkt-Branding

Alt & Edel − Einzelstücke aus Holz
Brand Design



Matapi Kids − Kindergarten-Organisation
Brand Design, Werbemittel

Entwicklung Logo und Schriftsatz,  
Konzept, Gestaltung, Produktion



Freies Projekt
Schriftgestaltung



Kleine Tiger − Taekwon-Do-Programm für Kinder
Brand Design, Werbemittel

Entwicklung Logo und Gesamterscheinungsbild,  
Konzept, Gestaltung, Produktion



Sebi − Selbstbehauptungsprogramm für Kinder
Brand Design, Werbemittel

Entwicklung Logo und Gesamterscheinungsbild,  
Konzept, Gestaltung, Produktion
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FC WACKER MÜNCHEN E.V.
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Münchens heimliche Liebe
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DER FCW UND 
SEIN BLAUSTERN 

Wie der Stern in der Kreis kam

Die Vereinsfarben des FC Wacker sind Blau und Schwarz. 
Und es gibt keine Hinweise darauf, dass das jemals 

anders gewesen sein könnte. – Wie und wann aber gelangte 
der Stern ins Vereinswappen? So ganz klar ist das nicht ...

1923 2014

111 JAHRE INTEGR ATION

22   FC WACKER MÜNCHEN 
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Ein Dokument des Radfahrer-Vereins Monachia aus dem Jahre 1906 zeigt im 

Briefkopf einen Stern. Möglicherweise verdankt sich der Wacker-Stern also 

der Allianz mit den Radfahrern von Monachia. Wann genau er dann aber 

auch auf den Trikots der Wackermannschaften landete, ist ebenfalls un-

klar. Zumindest in den Jahren vor dem ersten Weltkrieg ist die Bezeichnung 

„Blausterne“ für die Wackerfußballer in der Münchner Presse noch nicht zu 

fi nden. Spätestens in den 1920ern tauchte das Logo mit den verschachtelten 

Buchstaben FCW auf, das auf dem Wimpel auf der gegenüberliegenden Seite 

zu sehen ist und in jener Zeit auch die Hemden der Spieler zierte. Auf Dauer 

war es dann aber doch der blaue Stern, der sich als Wappen des  FC Wacker 

durchsetzte und mit dem der Verein bis heute assoziiert wird.

Auch 1936 noch in Verwendung: 

Der Stern auf den Trikots. 

Zuvor trugen die Spieler aber 

auch schon das FCW-Logo 

auf der Brust.   Siehe Foto S. 75

FCW – Das Signet wurde 

etwa 1920 entworfen. 

Der „Blaustern“ – das Wacker-Logo 

seit Anfang der 1970er.

Der fünfzackige Stern war 

vermutlich das erste Abzeichen

 des FC Wacker.

Ein Dokument des 

Radfahrer-Vereins 

Monachia aus dem 

Jahre 1906.

worsch_A4_140610.indd   23 10.06.14   17:33

111 JAHRE INTEGR ATION

74   FC WACKER MÜNCHEN 

1966 

Die Vorstandsmitglieder
Hannes Rutsch,
Manfred Töpfer, 
Alfred Fackler, 

Werner Irl,
Oskar Riedmeyer, 

und Gerhard Brändlie.

2014 

Die Vorstandsmitglieder
Ingmar Rohrer,
Günter Wagner,

Marcus Steer,
Karl-Heinz Loos,

Bernd Klemm 
und Wacker-„Old-Star“ 

Rudolf Sämmer.

FC WACKER 
FAMILIENALBUM 

Vieles hat sich verändert – manches auch nicht 
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Horst Pohl

Der Star der 1960er Jahre ist eine der Schlüsselfi guren der heutigen Wacker-„Old-Stars“-Runde, 
die das „Langzeitgedächtnis“ des Vereins darstellt. 

Rudolf Sämmer

400 Spiele, Jugendmeister, Münchner Meister, 3 x Bayerischer Meister, 
Deutscher Vizemeister, 15 Jahre Chronist. Anekdote: Im Rahmen einer außerordentlichen 

Vereinssitzung wurde Rudolf Sämmers Vater Alois für die wohl geringste Präsidentsamtszeit 
der Geschichte gewählt. – Genau eine Stunde lang war er 1. Vorsitzender des FC Wacker ...
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40   FC WACKER MÜNCHEN 

1940er Jahre
Die Wackerjugend trug 

in dieser Zeit das FCW-Logo – 
zumindest teilweise.
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6   FC WACKER MÜNCHEN 

111 JAHRE INTEGR ATION

Der FC Wacker München ist nicht nur einer der bekanntesten Traditions-

vereine unserer Stadt, der jahrzehntelang als dritte Kraft neben den „Bayern“ 

und „Löwen“ die Fußballhochburg München geprägt hat. Der FC Wacker ist 

darüber hinaus auch leuchtendes Vorbild für ein gelingendes interkulturelles 

Miteinander. Die gemeinschaftsbildende und integrationsfördernde Kraft des 

Sports wird ja völlig zu Recht immer wieder beschworen – beim FC Wacker 

wird sie auf geradezu modellhafte Weise auch umgesetzt und vorgelebt. 

Längst ist das Integrations projekt des Vereins zum anerkannten und mittler-

weile auch mehrfach ausgezeichneten Erfolgsmodell geworden. 

Ich selber hatte heuer im Januar die Ehre, dem FC Wacker im Münchner Rat-

haus den Integrationspreis 2013 der SPD-Stadtratsfraktion zu verleihen. Doch 

das war nur die jüngste einer Reihe von Auszeichnungen, die der FC Wacker 

zuvor schon für sein beispielhaftes Bemühen um Jugendliche mit Migrations-

hintergrund erhielt, angefangen beim Integrationspreis 2010 des DFB über 

den Integrationspreis 2011 der Regierung von Oberbayern bis zum Förderpreis 

„Münchner Lichtblicke“ 2013 an Bernd Klemm, den Trainer und Technischen 

Leiter des FC Wacker. Ein Höhepunkt war hier natürlich auch der Besuch von 

UEFA-Präsident Michel Platini, der im April 2012 zusammen mit einer Delega-

tion des FC Barcelona, des FC Bayern München, des DFB und des Bayerischen 

Fußball-Verbandes in den Sendlinger „Kessel“ an der Demleitnerstraße kam 

und dem FC Wacker als Aushänge schild für weltoffene Vielfalt und soziale 

Integration die Reverenz erwies. 

Nun ist selten etwas so gut, dass es nicht noch besser werden könnte. 

Und deswegen rechne ich es dem FC Wacker – namentlich auch seinem 

Präsidenten Marcus Steer – nur umso höher an, dass er mit „LERNEN KICKT!“ 

ein weiteres innovatives und ebenfalls sehr erfolg reiches Vorzeigeprojekt 

für Grundschulkinder mit Sprachförderbedarf entwickelt hat. 

Was mich dabei – zumal als früheren aktiven Wackeraner und nach wie vor 

bekennenden Fan des FC Wacker – ganz besonders freut: Diese mustergültige 

Integrationsarbeit kommt nicht nur den Kindern und Jugendlichen aus über 

50 Nationen zugute, die „in der Welt geboren – bei Wacker zu Hause“ sind, 

sondern hat auch den Verein wieder auf Erfolgskurs gebracht. 

GRUSSWORT 
von Dieter Reiter, Münchner Oberbürgermeister
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Die „goldenen Zeiten“, als der FC Wacker Bayerischer und Süddeutscher 

Meister wurde und sogar zweimal bis ins Halbfi nale um die Deutsche Fuß-

ballmeisterschaft vordrang, sind zwar Geschichte. Vorbei sind zum Glück 

aber auch die Krisenjahre des Vereins. Mit drei Herren mannschaften, die im 

vergangenen Jahr allesamt den Aufstieg schafften, sowie einem Dutzend 

Nachwuchs- und einem Seniorenteam leuchten sie heute so hell wie schon 

lange nicht mehr, die „Blausterne“ am Münchner Fußballhimmel. Und dafür 

hat maßgeblich auch das Integrationskonzept des FC Wacker gesorgt. 

Dass der Verein seinen 111. Geburtstag unter das Motto „111 Jahre Integrati-

on“ gestellt hat, passt da ebenso perfekt wie das Markenzeichen seines schon 

traditionellen Integrations turniers, mit dem er dieses Ereignis feiert: „Viele 

Kulturen – eine Leidenschaft“. Allen Mitgliedern, Freunden, Förderern und 

Gästen, die dabei sind, wünsche ich ein buntes und fröhliches Fest mit span-

nenden und sportlich fairen Spielen. Dem FC Wacker gratuliere ich zu seinem 

stolzen Geburtstag sehr herzlich und wünsche zugleich viel Glück und Erfolg – 

auf dass „Münchens heimliche Liebe“ weiterhin blüht und gedeiht!

Dieter Reiter

worsch_A4_140610.indd   7 10.06.14   17:32

Konzept, Text, Gestaltung, Produktion
FC Wacker München
Jubilläumsschrift „111 Jahre Integration“



Layout /Satz, Reinzeichnung
Hermann Historica
Verschiedene Auktionskataloge



Die Geschenkverlage 
Kataloge für die Geschenkbuch-Marke „Elma van Vliet“ Layout /Satz, Bildbearbeitung, Reinzeichnung 



Entwicklung und Definition von Gestaltungsrichtlinien,  
beispielhafte Anwendungen, PDF-Handbuch

neobooks
Corporate Design Leitfaden

Kunde: Droemer Knaur / neobooks
Objekt: Corporate Design Leitfaden
Arbeit: �nt�i��lun� und �e�nition von �estaltun�s�i�htlinien� beispielhafte �n�endun�en� ��set�un� als S��een����� �� Seiten

Corporate Design
Leitfaden

 neobooks Corporate Design Leitfaden  |  Seite 13Der Papierflieger

Der Papierflieger inklusive Schwunglinie ist als Bild-
marke fester Bestandteil des Erscheinungsbildes 
und das �ichtigste grafische ��ement �ur �ieder�
erkennung der Marke neobooks.

Bei entsprechenden Motiven wird der Flieger als 
zusätzliches Layout-Element immer größtmöglich  
in Bezug zum Bildmotiv gesetzt. Die Linie beginnt 
dabei möglichst direkt an einer Formatkante. Der 
Flieger kann in 45º-Schritten gedreht und horizontal 
oder vertikal gespiegelt werden. Die Spitze zeigt
dabei nie nach unten!

Er wird nur einfarbig in weiß oder braun dargestellt,  
und ist immer als Ganzes zu verwenden. Form, Farbe 
und Proportionen dürfen nicht verändert werden.

Zusätzlich kann vereinzelt die Schwunglinie alleine 
als weiteres Element verwendet werden. Sie wird 
in dem Fall immer mit reduzierter Deckkraft (ca. 
20–40%) und beidseitig im Anschnitt eingesetzt.

Dabei ist immer die Originaldarstellung der Linie  
aus der Bildmarke zu verwenden, keine neu ge-
zeichnete Form.

Hier steht eine  
schöne Überschrift.

Wo beginnt  
deine Geschichte?

Hier steht eine  
schöne Überschrift.

 neobooks Corporate Design Leitfaden  |  Seite 5Wort-/Bildmarke
Verwendung in der Basis-Version

Größe
Die Abbildungsgröße des Logos richtet sich nach 
dem Verwendungszweck. Für Werbemittel in Print-
medien sollen diese Beispiel-Größen einen Richt-
wert vorgeben:

DIN A3: ca. 90 mm
DIN A4: ca. 65 mm
DIN A5 / DIN lang: ca. 55 mm

Die Mindestgröße (Print) beträgt mit Claim 50 mm, 
ohne Claim 40 mm Breite.

Schutzzone
Grundsätzlich ist an allen Seiten ein einheitlicher 
Abstand zum Formatrand bzw. zu anderen Layout-
Elementen einzuhalten. 

Der Mindestabstand entspricht dabei der jeweiligen 
Höhe der Wortmarke (A). Das gilt für alle Varianten, 
mit und ohne Claim.

Nur in Ausnahmefällen – z. B. bei Werbeartikeln, 
kann unter Umständen anders vorgegangen  
werden. Das Logo sollte dann größtmöglich bzw. 
dem Zweck entsprechend eingesetzt werden.  
Die ver tikale Anordnung ist ein absoluter Sonderfall. 

A

A

In 3 Schritten zum eigenen Buch

1. Bei www.neobooks.com 
gratis registrieren.

2. Manuskript hochladen und  
 veröffentlichen.
3. An alle Händler (amazon, thalia, u.v.m.)

ausliefern und Geld verdienen.

Jetzt loslegen und Autor/in werden! 

 neobooks Corporate Design Leitfaden  |  Seite 12Bildwelt

Die neobooks-Bildwelt zeichnet sich aus  
durch großzügige, ruhige, stimmungsvolle,  
und atmosphärische Farbfotografien. 

Die Motive nehmen Bezug auf den Claim  
„Wo beginnt deine Geschichte?“. –
Bevorzugt sollen Menschen an verschiedenen 
Orten, in verschiedenen Situationen gezeigt  
werden. Optimal sind dabei Perspektiven  
in der Totale oder im Detail, keine frontalen  
Portraits. 

Die Farbigkeit der Motive orientiert sich  
an den neobooks-Farben.

Die Beispiele sollen als Anhaltspunkt zur  
Auswahl geeigneter Motive dienen: Sie  
wirken wie Standbilder aus einem Film,  
der Betrachter soll „hineingezogen“ und  
„Teil des Geschehens“ werden.



Bayernwerk 
Motive für den „Kinderbibliothekspreis“ Konzept, Bildbearbeitung, Entwürfe

Ideenfabrik 
Bibliothek

Ideenfabrik 
Bibliothek

Ideenfabrik  
Bibliothek



Penguin Junior Verlag
Broschüre zur Einführung einer neuen Kinderbuch-Reihe Grafik, Layout /Satz, Bildbearbeitung, Reinzeichnung



cbj/cbt Verlag
Diverse Anzeigenmotive

Ein aktueller und 
fesselnder Thriller in 
Zeiten von #MeToo – 

Spannung bis 
zur letzten Seite.

Drei 
Mädchen, 

drei 
Geheimni� e, 
ein Mord.

512 Seiten | 10,30€ [A]

www.cbj-verlag.de

DER WELTBESTSELLER 
ERSTMALS ALS JUGENDBUCH

Internationaler 
Erscheinungstermin  
2. März 2021!

Jugendbuch | Ab 13 Jahren
Format: 13,5 x 21,5 cm | Gebunden mit Schutzumschlag | 608 Seiten
20,00 € [D] | 20,60 € [A] | 28,90 CHF*
ISBN 978-3-570-16630-7

BECOMING – Erzählt für die nächste Generation
Profile Pac 
20,00 € [D] | 20,60 € [A] | 28,90 CHF*
ISBN 978-3-8445-4335-3

Bei der Kundenbetreuung Innendienst per Fax an 089/4136-3333, per eMail an  

kundenservice@randomhouse.de oder bei Ihren Ansprechpartner*innen im Außen- und Innendienst!

Bestellen Sie jetzt zu Weltbestsellerkonditionen!

Überarbeitete und gekürzte Neuausgabe  
für Jugendliche im neuen Format

Mit einem exklusiven Vorwort von  
Michelle Obama und neuem Bildmaterial

Scholomance ist wie keine andere Magier­
schule: keine Lehrer, keine Ferien,  

Freundschaft nur als Mittel zum Zweck.  
Es gibt nur zwei Wege heraus aus der Schule – 

die Abschlussprüfung oder den Tod.

El ist bestens vorbereitet: Sie hat eine starke 
dunkle Gabe, mit der sie problemlos auf  

einen Schlag die Monster auslöschen könnte, 
die in der Schule lauern. Aber das würde  
auch ihre Mitschüler treffen. Doch hat sie 

überhaupt eine Wahl?

SCHOLOMANCE – Band 1  
20,00 € D] | 480 Seiten | 978­3­570­16609­3

FOLGE UNS AUF   
@HEY_READER

Eine  
MAGIER SCHULE,  

in der Versagen  
den sicheren TOD  

bedeutet!
cbj-verlag.de

entdecken

Rottweil

D ie
Muske t iere

l

Ein kleiner 

 Hai mit  
großen Fragen
Spannende Abenteuer-  

 und Freundschafts-

geschichten in wunderbarer  

 Unterwasserwelt

Mehr unter www.cbj-verlag.de
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Für geübte  
Leseanfängerinnen  
und Leseanfänger

Grafik, Layout /Satz, Bildbearbeitung, Reinzeichnung



cbj/Penguin Junior Verlag
Diverse Online-Banner Grafik, Layout /Satz, Bildbearbeitung



Grafik, Layout /Satz, Bildbearbeitung, Reinzeichnung
Südwest Verlag
Diverse Anzeigenmotive

LESEPROBE UND MEHR UNTER 
WWW.SUEDWEST-VERLAG.DE
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In Matthias Gfrörers Gutsküche geht es um Passion für ehrliches Küchen handwerk, 
pure Produktliebe und Nachhaltigkeit. In diesem Buch stellt er seine besten Gerichte vor – 

alle saisonal ausgerichtet und mit aus gewählten Produkten zubereitet. Dank zahlreicher 
Küchentipps und -tricks gelingen die ra�  nierten Rezepte garantiert. 

SAISONALE 
HEIMAT-KÜCHE 

mit internationaler Note
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Mit vielen 
Übungen für den eigenen 

Alltag und liebevoll 
gestalteten Vorlagen

 für Bullet-Planer

Jasmin Arensmeier prüft mit erfrischender Leichtigkeit, welche aktuellen Lifestyle-Themen 
und Trends tatsächlich Glück in unser Leben bringen. Sie hilft, individuelle Werkzeuge 

für ein erfülltes Leben zusammenzustellen und zeigt, wie wir in Kopf und Körper Ordnung 
scha�en und damit jeden Tag ein bisschen aufgeräumter und gelassener werden.

Leseprobe und mehr unter suedwest-verlag.de

für mehr Achtsamkeit im Alltag

Warum Frauen anders  
abnehmen als Männer

Neue Untersuchungen zeigen: Wer schlank werden will, muss die Eigen heiten der Geschlechter  
beachten. Das in Kooperation mit dem Magazin STERN entstandene Buch erklärt die unter- 

schiedlichen Faktoren, mit denen Frauen und Männer er folgreich abnehmen, und liefert  
spezifische Ernährungspläne und Fitnessübungen für beide Geschlechter.

Leseprobe unter suedwest-verlag.de

© Penguin Random House Verlagsgruppe GmbH, Neumarkter Str. 28, 81673 München
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THE BEST  
OF BOTH 
WORLDS.

BAYRISCHE TAPAS

See-Saiblingstatar mit gebratenem Chicorée

Kleines Fisch-Pflanzerl auf Wasabi-Kartoffel-Salat

Pulled Pork-Wrap mit Kraut und Sauerrahm

Tranche von der rosa gebratenen Entenbrust  
mit Mini-Serviettenknödel und Blaukraut

Herb-süßes Radicchio-Risotto mit cremigem Ziegenkäse

Crispy Teriyaki-Tofu mit Ingwer, Chili und Knoblauch* 

Knusprige Gemüse-Samosa und Wan Tan mit Sweet Chili-Sauce* 

 
DESSERT

Blueberry-Cheesecake

 Dunkles Schokoladenmousse*

Variation von hausgemachtem Eis und/oder Sorbets*  
aus unserer Eismacherei

* VEGAN

Seat / Cupra
Event-Ausstattung „Summit 2022“ Grafik, Layout /Satz, Reinzeichnung



Rottenbucher Straße 8 
81377 München  

089.42045097 
mail@worsch.eu 
www.worsch.eu

Matthias Worsch
Konzept und Grafik


