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ZORNEDING

Kampfkunstschule Zorneding Entwicklung Logo und Gesamterscheinungsbild,
Corporate Design, Geschaftsausstattung und Werbemittel Konzept, Text, Gestaltung, Produktion
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Kalus/Assfalg - Catering & Event Service Entwicklung Logo und Gesamterscheinungsbild,
Corporate Design, Geschaftsausstattung und Werbemittel Konzept, Text, Gestaltung, Produktion
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ALT & EDEL

EINZELSTUCKE AUS HOLZ
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Alt & Edel — Einzelstlicke aus Holz Entwicklung Logo und Schriftsatz,
Brand Design Anfertigung Brennstempel fiir Produkt-Branding
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Matapi Kids — Kindergarten-Organisation Entwicklung Logo und Schriftsatz,
Brand Design, Werbemittel Konzept, Gestaltung, Produktion



Coamve R werchin
NOPORSTUVNTZ

12 8/0-+ £ Al

_ ¥$F€S| 1234567630




&

KLenveTiger.

DHE BEDEUTUNG DER 5 ELEMENTE:

KLeINe TIGeR.

HOLZ steht fur Starke (Kraft)
Dvnacik

ERDE bigtet Sicherheit (Koordination)
METALL verkorpert Disziplin {Ausdauer]
WASSER ist flexibel (Beweglichkeit)

KLeneTiGer. KreneTiGeRr. KieweTicer. | KieweTier. | KleweTeer.
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Kleine Tiger — Taekwon-Do-Programm fur Kinder Entwicklung Logo und Gesamterscheinungsbild,
Brand Design, Werbemittel Konzept, Gestaltung, Produktion



e Selbstbehauptung
MACHEN und Anti-Mobbing
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KINDERKAMPFKUNST.DE ‘

Sebi — Selbstbehauptungsprogramm fiir Kinder

Entwicklung Logo und Gesamterscheinungsbild,
Brand Design, Werbemittel

Konzept, Gestaltung, Produktion
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Wie der Stern in der Kreis kam
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FC WACKER
FAMILIENALBUM

/
Vieles hat sich veréindert — manches auch nicht

JUBILAUMSSCHRIFT

Konzept, Text, Gestaltung, Produktion

FC Wacker Minchen
Jubillaumsschrift 11l Jahre Integration®



EUROPATSCHE STEIN-
UND BRONZEZEIT

Hermann Historica

Verschiedene Auktionskataloge Layout/Satz, Reinzeichnung
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Die Geschenkverlage
Kataloge fiir die Geschenkbuch-Marke ,,EIma van Vliet*

So funktioniert ein .. Erziihl mal!“-Buch

MNimm den Limschic

Vom Beschenkien wird das Buch
anhand der in ihm enthalfenen Frogen
mit personlichen Geschichten gefilit

Die Klassiker in neuem Gewand
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Layout/Satz, Bildbearbeitung, Reinzeichnung



Corporate Design
Leitfaden

neobooks N

Wort-/Bildmarke
Verwendung in der Basis-Version

Grafe

Die AbbildungsgréBe des Logos richtet sich nach
dem Verwendungszweck. Fiir Werbemittel in Print-
medien sollen diese Beispiel-GraBen einen Richt-
wert vorgeben:

DIN A3: ca. 90 mm
DIN A4: ca. 65 mm
DIN A5/DIN lang: ca. 55 mm

Die MindestgréBe (Print) betréigt mit Claim 50 mm,
ohne Claim 40 mm Breite.

Schutzzone

Grundsétzlich ist an allen Seiten ein einheitlicher
Abstand zum Formatrand bzw. zu anderen Layout-
Elementen einzuhalten.

Der Mindestabstand entspricht dabei der jeweiligen
Hohe der Wortmarke (A). Das gilt fiir alle Varianten,
mit und ohne Claim.

Nur in Ausnahmeféilen - z.B. bei Werbeartikeln,
kann unter Umstéinden anders vorgegangen
werden. Das Logo solite dann grBtmoglich bzw.
dem Zweck entsprechend eingesetzt werden.

Die vertikale Anordnung ist ein absoluter Sonderfall,

neobooks
Corporate Design Leitfaden
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» neobooks Corporate Design Leitfaden | Seite 5

Bil dw el t » neobooks Corporate Design Leitfaden | Seite 12

Die neobooks-Bildwelt zeichnet sich aus
durch groBziigige, ruhige, stimmungsvolle,
und atmosphérische Farbfotografien.

Die Motive nehmen Bezug auf den Claim
,Wo beginnt deine Geschichte?". -

Bevorzugt sollen Menschen an verschiedenen
Orten, in verschiedenen Situationen gezeigt
werden. Optimal sind dabei Perspektiven

in der Totale oder im Detail, keine frontalen
Portraits.

Die Farbigkeit der Motive orientiert sich
an den neobooks-Farben.

Die Beispiele sollen als Anhaltspunkt zur
Auswahl geeigneter Motive dienen: Sie
wirken wie Standbilder aus einem Film,
der Betrachter soll hineingezogen® und
Teil des Geschehens* werden.

Der Popierﬂieger » neobooks Corporate Design Leitfaden | Seite 13

Der Papierfiieger inklusive Schwunglinie ist als Bild-
marke fester Bestandteil des Erscheinungsbildes
und das wichtigste grafische Element zur Wieder-
erkennung der Marke neobooks.

Bei entsprechenden Motiven wird der Flieger als d ;
stzliches Lay immer groBtmoglic Hier steht eine

in Bezug zum Bildmotiv gesetzt. Die Linie beginnt schone Uberschrift.

dabei méglichst direkt an einer Formatkante. Der

Flieger kann in 45°-Schritten gedreht und horizontal

oder vertikal gespiegelt werden. Die Spitze zeigt

dabei nie nach unten!

Er wird nur einfarbig in wei oder braun dargestellt,

und ist immer als Ganzes zu verwenden. Form, Farbe. .

und Proportionen dilrfen nicht verandert werden. Hier steht eine
2usatzlich kann vereinzelt die Schwunglinie alleine schione Ubersthrith
als weiteres Element verwendet werden. Sie wird

in dem Fall immer mit reduzierter Deckkraft (ca.

20-40%) und beidseitig im Anschnitt eingesetzt.

Dabei ist immer die Originaldarstellung der Linie
aus der Bildmarke zu verwenden, keine neu ge-
zeichnete Form.

Wo beginnt

. O . deine Geschichte?

Entwicklung und Definition von Gestaltungsrichtlinien,
beispielhafte Anwendungen, PDF-Handbuch
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Lorem iterom
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bayerrwerk

Bayernwerk
Motive fiir den ,Kinderbibliothekspreis* Konzept, Bildbearbeitung, Entwiirfe



Die 'We\t erkunden

\len Sinnen

%

mit a

Penguin Junior Verlag
Broschiire zur Einfiihrung einer neuen Kinderbuch-Reihe Grafik, Layout/Satz, Bildbearbeitung, Reinzeichnung
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Hdl mit
grofben fragen

Spannende Aventeuer-
und Freundschafts-
geschichten in wunderbarer
Unterwasserwelt

Mehr unter www.cbj-verldg.de @il

cbj/cbt Verlag
Diverse Anzeigenmotive

DER WELTBESTSELLER

ERSTMALS ALS JUGENDBUCH

Internationaler
Erscheinungstermin
2. Marz 2021!

Uberarbeitete und gekiirzte
fiir Jugendliche im neuen Format

Mit einem exklusiven Vorwort von
Michelle Obama und neuem Bildmaterial

512 Seiten | 10,30€ [A]

Jugendbuch | Ab 13 lahren L SO TS
Format: 135 x 21,5 cm | Gebunden mif Schutzumsechiag | 608 Seien
20,00 € [0] 2060 € [A] | 2890 CHF*

166307

zouoemmwewmwmp
1SBN 978.3-570-1¢ 3844543353

Bestellen Sie jefzt zu Weltbestsellerkonditionen!

Q i der Kundenbeheuung Innendienst per F an 089/4136-3
www.cbj-verlag.de .

Grafik, Layout/Satz, Bildbearbeitung, Reinzeichnung




Die inspirierende

Autobiografie der ehemaligen

DUNKEL. MYSTISCH.
GEHEIMNISVOLL.

Der neue Thriller
von Elisabeth Herrmann

Zum
Buch

Eine wagemutige
Flucht durch
die wilden Weiten

[ JONATHAN STROUD .

cbj/Penguin Junior Verlag
Diverse Online-Banner

Jeder méehte
sein GEMEIMNIS
bewahren...

Doch was wére,
wenn eins daven ein
Verbrechen war?

» «
THE HATE U GIVE CONCRETE l

ROSE

m Das erste

B Kinderbuch von
E& ~ Bestseller-Autorin
“ Lucinda Riley

ZUusammen "'I;l i]lT{.‘Hl Sl]hl'l

Harry Whittaker
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Grafik, Layout/Satz, Bildbearbeitung
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mit internationaler Note

ALEXAMDRA KRAFT

| DER
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Warum Frauen und Ménner
anders obnehmen und
wie es baiden gelingt

gestalteten Vorlag
fiir Bullet-Planer

Mit Razepton
& Fitnessplanan

Jasmin Arensmeier priift mit erfrischender Leichtigkeit, welche aktuellen Lifestyle-Themen
I+Ath' froi kiiche geht Passion fir ehrliches Kiichenhandwerk, i ik il o ie hil
2 Mesthias ShroreniCibihache pohles NI nehic s Kuchenhan dper und Trends tatsichlich Gliick in unser Leben bringen. Sie hilft, individuelle Werkzeuge Neve Untersuchungen zeigen: Wer schlank werden will, muss die Eigenheiten der Geschlechter
pure Produktliebe und Nachhaltgkeit In diesem Bych stellt er seine besten Gerichte vor - fir in erfillltes Leben zusammenzustellen und zeigt, wie wir in Kopf und Kérper Ordnung beachten, Das in Kosperafion mit dem Mag S{USIER NN S S LS RESISTR SIS
alle saisonal ausgerichtet und mit ausgewahlten Produkten zubereitet. Dank zahireicher schaffen und damit jeden Tag ein bisschen aufgerdumter und gelassener werden. schiedlichen Faktoren, mit denen Fraven und Ménner erfolgreich abnehmen, und liefert
Kiichentipps und -tricks gelingen die raffinierten Rezepte garantiert. spezifische Emahrungsplane und Fitnessibungen fir beide Geschlechter.

Leseprobe unter suedwest-verlag.de

LESEPROBE UND MEHR UNTER 5
WWW.SUEDWEST-VERLAGDE d mehr unter suedwest-verlag.de slidwe

ystern T
stidwest

Stdwest Verlag
Diverse Anzeigenmotive Grafik, Layout/Satz, Bildbearbeitung, Reinzeichnung



BAYRISCHE TAPAS
See-Saiblingstatar mit gebratenem Chicorée
Kleines Fisch-Pflanzerl auf Wasabi-Kartoffel-Salat
Pulled Pork-Wrap mit Kraut und Sauerrahm

Tranche von der rosa gebratenen Entenbrust
mit Mini-Serviettenknédel und Blaukraut

Herb-stRes Radicchio-Risotto mit cremigem Ziegenkase
Crispy Teriyaki-Tofu mit Ingwer, Chili und Knoblauch*

Knusprige Gemuse-Samosa und Wan Tan mit Sweet Chili-Sauce*

DESSERT
Blueberry-Cheesecake
Dunkles Schokoladenmousse*

Variation von hausgemachtem Eis und/oder Sorbets*
aus unserer Eismacherei

THE BEST

Seat/Cupra
Event-Ausstattung ,Summit 2022* Grafik, Layout/Satz, Reinzeichnung
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