
Kurzseminar: 
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Social Media in
der PSNV-
Organisation.
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5 FAKTEN ÜBER MICH. 
IMUK an der HNU 
Selbständig seit 2012
Chefredakteur verschiedener
Schülerzeitungen
Herausgeber Ulmer Spickzettel
Gründer der ersten 
Ulmer Social-Media-Agentur ulm me
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FRAGEN?
SCHREIBEN SIE MIR:

ABSCANNEN UND ABSPEICHERN.
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Was bringt Social Media?
Gefahren von Social Media.
Wer könnte die Zielgruppe sein?
Welches Medium ist das Richtige?
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WAS BRINGT SOCIAL MEDIA?
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WAS BRINGT SOCIAL MEDIA?
Mit wenig Geld, viele Menschen erreichen.
Auf die Arbeit aufmerksam machen.
Ehrenamtliche Mitarbeiter finden.
Für wichtige Themen sensibilieren.
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GEFAHR VON SOCIAL MEDIA:
Kostet Zeit. 
Immer erreichbar. 
Druck, neuen Content zu erstellen.
Als Notruf-Kanal verwendbar.
Es wird kein Ziel verfolgt. 
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ZIELGRUPPE: 
Neue Kollegen - Social Media als Recruiting-Tool.
Die Bevölkerung - Sensibiliseren für wichtige Themen.
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2011
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2024
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43 MILLIONEN NUTZER.
FACEBOOK IST TOT?
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9,73 MILLIONEN NUTZER. 
DIE MEHRHEIT, RUND 70
PROZENT DER NUTZER IST
UNTER 35 JAHRE ALT,
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72 MILLIONEN NUTZER. 
77% SIND ZWISCHEN 14 UND 19
JAHRE ALT. 
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82% NUTZEN WHATSAPP. 
BEI ALLEN ALTERGRUPPEN
HINWEG BELIEBT. 



WERBEANZEIGEN IN FACEBOOK
UND INSTAGRAM. 
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200 METER NEWSFEED 
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FOTOS SIND NUR BASIC. 
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VIDEOS ERHÖHEN DIE
REICHWEITE.
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ABER NICHT 
DIE AUFMERKSAMKEITSSPANNE 

WIRD KÜRZER. 
SONDERN DIE ENTSCHEIDUNGSFINDUNG 

WIRD SCHNELLER.



SCHNELL ZUR SACHE KOMMEN. 
SPANNUNG OBEN HALTEN.
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TRENDS IM VIDEO CONTENT 
MARKETING 2024:
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Short-Form-Content:
Kurzvideos dominieren weiterhin: Stories und Clips auf
Plattformen wie TikTok und Instagram sind wegen ihrer leichten
Konsumierbarkeit und der kurzen Aufmerksamkeitsspanne der
Nutzer sehr beliebt.

TRENDS IM VIDEO CONTENT MARKETING 2024:
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Instagram und TikTok als Suchmaschine:
Diese Plattformen verändern die Art und Weise, wie jüngere
Benutzer nach Informationen suchen und entdecken, und
schaffen neue Marketingchancen.

TRENDS IM VIDEO CONTENT MARKETING 2024:
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Behind-the-Scenes Content:
Im Videomarketing zählt heute Authentizität mehr als
inszenierte Perfektion. Besonders die werteorientierte
Generation Z bevorzugt Marken, die ihre Unternehmenskultur
mit authentischen Einblicken und nachhaltigen Praktiken
offenlegen.

TRENDS IM VIDEO CONTENT MARKETING 2024:



Langformatige Inhalte sind wieder im Trend, da sie tiefere
Geschichten erzählen und ein Publikum ansprechen, das
substanzreiche Inhalte sucht.

M a t h i a s  E i g l  |  u l m  m e  |  I h r e  E x t e r n e  S o c i a l - M e d i a - A b t e i l u n g  |  w w w . u l m . m e

Comeback des Long-Form-Contents: 

TikTok testet gerade 30-Minuten-Videos.  

TRENDS IM VIDEO CONTENT MARKETING 2024:
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"Je kürzer ein 
TikTok-Video ist, 
desto besser die 
Erfolgschance”
Amelie Marie Weber, Redakteurin und
Presenterin im Social Media-Team der
"Tages schau"
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PRAXISBEISPIELE:
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IDEENFINDUNG



M a t h i a s  E i g l  |  u l m  m e  |  I h r e  E x t e r n e  S o c i a l - M e d i a - A b t e i l u n g  |  w w w . u l m . m e



M a t h i a s  E i g l  |  u l m  m e  |  I h r e  E x t e r n e  S o c i a l - M e d i a - A b t e i l u n g  |  w w w . u l m . m e



M a t h i a s  E i g l  |  u l m  m e  |  I h r e  E x t e r n e  S o c i a l - M e d i a - A b t e i l u n g  |  w w w . u l m . m e



M a t h i a s  E i g l  |  u l m  m e  |  I h r e  E x t e r n e  S o c i a l - M e d i a - A b t e i l u n g  |  w w w . u l m . m e



M a t h i a s  E i g l  |  u l m  m e  |  I h r e  E x t e r n e  S o c i a l - M e d i a - A b t e i l u n g  |  w w w . u l m . m e

Kein Intro verwenden. 
Früher modern, heute erhöht es die Abbruchrate: ein Video-
Intro. Kommen Sie stattdessen gleich zur Sache.  

TIPPS FÜR KURZVIDEOS:
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Hook einsetzen.
Die ersten 1,7 Sekunden entscheiden, ob Nutzer ein Video
anschauen oder weiterscrollen. Eine gute Hook – ein
spannender erster Satz oder ein interessantes Bild – sorgt
dafür, dass Nutzer das Video sehen möchten.

TIPPS FÜR KURZVIDEOS:
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Spannend bleiben. 
Auch nach den ersten 1,7 Sekunden muss es spannend bleiben.
Vermeiden Sie oberflächliches Bla bla und Füllwörter. Bringen
Sie Ihre Botschaft komprimiert auf auf den Punkt.  

TIPPS FÜR KURZVIDEOS:
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Kurz fassen:
Die Watchtime ist höher, wenn das Video kurz ist. Der Erfolg
eines Videos hängt stark davon ab, wie lange Nutzer
dranbleiben. Wie hoch ist die durchschnittliche Nutzungsdauer
oder sogar die Mehrfachnutzung? Eine gute Watchtime erhöht
die Chancen, viral zu gehen, erheblich.

TIPPS FÜR KURZVIDEOS:
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16:9 1:1 4:5
9:16

Youtube
Funnel

Facebook
Instagram

Facebook
Instagram

Facebook-Reels
Instagram-Reels
TikTokIm Profil

angeschnitten

VIDEOFORMATE:

Youtube Short
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INNERHALB VON 30 TAGEN 
10 REELS POSTEN. 

TIPP VON INSTAGRAM: 
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“Perfektion ist nicht dann erreicht, wenn
man nichts mehr hinzufügen, sondern
wenn man nichts mehr 
weglassen kann.”
Antoine de Saint-Exupéry

https://leanderwattig.com/zitate/2021/antoine-de-saint-exupery-perfektion/
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VIDEOPRODUKTION:
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DIE BESTE KAMERA IST DIE, DIE 
MAN DABEI HAT. 
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CAPTIONS
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CAPCUT



M a t h i a s  E i g l  |  u l m  m e  |  I h r e  E x t e r n e  S o c i a l - M e d i a - A b t e i l u n g  |  w w w . u l m . m e



M a t h i a s  E i g l  |  u l m  m e  |  I h r e  E x t e r n e  S o c i a l - M e d i a - A b t e i l u n g  |  w w w . u l m . m e

PROCAMERA
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ELEVENLABS
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MY GOOD TAPE 
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CHATGTP
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27. JUNI | 9 BIS 12 UHR 
EDISONALLEE 29, NEU-ULM
WWW.ULM.ME 
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WORKSHOP: 
REELERSTELLUNG MIT DEM SMARTPHONE:


