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会社概要 ①MISSION
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会社概要 ②業務領域
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会社概要 ③代表経歴
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現在は遊戯怪獣社のゲーム事業の日本窓口を担当するとともに、【 】【FredPerry CA４】LAの２アパレルブランドを台湾で運営中。【Fred】Perry■松菸誠品（台北・信義地区） ■南西誠品（台北・中山地区） ■新光三越台中中港（台中） ■台中ららぽーと（台中） ■漢神巨蛋購物廣場（高雄） 

現在は遊戯怪獣社のゲーム事業の日本窓口を担当するとともに、【FredPerry】【CA４LA】

の２アパレルブランドを台湾で運営中。

【Fred Perry】
■松菸誠品（台北・信義地区）
■南西誠品（台北・中山地区）
■新光三越台中中港（台中）
■台中ららぽーと （台中）
■漢神巨蛋購物廣場（高雄）

【 】CA4LA■松菸誠品（台北・信義地区） ■南西誠品（台北・中山地区） 

【CA4LA】
■松菸誠品（台北・信義地区）
■南西誠品（台北・中山地区）

林 修民 Syumin L in

桔想国際有限公司

CEO

https://www.asian-eca.org/eca.org/
https://www.asian-eca.org/eca.org/


本事業責任者 ～Profile～
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網本 友加 Yuka Amimoto

桔想国際有限公司

運営総監COO

2011年より台湾在住。2012年台湾人パートナーと共に桔想國際有限公司を台北に設立。日本の食文化や伝統工芸品のPR、販路開拓、ビジネスマッチングを主軸に、行政や日系飲食企業などの台湾向けプロジェクトをサポートしている。JETROJFOODO台湾フィールドマーケター　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　青森県　　台湾向け食品ビジネス通年マッチング事業　　　　　　　　　　　　　　　　　　　秋田県　　ビジネスマッチングコーディネーター　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　静岡県　　ふじのくに通商エキスパート　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　等

2011年より台湾在住。2012年台湾人パートナーと共に桔想國際有限公司を台北に設立。日本

の食文化や伝統工芸品のPR、販路開拓、ビジネスマッチングを主軸に、行政や日系飲食企業な

どの台湾向けプロジェクトをサポートしている。

JETRO JFOODO台湾フィールドマーケター

青森県 台湾向け食品ビジネス通年マッチング事業

秋田県 ビジネスマッチングコーディネーター

静岡県 ふじのくに通商エキスパート 等

著書（共著）

プロセス・オブ・モバイル・サクセス

企画・発案から制作・運営・SEMまで携帯サイトを成功に導く55のポイント

（2008年・翔泳社）

https://www.asian-eca.org/eca.org/


主な類似事業実績（抜粋）
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⚫ 2014

2014 ～

2014

⚫ 2015

2015

⚫ 2016 ～

2016

⚫ 2017 ～

2017

2017

2017 ～

⚫ 2018

2018

2018

2018

2018

2018 ～

⚫ 2019 ～

2019

⚫ 2020 ～

2020

2020 ～

⚫ 2021

2021

2021

2021 ～

⚫ 2022 ～

2022

2022 ～

    2023

⚫ 2023 ～   

社団法人アジア経営者連合会ビジネスサミット運営

Food Taipei 出展・ブース運営（行政、民間等多数）

秋田県食品商談会 現地バイヤー招聘

秋田食品フェア（現地レストランタイアップ）運営

稲庭饂飩組合・台湾マスコミ向け試食イベント運営

ITF 商談会 通訳派遣、現地代理店招聘等

せとうち DMO 媒体翻訳、現地プロモーション

青森県台湾ビジネスコーディネーター（通年）

青森県産品試食イベント 運営

某 EC サイト台湾富裕層向け試食イベント 運営

餃子の王将（飲食店） 台湾広報

北海道あいすの家（飲食店） 台湾広報・営業サポート

板前バル（飲食店） PR サポート

JFOODO 和牛プロモーション記者会見 媒体招聘

日本特選品展（物産展 × 商談会） バイヤー招聘

下北 GEO DINING プロモーション動画制作 繁体字）

秋田県ビジネスコーディネーター

JFOODO 台湾フィールドマーケター

関係人口創出・拡大事業（横手市 × 台湾大同大学）

静岡県通商エキスパート

沖縄県オンライン商談会

RCG海外コーディネーター

横手市日本酒オンラインツアー

JETRO 日本酒オンライン商談会

秋田犬ツーリズム DMO オンラインツアーイベント

あおもり PG 台湾ビジネスマッチング

静岡中部広域連携事業台湾ビジネスマッチング

山口県海外ビジネスデスク（台湾）

全国味噌工業協同組合連合会台湾事業

ポケットマルシェ海外進出講座（群馬県）

中海・宍道湖・大山圏城市長会台湾セミナー（島根・鳥取）等多数



事業内容
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商談会 バイヤー招請ツアー

商談だけでなく、その後の継続営業が重要と考え、 アフターフォ

ローは必ず行います。来台時の視察アテンドや個別の商談も対応可

台湾の小売業や商社、飲食業等のバイヤー及びマスコミ記者等を

招聘し、日本での商談や視察を行います。

試食会や見本市等 ～B2Bイベント～ 各種フェアや物産展等 ～B2Cイベント～

B2B向けの商談会やPRイベントを目的・予算等にあわせて企画運

営。イベント自体を目的とせず、本来の目的を達成するための手段

と考え、丁寧に企画の設計・運営を行います。

台湾での 商談会 日本（ 青森県 ）での 商談会

日本酒主義Sakelism（日本酒イベント）シェフや購買担当向けのベビーホタテ試食会

日本（青森県）招請ツアー

稲庭饂飩実演・試食イベント餃子の王将OPEN記者発表会

B2C向けの様々な PRイベントや物産会を企画運営します。

消費者・ターゲット層に合わせた企画立案を行い、商品の魅力

を伝えます。



実績例［１］
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2019年～

台湾全土に12店舗展開するロイヤルホスト（現在はロイヤルパークとして

運営）にて、青森食材を使ったMENUや物販を展開しました。

コロナ禍前の2019年には知事もPRに来訪し記者会見を行いました。

青森県 × ファミリーレストランでの

青森フェア
食材輸入 / MENU開発 / 物産販売 / PR全般



実績例［２］
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2021年

日本で「和食えん」等複数飲食店を展開するビーワイオーグループ台湾と

タイアップし、静岡食材フェアを行いました。

静岡県 × 日本食レストランでの静岡フェア
食材調達 / MENU開発 / 物産販売 / PR全般

期間限定の

静岡をテーマにしたMENU

普段は物販は行わないが、

期間中は特別に静岡物産品を販売

伊豆観光DMOとつないで

現地で伊豆のB級グルメ「わさび丼」を披露



実績例［３］
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2020年

秋田県 × 小売店舗×飲食店での
秋田発酵フェア

台湾現地にあるTSUTAYA BOOKSTORE・WIREDCHAYAとタイアップし、

秋田の発酵食品の魅力を伝えるフェアを行いました。

食材調達 / MENU開発 / 物産販売 / PR全般

秋田の食材を使って

現地レストランのMENU開発
キービジュアル（ポスター）

吉本興業台湾住みます芸人

「漫才ボンボン」YOUTUBE

石孫本店オンラインツアー



実績例［４］
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2021年

秋田県大仙市 いぶりがっこイベント
× ABCクッキングスクール

イベント・ KOL手配

2021年

秋田県横手市 × Mr.Kanso (缶詰バーチェーン店)

オンライン酒まつり

有償イベント

1人1000元の有償イベント(お土産付き)は募集数日で満員に。

横手市とMOUを結ぶ台湾・大同大学デザイン科がラベルデザインをした限定日本酒。

ARアプリでラベルを読み取ると酒の紹介が閲覧できる。



秋田県稲庭うどん × Youtuberによるライ
ブコマース・テレビショッピング

実績例［５］
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リアル店舗や飲食店以外でも

近年拡がるECなどオンラインでの日本商品販売サポート事例

送你營養吃 (TV通販＆ライブコマース） ECによる販売

2022年

YOUTUBEで13万人以上のフォロワーをもつ人気若手栄養士、ユーチュー

バーのSunnyが司会をするテレビ通販にて販売を行います。ライブコマース

もテレビ放映と並行して配信。

JFC市集(日本食品ECサイト)でのきりたんぽの販売

2022年

Reach Life(ECサイト)での機能性食品の販売

2022年



商業施設での日本の味噌・食べ比べイベント

実績例［６］
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B2Bの商談サポート事例など

アトレでの味噌試食イベント オンライン商談会・視察ツアー

2023年

オンライン商談の実施とフォローアップ

2023年

日本の味噌製造企業訪問・商談ツアー

2024年

出所：中日新聞

コロナ禍以降、定番となったオンライ

ンでの商談ですが、本年も １００件

を超えるオンライン商談を行いました。

当日の商談調整、通訳はもちろん商談

の前後にアドバイス等を行うことによ

り、成立数が年々アップしています。

微風南山アトレ３F

消費者とバイヤー両方にアプ

ローチするイベントを実施。

日本全国の味噌の食べ比べで

日本の味噌の幅広さをPR



実績例［７］
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セミナー、ワークショップ等

海外進出や食品輸出・海外営業、台湾食市場等を

テーマに日本向けにセミナーを行っています。

（オンライン・オフライン）

ニーズや目的に応じてワークショップ形式や台湾と

のりあうタイム接続、動画作成等、多様な対応が可

能です。



実績例［８］
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レポートの執筆

台湾の食品市場に関するレポート作成や、調査等も行っています。

JFOODOで行う食レポートはオープン情報となっており閲覧が可能です。

https://www.jetro.go.jp/jfoodo/archive/fm_report.html



実績例［９］・営業体制①

15

販路開拓・PRの体制イメージ

日本のお客様から受けたご依頼を社内の2チームで連携し、現地バイヤーや

媒体向けの対応を継続的に行っている。販路開拓チームが日々様々なバイ

ヤーと接触することによって、こちらからの一方的な営業・PRを行うのみで

なく、バイヤーからの希望や情報をいち早くくみ取り、日本側へ還元できる

関係性を構築している。

日本のお客様

プロジェクトマネージャー

販路開拓チーム PRチーム

商社 小売 飲食店 媒体 KOL他

桔想国際有限公司

地方自治体・DMO
民間企業、各種団体等

年間を通じた、営業・サポート体制を整えています

営業先リスト・営業状況DBの構築

過去にアプローチを行った日本食品バイヤー（商社・物流会社・卸売・販売

会社・レストラン・小売・EC・メーカー・その他関係者）の総数は500社

2000名を超えた。営業する商品に応じて業種や各種条件で絞込み、バイヤー

を抽出、マッチングを行う。また、過去の取引から得たバイヤーのニーズ、

要望や商談会等への参加状況等も記載し、継続した営業活動を行える体制を

整えている。

実際の営業状況データベースの一部。

台湾は人材の流動が日本より激しい為、情報の蓄積は重要



実績例［９］・営業体制②
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自社FBページでの告知・試食勉強会の実施

バイヤーへのアプローチとして台湾で利用率の高いＦａｃｅｂｏｏｋも活用

している。

また、海外ではサンプルの入手量が限られている為、できるだけ多くの

バイヤーへ試食を可能とするために、自社にバイヤー等を招き、定期的な

試食会や勉強会も行っている。

EDMの配信

バイヤーへのPR手段の一つとして、不定期に主に飲食・食品業界の関係者向

けに日本の食品や料理に関するEDMを自社より配信。台湾進出を希望する企

業からの商品サンプル配布等もこちらで行う。実際の商談や発注等にも繋

がっている。現在配信数は約700通。
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