Un rayonnement diplomatique dans ;n monde multipolaire: le G7 a Biarritz (2019)

Le G7 est un groupe de discussion et de partenariat économique de sept puissances.
La Russie en a été exclue; aucun pays du Sud n'en fait partie.
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3. La France: un rayonnement
international différencié
et une inégale attractivité

Face a la concurrence d’anciennes et de nouvelles puissances, la France tient a maintenir
son rayonnement et son attractivité dans les domaines diplomatique et militaire, économique
et culturel. Ses territoires jouent des rdles différents dans I'intégration a la mondialisation.

En quoi ces photographies
témoignent-elles du hard power*
mais aussi du soft power*

de la France?

Dior, l'une des marques symbole de la haute couture francaise, ouvre sa premiére
boutique au cceur du centre d’affaires de Macao (Chine), en 2018.

- Comment la France cherche-t-elle & maintenir sa place dans la mondialisation ?
® COURS 1 Une puissance géopolitique et culturelle influente
et attractive? ........oooiiiiiiii 166-171
Dossier La France, une puissance géopolitique mondiale
Dossier La culture, un levier pour le rayonnement de la France

® COURS 2 Comment la France s'insere-t-elle dans I'économie
mondialisée? ........coiiiiiiiiiiiiiiiiiii 172-175

Dossier La France: une forte attractivité pour les investisseurs étrangers
® Acteurs & Enjeux La France vue d'ailleurs ..........coccovvviiiiiiiiiniinnnns 176-177
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La France: quelle présence en Afrique?

La France reste un acteur-clé en Afrique dans de nombreux domaines. Pourtant

etles

les rec P internati

questionnent sa place sur ce

t, plus d’un di

SENEGAL
OCEAN
ATLANTIQUE
- £
COTE %
oivoire [ " o) &
1000 km " & *
Echelle 3 equateur cason * @ REPUBLIQUE OCEAN
DEMOCRATIQUE INDIEN
1. Une présence militaire S
#*  Bases militaires francaises ANGOLA Mayotte (Fr)
7/, Pays théétres d'opérations militaires . %
francaises s J
0 Mission maritime .« ) 2 "
. ®
2 L!ne pr.ésence économique A Réunion
et financiére MADAGASCAR (Fr)
=P Investissements francais .
@ Pays conservant le franc CFA' AFRIQUE
en 2020 DU s

3. Une présence éducative et culturelle
@ Nombre d'établissements AEFE

et partenaires

Pays membre dde' roIF* (Organisation

. 5 a :

1:La zone fran regroupe les Etats engagés dans une
coopération économique avec la France. Le franc CFA

Pays non membre de ['OIF mais o
la langue francaise est trés utilisée

parité fixe avec euro, il peut étre converti de
manire llimitée en euros par la France. En Afrique de
V'Ouest, le franc CFA a été remplacé en 2019 par leco
qui alui aussi une parité avec euro.

n La France en Afrique: hard* et soft power*

supérieur en France

Ps dans I
pendant I'année universitaire 2018-2019, en fonction de leur lieu d’origine
Part d’étudiants étrangers

Maghreb
Asie et Océanie
Afrique (hors Maghreb)
Union européenne (28)
Amérique
Europe (hors UE) 3,4%
Non renseigné 1%

Source : Statista, 2019.

25,9

9,4%

perspectives de développement
iécle apreés les indépendances.

"
ﬁ:@r La stratégie Afrique de I'’Agence
francaise de développement (2017-2021)

« La population africaine devrait doubler d'ici 2050
pour atteindre 2,5 milliards d’habitants, soit un
quart de la population mondiale. [...] Par ses finan-
cements, I'AFD souhaite faciliter la transition démo-
graphique. Le but est de renforcer tout ce qui peut
favoriser la cohésion sociale: services de santé
sexuelle et reproductive, politiques familiales,
d'éducation, de formation, etc. [mais] aussi de faire
croitre la productivité des économies africaines.
C'est le sens du maintien de la priorité accordée
aux secteurs de I'électricité, du transport, de I'eau
ou de I'agriculture.

Aujourd'hui, 50 % de I'activité de I'AFD concerne
directement I'Afrique. Capable d'intervenir dans
les 54 pays du ¢ I’AFD méne ac

des projets dans 44 d'entre eux. [...]

Les enjeux transnationaux se font en effet de plus
en plus les flux intraconti (per-
sonnes, biens, argent) ne vont cesser de croitre
dans les années a venir. Le continent est en outre
marqué par une forte augmentation de la pression
démographique, des enjeux sécuritaires, tout
comme des effets du changement climatique. Dans
ce contexte, renforcer la gestion d'espaces, de pro-
blématiques ou de ressources en commun apparait
comme primordial pour favoriser le développement
durable de I'Afrique. »

Agence frangaise de développement, « L'AFD et I'Afrique:

accompagner les transitions sur I'ensemble
du continent ».

@ La France, une attractivité forte

sur les étudiants africains

Une loi de 2019 consiste a augmenter
significativement les frais d’inscription
en troisiéme cycle universitaire.

Les étudiants africains sont
particulierement affectés par cette
décision.
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La présence de la FTN francaise
Orange en Afrique (2017)

g(:@ Orange, a la conquéte des marchés émergents africains
Abidjan, Céte d'lvoire. Présent sur le continent depuis une vingtaine d’années, Orange y
réalise une part significative de sa croissance. Outre des services d'opérateur téléphonique,

B . la firme a développé « Orange Money », qui permet les transferts internationaux.

La Coupe d’Afrique

des Nations, reflet de la présence

francaise

« La CAN apparait comme la féte de
I'Afrique. Elle est religieusement suivie
partout en Afrique et sur d'autres conti-
nents par les amoureux du football. [Elle]
permet a la France de [faire] fructifier son
busi dans i i

D'abord, la majorité des sélectionneurs
des différentes équipes ne viennent pas
du continent africain’. Les équipes, quant
a elles, sont bondées de joueurs évoluant
pour la majorité dans les championnats
européens.

Ensuite, cette compétition d'envergure
[...] peine & trouver des sponsors sur le
continent. Pourtant, de I'Afrique du Sud
au Maroc, de I'Egypte en Angola, il y a de
grandes entreprises africaines qui peuvent
se positionner pour sponsoriser la CAN. “
Depuis 2017, [cette compétition] porte = SCHE -
le nom de Total, Ia firme pétroliére mul- | L’Alliance frangaise* d’Addis-Abeba (Ethiopie)
tinationale francaise. Cette entreprise Elle joue un réle de premier plan dans 'enseignement du frangais et U'organisation
[...] est devenue le sponsor du football d'événements culturels.

africain pour huit années. [...] En outre,
pour bien suivre la compétition, [...] et
avoir les derniéres actualités commentées
par les meilleurs spécialistes du football
africain, il faut des chaines frangaises
comme Canal + et RFI [Radio France
internationale]. »

L

SralE

WAnalyser et confronter les documents

1. Dans quels ines la pi etle de la France s’expriment-ils en
Afrique? Ensemble des documents

2. Quels acteurs y contribuent? Avec quels objectifs ? Ensemble des documents

3. Dans quels territoires la présence frangaise s’exerce-t-elle particulierement ? Pour
quelles raisons? Doc 1, 3,4 et 6

A. Maiga, blogueur malien, extrait
de Benbere, cité par Courrier international,

17 juillet 2019. IETILTE1EE0 Montrez que le rayonnement de la France en Afrique est inégal selon les

113 sur 24. domaines et les espaces.
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B A quelles concurrences et lim
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> La France: quelle présence en Afrique?

n France-Afrique, 'heure du rééquilibrage
diplomatique?

«la isation, la ion des tec ies de I'i ion et
I"émergence de nouvelles puissances ont considérablement diminué
Iinfluence de la France en Afrique.

Certes, trop bien insérés dans les éternels réseaux francafricains?, peu
de de I'élite ont pris la mesure des ruptures
en cours. Et pourtant: 1a ol par le passé les Africains francophones
accédaient au monde par le filtre de RFI?, aujourd'hui c’est ma belle-
meére qui m'envoie la derniére vidéo virale anti-franc CFA via WhatsApp.

Le Bénin, en compagnie du Rwanda et de Djibouti, vient de
la Banque asiatii d'il i pour les ii tures. Les cours

=P Complétez le schéma fléché a l'aide de I'étude de cas.

Une puissance
commerciale et financiere

LA FRANCE

EN AFRIQUE L'émergence de nouveaux

concurrents

L

Présence et interventions

militaires
/

A

Une aide humanitaire

Une présence
plus ou moins
forte selon
les territoires

Un recul relatif

Une puissance culturelle

Wz

n Vestige du colonialisme, le franc CFA va

de mandarin proliférent dans les écoles primaires du continent. [...] disparaitre dans huit pays d’Afrique de I'Ouest

160 Théme2D; i itoris coop

Mais il n'y a pas que la Chine, loin de la.

L'Afrique est le continent ol s'ouvrent le plus d'ambassades dans le
monde (320 entre 2010 et 2016, selon The Economist); des panneaux
publicitaires écrits en russe émergent dans les rues de Bangui. [...]
Est-ce a dire que la France est finie? Non. Son armée parvient encore,

=P Complétez la Iégende du schéma cartographique a l'aide de I’étude de cas.

ROYAUME-UNI
FRANCE ALLEMAGNE
RUSSIE

au Tchad par le, a servir sa politi de d Son poids

Titre: Les espaces uissan,
politique, dont le franc CFA® est un des i reste i fra L° zﬁ:‘ dela p ance
[...] Pourtant I'opportunité d'un rééquilibrage des relations n'a jamais ngaise en que
€té aussi grande. » Multipliés par 10 3¢ stock le plus important, o

Y. Gwet*, « Tribune », Jeune Afrique, 29 juillet 2019.

! L'expression « Francafrique » est utilisée, en général de facon péjorative,
pour désigner les relations entre la France et ses anciennes colonies en Afrique
subsaharienne.

* Radio France internationale.

? Le franc CFA est remplacé par I'eco depuis 2020 dans 8 pays d'Afrique

de I'Ouest. Le taux de change de I'eco reste fixé par I'euro.

“Y. Gwet est un essayiste camerounais dipldmé de Sciences-Po Paris, il vit
et travaille au Rwanda.

FEHEHE SERN
ité £t Confiance Mutuelle, Coopération Mutuellement B

m Les investissements chinois en Afrique (Sénégal)
Bien qu'ils ne rep| que 4% des i

de barrages, achat de terres...).

et tensions dans la mondialisation

énéfique

de la Chine dans le monde,
les IDE chinois en Afrique sont en trés nette augmentation (construction de routes,

entre 2000 et 2017 aprés le Royaume-Uni

et les Etats-Unis

30 % des IDE destinés a I'Afrique du Nord
(dont 20 % pour le Maroc)

Source : Ministére de I'Europe et des Affaires étrangéres.

Les IDE* francais en Afrique (2017)

WAnalyser et confronter
les documents

1. Dans quels domaines la présence et
I'influence de la France sont-elles en
recul? Par qui est-elle concurrencée ?
En quoi est-ce révélateur des dyna-
miques de la mondialisation? Doc 7,
8,9et10

2. Dans quelle mesure cette perte d'in-
fluence peut-elle étre nuancée?
Doc7,8et9

3. Quelles critiques résume le terme
« Frangafrique »? Doc 5, 7 et 8

S CAGA153:8 Montrez que I'influence
frangaise en Afrique connait un certain
recul mais qu’elle reste importante.

Des espaces oulinfluence de la France
est trés forte et multiforme

Investissements frangais en Afrique

=P Répondez aux questions pour replacer le cas de la présence de la France en Afrique a I'échelle mondiale.

lle de fortes

o Avec quels autres pays la France

commerciales? Planisphére p. 162-163

Sur quels autres territoires la France est-elle présente d’un point de vue militaire et diplomatique? Planisphére p. 162-163,

Doc 1et4p. 168-169

O Sur quels autres espaces et sous quelles formes I'influence ¢

p. 162-163, Doc 2 p. 170 et Doc 5 p. 171

T ——

Théme 2 D;

frangaise s'expril

territoriales,

t-elle dans le monde? Planisphére

T ——
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AL

ECHELLE DE LA FRANCE

Le rayonnement et 'attractivité
de la France a ’échelle mondiale

OCEAN
Notion-clé Attractivité / Rayonnement Ko
La puissance d’un territoire se mesure, entre autres, a son attractivité o'g

et a son rayonnement. L'attractivité désigne la capacité a attirer %
les flux, qu’ils soient humains, matériels ou immatériels;

le rayonnement est la capacité a diffuser des biens et des idées,

a influer et a agir au-dela de ses limites territoriales.

OCEAN
PACIFIQUE

Mer @
des
Caraibes
Paris, ville
organisatrice
des JO 2024 Le logo %,
de la candidature de Paris K3
a été dévoilé sur l'Arc % \
de triomphe, un haut lieu * Guyane
de la capitale. Les JO % *
contribuent au rayonnement
et a Uattractivité d'un pays
et donc au soft power.

* Guadeloupe
~ et Martinique

OCEAN
ATLANTIQUE

OCEAN

Afrique ° INDIEN

subsaharienne
Amérique du Sud
et Caraibes

*La Réuni
4 nion
4

Terres australes
et antarctiques francaises

|1 competitivite

La livraison de rames
de métro par Alstom

a Chennai (Inde)
Alstom, FTN* francaise
spécialisée dans le
transport (TGV, tramways),
emploie plus de

34000 personnes dans

60 pays, dont prés

de 9 000 en France. Elle
affirme sa compétitivité

~ face a des concurrents
comme la firme allemande
Siemens.

institutions internationales

Le siége Paris UOrganisation des Nations unies pour
'éducation, la science et la culture a son siége a Paris, témoignant de la
puissance diplomatique de la France. La présence des siéges de 'OCDE a
Paris et d'Interpol (O isation i i de police criminelle) a
Lyon montre son poids en matiére économique, mais aussi sécuritaire.

Le lycée francais de Pondichéry (Inde) Il existe plus
de 500 lycées frangais a l'étranger, auxquels s'ajoutent
quelque 830 alliances francaises*.
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territoriales, coopérations et tensions dans la mondialisation

1. Une puissance économique
W Paris : ville mondiale

Les Etats de I'UE, premiers partenaires
" et concurrents commerciaux

D Principaux partenaires et concurrents
extra-européens

%,,..+ Un des pdles de puissance de la mondialisation
= Une attractivité migratoire

*
Polynésie francaise

Wallis-et-Futuna

Nouvelle- .
Calédonie ~ * OCEAN

) PACIFIQUE

2. Une pui: ique et
D Une (terrestre et
* Les bases militaires permanentes hors métropole

3 Des interventions militaires récentes
® Une forte présence des ONG franaises

3. Une puissance culturelle
= Une attractivité touristique

D de 'O dela
francophonie
@ Les Frangais a I'étranger (par grandes régions,
en milliers)

Sources croisées, 2019.

MConfronter.le planisphére
et les documents

1. Quelle(s) partie(s) de la lIégende de
la carte chaque photo illustre-t-elle ?
Ensemble des documents

2. A quelles échelles et sur quels terri-
toires la France exerce-t-elle une
influence ? Par quels moyens?
Ensemble des documents

3. Dans quels domaines 'attractivité de
la France est-elle manifeste ?
Ensemble des documents

3. La France: un rayonnement international différencié et une inégale attractivité 163



DES CARTES POUR COMPRENDRE

N\

La France: un rayonnement international
différencié et une inégale attractivité

10 Quartier ministériel

. I(nstinnion nationale
(administration,
T L] . 18° ministére...)
& uartier latin
e °

La Defense o Haut lieu de lélite
kS intellectuelle

Quartier des ambassades

®  Ambassade du G20 ou
institution internationale

Triangle d'or : quartier
huppé ol se trouvent.
. kslbo:tiqm delle“sx;lus
. et les demeures
2 20" riches

©  Restaurant 3 étoiles,
L4 palace ou hotel 5 étoiles
emblématique

® .
A o PUNESCO ™ .{Sorgonne

Siége d'une entreprise
du CAC 40, organisation
e patronale ou institution
/ 15 (PN 3 12 | financiére
. Média i
(1] .O . la important

) 140 ‘ @ Clubou cercle trés fermé
Boulogne- &
Billancurt B E

Issy-les-Moulineaux

1,5 km Montrouge o Ivry-sur-Seine Source : Le Monde diplomatique, 2018

n Paris, un espace-clé du ray

et de U’ fies .

1. Une ville transformée par le tourisme
La station

Le quartier touristique (XIX"-XX" siécles)

= La Croisette, promenade littorale, lieu de rencontre, de
contemplation et de commerce

T3 Hatels de luxe et leurs pontons
-+ Artéres commercantes
Des quartiers différenciés
I Vieille ville patrimonialisée [l Quartier populaire
Quartiers urbains assez denses
[ 1 Quartier des « villas » sur les hauteurs (XIX*-XX* siécles)
=3 Extension du front de mer

2. Des accés souvent saturés
4 Gare et voie ferrée @ Heéliport
=== Voie d'accés a l'autoroute

3. Des lieux et pratiques touristiques élitaires
* Casino «wweee Circuits nautiques
I] Plages et « plages privées » @  Sports nautiques
NG~ awoportNice-| A Plaisance = Navette vers les fles
Cote dhnr W Escales des croisiéristes, yachts ns

Mer -
Méditerranée
500m
Source : D'aprés Frédéric Bouvier, INSPE Paris, 2019.

B Cannes, une station balnéaire mondialement connue

I 164 et tensions dans la mondialisation

Dunkerque @,

1. Les ressorts de la puissance économique

. Paris ville mondiale, siége de FTN* et d'institutions
internationales

7,

Cherbourg @  Les grandes métropoles, relais de la mondialisation
g "= Lesinfrastructures autoroutiéres et LGV
Plages du débarquement @

@ @ Les portes d'entrée aéroportuaires et portuaires
L'ouverture économique :

2
g
%k

p anges et
exportations.)En milliards d'euros

200

120

80

LaBaule f Nantes %

2. Les espaces de |'attractivité touristique et
culturelle

ot H Des stations balnéaires et de montagne
mondialement réputées

Des sites patrimoniaux mondialement connus
g (hors grandes villes)

@  Autres grands sites touristiques trés fréquentés
par les étrangers

Les espaces de l'cenotourisme

" / 7 Nombre de restaurants 3 étoiles au guide Michelin

Biarritz ¢ 5 par région
100 km
LTle-Rouss 3. Les espaces stratégiques du complexe
® | militaro-industriel
Solenzara © Principales bases de 'armée de l'air

Guadeloupe = (4]

% LaRéunion A
00 % Bases navales
\

o

O3

[ 3 I de Uattractivité et du ray

zoh;\\,, J

de la France métropolitaine

DEUX PARCOURS AU CHOIX POUR ANALYSER LES CARTES

PARCOURS CARTOGRAPHIQUE .

Schématisez les principaux espaces contribuant au rayonnement et a I'attractivité
de la France, a I'échelle de Paris puis a I'échelle du territoire métropolitain.

PARCOURS REDIGE

1. Classez les lieux de pouvoir situés dans
la capitale en différents domaines. Leur
répartition sur le territoire de Paris et de
sa proche banlieue est-elle uniforme ?
Quelles en sont les logiques? Carte 1

2. Relevez des éléments qui font de Cannes
un lieu du tourisme de luxe de notoriété
mondiale. Comment cela se traduit-il
dans I'espace? Carte 2

3. Montrez que le territoire métropolitain

contribue de fagon inégale a Iattractivité

et au rayonnement de la France dans le

cadre de la mondialisation. Carte 3

4. Quels liens pouvez-vous établir entre les ﬂ

trois cartes?

3.la différencié et une inégal 165




Une puissance géopolitique et culturelle 5

influente et attractive?

Une influence dans les équilibres géopolitiques
mondiaux

* La France exerce une ii au plan internati en s'app surun
réseau dense de représentations diplomatiques, le 3¢ apres celui des Etats-Unis
et de la Chine. Elle fait partie des de I'Union europ
est présente au sein des grandes instances mondiales et prend part aux déc15|ons
politiques et financiéres multilatérales : membre permanent du Conseil de sécurité
des Nations unies, elle fait partie de groupes de discussion tels le G7/G8* et le
G20. En 2015, elle a accueilli la COP21 sur le changement climatique.
* La France posséde la 5° armée du monde en matigre de budget (prés de 2 %
du PIB). Bien que loin derrigre les Etats-Unis et la Chine, elle bénéficie de capacités
stratégiques appuyées sur la force de dissuasion nucléaire et un appareil militaire
efficace. Touchée sur son sol par le terrorisme, elle déploie son armée dans le
cadre de missions a titre national (opération Barkhane au Mali depuis 2014) ou
international (sécurisation des routes maritimes et lutte contre la piraterie). Elle
fait partie de I'OTAN. Cette puissance géc trouve égal; avec les
territoires ultramarins et leur ZEE*, des relais territoriaux importants.
© Pays associé aux droits de 'homme, la France est également une ancienne
La politique de la France en Afrique, le maintien des liens
avec ses anciennes colonies ont pu apparaitre comme |'expression de formes de
néocolonialisme. La France s’efforce cependant de faire valoir un certain nombre
de valeurs sur la scéne internationale: elle est ainsi le 4° contributeur mondial
en termes d’aide au développement; des ONG*, comme Action contre la Faim, y
sont également actives en particulier en Afrique et en Asie du Sud-Est.

Un rayonnement culturel mondial

* La France représente moins de 1 % de la population mondiale, mais le
frangais, 5° langue parlée au monde, compte 300 millions de locuteurs. Le frangais
est également I'une des six langues officielles a 'ONU. La francophonie est un
vecteur de rayonnement institutionnalisé a travers I'OIF (Organisation interna-
tionale de la francophonie) et matérialisé par 834 alliances frangaises et plus de
500 lycées frangais a I'étranger.

* La France participe a la di c diale en p I'idée
d'exception culturelle a travers, par exemple, sa gastronomie, classée au patri-
moine immatériel de I'humanité par I'UNESCO. La France peut étre considérée
comme une actrice majeure d'une « contre-mondialisation culturelle* »: la puis-
sance publique promeut, a travers la chaine d'information TVs Monde, son cinéma
d'auteur ou encore I'image d’une « nation littéraire » (15 prix Nobel), des principes
différents de la marchandisation de la culture. Parallélement, elle rayonne par
I'adoption de modeles plus lucratifs: les blockbusters produits par I'entreprise de
Luc Besson Europacorp, le festival de Cannes ou encore par des événements
réguliers comme la FIAC (Foire internationale de I'art contemporain) ou excep-
tionnels, comme les Jeux olympiques en 2024. Si seuls g établissements frangais
figurent dans le c de i des 200 les plus performantes,
la France est le 4¢ pdle mondial d’accueil universitaire avec 344 ooo étudiants
étrangers dont 47,4 % d’Afrique et 21 % d'Asie.
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VOCABULAIRE SEEEESEEEeEEenee q

Alliance frangaise Organisation dont I'objectif
est de faire rayonner la langue et la culture
francaises a I'extérieur de la France. Elle s’or-
ganise en un réseau d'établissements.

Attractivité Capacité d'un territoire a attirer
les flux qu |Is sment humains (migrations,

et istiques), maté-
riels (commerce) ou immatériels (IDE).

Décision multilatérale Décision prise par
plusieurs Etats, selon des régles communes
définies au sein des grandes organisations
internationales telles que I'ONU.

Francophonie/OIF Ensemble des personnes
et des institutions utilisant le francais comme
langue maternelle, d’'usage ou administra-
tive. Le terme est aussi utilisé pour désigner
I’Organisation internationale de la franco-
phonie (OIF), créée en 1967, et qui regroupe
88 Etats en 2019, dont certains ne sont pas
francophones.

OTAN (C dutraité de

Nord) Organisation politique et militaire de
I’Alliance atlantique.

Puissance Capacité pour un Etat d'agir sur la
scéne internationale et d'imposer sa volonté aux
autres Etats par I'usage du hard power (mili-
taire, économique) et du soft power (culture).

Rayonnement Capacité a diffuser des biens
et des idées, a influer et a agir au-dela de ses
limites territoriales.

Les missions du réseau d
frangais (ambassades, consulats)

LES MISSIONS

ﬂ )

Représenter la France, Agir dans le monde
défendre et promouvoir  pour la paix, la sécurité
ses intéréts et les droits de 'homme
dans tous les domaines

:r F

Contribuer a I'organisation
de la mondialisation rotéger

pour un développement les Fra is résidant
durable et équilibré al'étranger

Source : Ministére de I'Europe et des Affaires étrangeres.
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Les 4 premiéres destinations
du tourisme international

Arrivées de touristes internationaux

En millions, en 2018

100
75| 89 83
50 63 62
25

France Espagne Etats- Chine Italie
Unis

Recettes du tourisme international
En milliards de dollars, en 2018

250
200
150
100
50 L
Etats- Espagne France Thailande R-U

Unis
Source : OMT 2019.

| .
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Etude de cas La France: quelle présence
en Afrique? p. 158

Dossier La France, une puissance
géopolitique mondiale p. 168

Dossier La culture, un levier pour

le rayonnement de la France p. 170
Acteurs & Enjeux La France vue d’ailleurs
p.176

Moyens

Limites

Soft power

Limites

[l Mobilisez le.cours pour.compléter.le schéma

Une puissance diplomatique

O

> La France, au cceur de mob|

és internationales

. iale en volume pour les visiteurs étrangers et
3¢ pour les recettes, la France est la 1 puissance touristique de la planéte. Son
attractivité touristique repose sur la métropole parisienne, ses musées et ses
hauts lieux, mais égal sur de sites patri culturels et
naturels, tels le Mont-Saint-Michel, les chateaux de la Loire et la Cote d’Azur, qui
rendent compte d’une grande richesse mais également d’une capacité a la faire
reconnaitre aux yeux du monde. De leur c6té, les touristes francais se rendant a
I'étranger pri comme les pays voisins (Espagne, Italie).
* La France attire égal de i Dans un monde ol
260 millions de personnes vivent en dehors de leur pays d’origine (soit 3,4 % de
la population mondiale), contre 77 millions en 1965, la France, intégrée a I'espace
Schengen, fait partie des pays récepteurs mais est également fonction d’un espace
de transit. Le nombre d'étrangers représente environ 11 % de la population fran-
aise. La France se situe par exemple devant I'ltalie (7 %) ou le Royaume-Uni
(10 %), mais derriére I'Allemagne (13 %) et la Suisse (23 %).
« Parallélement les expatriés sont nombreux. Environ 2,5 millions de Frangais
vivent a I'étranger, dont la moitié en Europe (Suisse, Royaume-Uni, Belgique et
Allemagne surtout), 20 % en Amérique (essentiellement Etats-Unis et Canada)
et 15 % en Afrique et au Moyen-Orient. Prés de 40 % habitent dans un des Etats
bres de I'Organisation inter de la franc Un tiers des expa-
triés ont moins de 25 ans (étudiants...), plus de la moitié entre 25 et 60 ans (en
majorité des cadres et professions libérales) et 15,2 % plus de 60 ans. La part des
retraités frangais installés a I'étranger (Portugal, Maroc...) est en essor.

/////////////

Malgré la des autres d i la France conserve une
: et militai diale. Son i ; Sl
se double d’un ray culturel, ol elle résiste et innove. Son
attractivité se traduit en termes de ilités touristiques et
TR
Hard power |
> = Moyens
Limites

La France,
une puissance
géopolitique
et culturelle
influente
et attractive

Moyens

Un espace au cceur de

mobilités internationales =
Limites

v
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La France, une puissance géopolitique mondiale

Dans un monde instable marqué par I'’émergence de nouvelles puissances et le développement

d’un terrorisme globalisé, la France, parfois qualifiée de « pui e moy

est questionnée dans sa capacité d’action.

Plus de 30 000 militaires francais engagés

o
A -
. TERRITOIRE NATIONAL
13 000 militaires
® -
® ‘
L] <
L L) ( 1]
L - \
> o e o

géopolitique?

« Si 8tre une “grande puissance”
consiste  faire |'Histoire [...], alors seuls
les Etats-Unis d'une part, la Chine voire
la Russie d'autre part [...] occupent un
positionnement de premier rang. La
difficulté pour la France est qu'elle est
forcément, par I'écart des moyens, dans
I'ombre du puissant allié américain au
sein du camp occidental. [...]

La France est dans tous les clubs qui
comptent [comme] le club des 5 Etats
membres permanents du Conseil de
sécurité de I'0NU, qui est aussi le club
des 5 puissances nucléaires reconnues
par le traité de non-prolifération
nucléaire. [...]

71 Opération Barkhane
(nord du Mali, 2017)
Cette opération a pris le relais de 'opération
Serval lancée en 2013 4 la suite d’un coup d'Etat
de groupes jihadistes contrélant encore des
villages et des zones frontaliéres au sud.
L'opération bénéficie du soutien, parfois
symbolique, de plusieurs Etats européens.

territoriales, coopérations et tensions dans la mondialisation

d’infl e mondiale »,

Comment et dans quelles limites la France pése-t-elle sur la géopolitique du monde ?

Sous l'égide de 'OTAN*
300 militaires
Sous I'égide de I'VE
150 militaires

\TIONS RIEURES
CHAMMAL
1000 militaires

B La France est-elle encore une grande puissance

La France est ainsi présente dans les
[...] négociations face aux crises inter-
nationales majeures: le “groupe de
contact” qui a géré les crises yougos-
laves depuis 1994, le groupe E3 sur
I'Iran (avec I'Allemagne et le Royaume-
Uni) depuis 2003, le “format Norman-
die" (France, Allemagne, Russie, Ukraine)
pour gérer la crise ukrainienne depuis
2014. 11 n'y a qu'en Asie ou, depuis la
fin de la guerre d'Indochine, la France
ne peut plus faire que de la figuration
au plan politique: elle n'est pas pré-
sente, pas plus que I'Union européenne
d'ailleurs, dans les négociations sur la
question nucléaire nord-coréenne. »

Interview de M. Lefebvre, Diploweb, 9 octobre 2019.

n La diplomatie francaise
a travers les voyages
présidentiels 2017-2018

Le président de la République,

E. Macron, a passé 78 jours

a l'étranger et a parcouru
201000 kilometres, soit 5 fois

la circonférence de la planéte.

En tout, il a visité 31 pays
différents en 13 mois de pouvoir.

B Les axes du projet de loi de
programmation militaire (2019-2025)

« - Permettre aux armées de remplir leurs mis-
sions de maniére soutenable et durable;

- renouveler les capacités opérationnelles per-
mettant de ré aux besoins i
immédiats et de faire face aux engagements
futurs;

~ garantir notre autonomie stratégique et contri-
buer a la consolidation d'une défense en Europe
en rééquilibrant des fonctions stratégiques (dis-
suasion, connaissance et anticipation, préven-
tion, protection, intervention) et construire ainsi
un modeéle d'armée complet, capable de jouer
un rdle moteur voire fédérateur pour la conso-
lidation de I'Europe de la défense;

- innover pour faire face aux défis futurs, en
préparant la supériorité opérationnelle des
armées a plus long terme;; cette innovation per-
mettra ainsi de disposer des équipements adaptés
aux menaces futures. »

Extrait du projet de loi relatif 4 la programmation
militaire pour les années 2019 a 2025 présenté par
la ministre des Armées, Florence Parly, 8 février 2018.

n « Silence, on arme! », de 'ONG y ional
En 2018, la France est le 3¢ exportateur d’armes au monde derriére les Etats-Unis
et la Russie. 'ONG a lancé une campagne en 2019 a 'occasion de la Fashion Week
parisienne. Elle reproche  IEtat un manque de transparence, obstacle majeur

au contrdle d’'un commerce dangereux et meurtrier. Pourtant la France a pris

des il i en ratifiant le Traité international
sur le commerce des armes (TCA).

DEUX PARCOURS AU CHOIX

tions? Doc 1 et 2

1. Quels sont les espaces d’intervention de I'armée
frangaise ? Quelles sont les finalités de ces interven-

) PARCOURS AUTONOME Travail

Pour traiter la problématique « Comment et dans quelles limites la
France pése-t-elle sur la géopolitit diale? », i un groupe
afin de partager le travail de recherche et de synthése que vous pourrez
p a I'écrit ou a l'oral.

2. Dans quelles zones géograp la

Doc3et4

frangaise apparait-elle présente ? Et moins présente ?

3. A quels défis et questions la puissance militaire fran-
aise est-elle aujourd’hui confrontée? Doc 2, 5 et 6

> Utilisez les documents du dossier, les doc 1, 2, 4, 5 et 6 p. 78-79 et
le planisphére p. 162-163.

> Sous-thémes possibles: Les capacités militaires (terre et mer) / Les lieux
d'intervention et de présence militaire et diplomatique / Les finalités de
la di ie et de la politi i / Les limites de la puissance.
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B Le Louvre Abu Dhabi hors
les murs, la premiére exposition
radioguidée du monde

«A loccasion du Mois de l'innovation
des Emirats arabes unis, le Louvre
Abu-Dhabi a dévoilé le 15 février 2018
sa “Highway Gallery” radiophonique,
présentant dix ceuvres et objets de la
collection du musée sur des panneaux
d'affichage de 8x6 métres le long de
la route reliant Dubai @ Abu Dhabi.

Un outil original de promotion et
d’éducation a l'art. [...] 3 stations de
radio [...] diffuseront automatiquement
une histoire de 30 secondes sur
chaque ceuvre lorsque les voyageurs

La culture, un levier pour le rayonnement
de la France

Le ray culturel | de la France est depuis longtemps concurrencé par les pays anglo-saxons et,
depuis peu, par de nouvelles puissances. Or, dans un monde de plus en plus multipolaire, la diplomatie culturelle
est un élément clé du soft power. Elle est également employée depuis peu par de nouvelles puissances.
M
I VIDEO |

i

s WOy oy
e ey, . w0 01

¥ Quels sont les fondements et les limites de la puissance culturelle frangaise ?

Aial 1 Les
n Le francais dans la géopolitique des (e millions dPeuros en 201 6)“

approcheront des panneaux déployés
» 91,3 Ventes le long de la route. »
¢ BRITISH ’m::m‘. club-innovation-culture.fr, 20 février 2018,
;, a L Coproductions
% 47,3 46,7 - — —
British n Le redéploi t de U'Institut francai o BELGIQUE
Alliance Council Institut 25 . s éploiement de Ulnstitut francais [ TG
francaise* Confucius 9 47 88 «l public qui ¢ di I'action ¢ de la 4
« . . . " . France & I'étranger [...] gére une centaine d'établissements [...]. Il .t -+
Bays Fiance RoyaumezUn Chine Amérique duNord  Europe de ['Ouest Asle/Ockanie entend conduire [...] la promotion de la culture et de la langue D Pari
Année de création 1883 1934 2004 i réventes : vente dUne sérfe avantsa dsponioNké six fe maechd, A frangaises dans le monde, mais aussi le développement des échanges AL
Source : « Exportations record en 2016 pour les programmes de télévision frangais », s e
Nombre de pays 132 107 154 Les £chos, 2017. § culturels avec des partenaires ciblés, singuliéerement dans les pays s
B . . émergents. A_ (/Chéteau de Chambord
Nombre d'instituts 834 179 548 expn::::é"es TV francaises de plus en plus [11 se rapproche] de la Fondation des alliances frangaises. [...] L'apport \:\ Chateau de Chenonceau SUISSE
" du réseau de I'Alliance qui compte plus de 800 “centres d'appren- E .
lombre dinscrits 21000 400000 2200000 Parmi les séries exportées: Le Bureau des [égendes, tissage du frangais” dans plus de 130 pays & travers le monde doit AT&%E;,QUE
N. Rouiai, « Sur les routes de l'inf_lue_nce: forces et faiblesses du soft power E”Q”"’"Q“v Les Rer"""‘S' ca"d’“? Renoir, Baron "‘f”-n permettre 4 I'institut de se concentrer davantage sur la promotion
chinois », Géoconfluences, septembre 2018. Parmi les coproductions: Jour polaire (franco-suédois). de la diplomatie culturelle de la France. “A ce jour, le frangais est [ Y Vallde de la Vzére TATH
la 5¢ langue la plus parlée dans le monde - la 3¢ dans le monde des W"
o) = . affaires - et la 2¢ la plus apprise, aprés I'anglais”, expose Judith Golfe de
B Une contre: = n La France, au 4° rang mondial Roze, directrice du département Langue frang;aise, livre et savoirs [ 5“6/"929/"
a la francaise pour les prix Nobel (1901-2018) de I'établissement. Mais les artistes francais peinent souvent a percer - P M “Tropez ||
«A partir des années 1980, la mondialisation audiovisuelle a [...] été - hors de nos frontiéres. ( & (
I'objet en France d'une véritable politique publique, lancée aux Affaires Prix Nobel attribués & des Francais par discipline (1901-2019) [...] Paris espere ainsi contrer la montée en puissance de la Russie, FSPACNE ANDCRRE } Medimanes fmé
étrangeres sous le nom de « politique audiovisuelle extérieure » [...] Littérature 15 via ses instituts Pouchkine, et de la Chine qui multiplie les instituts Source : Lonelyplanet.com, 2017. A 100km ’\/
Centrée sur le projet de lancer des chaines de télévision transnatio- Physique ™ Confucius dans de régions i En 2020 n N - P
nales, & un moment de prise de conscience d'une domination de e seront annoncées des initiatives spécifiques dans plus de 54 pays L'essentiel de la France vu par le guide touristique
I'information internationale par les Etats-Unis, [elle] s'est doublée Médecine 13 africains. » o e . . st 4 Lonely Planet (édition anglophone)
d’une politique d'exportation de cinéma et de télévision. [...] " . Eschapasse, « (omment la France réinvestit dans
L'originalité de cette politique est ainsi d'avoir trés tét articulé des Faix ° EICLLATIDETRICIG, (DG O TR,
enjeux commerciaux, diplomatiques, et culturels. [...] Si cette Chimie 9
rend la politique frangaise le, elle Economie 4 DEUX PARCOURS AU CHOIX
I'a en méme temps nourrie d'une contradiction persistante. Deux
modeles I'ont ainsi constamment traversée depuis plus de 30 ans. SOUNCe £ D'epeks La Tibine, 2016,

« Les Frangais sont réguliérement récompensés par ce pres- PARCOURS GUIDE
tigieux prix: [I'’économiste Esther Duflo en 2019], le chimiste
Jean-Pierre Sauvage en 2016, I'économiste Jean Tirole et
I"écrivain Patrick Modiano en 2014, le physicien Serge Haroche
en 2012... Le palmarés hexagonal est pourtant loin d'égaler
celui des Etats-Unis, qui dominent le classement dans tous
les domaines [avec plus de 370 lauréats] hormis en littérature,
seul domaine ol la France arrive au premier rang. »

L'un met I'accent sur les échanges diplomatiques, les politiques cultu-
relles, les festivals et les auteurs, la diversité et la coopération. L'autre,
inspiré justement des Etats-Unis, valorise le commerce international,
les marchés i la ication et I'i On retrouve
cette tension a I'ceuvre entre les chaines de télévision transnationales:
elle oppose TV5, chaine de la francophonie, plus culturelle, a France
24, chaine d'information congue par des hommes du privé venus de
la publicité et de la télévision commerciale. »

1. Quels sont les fondements de I'attractivité et du rayonnement de la
culture francaise? Doc 1,4, 5et 7

2. Dans quels domaines la puissance publique intervient-elle pour pro-
mouvoir la culture frangaise et dans quels buts? Doc 1, 3, 5,6 et 7

3. Dans quels espaces le rayonnement de la culture frangaise est-il
particulierement stratégique ? Pourquoi? Doc 2, 5, 6 et 7

4. Quelles limites et quelles concurrences la diffusion de la culture

frangaise rencontre-t-elle? Doc 1, 3, 4 et 6

Chargé(e) de mission auprés du ministére de la Culture,
vous devez réaliser un bilan du rayonnement culturel
de la France dans le monde (atouts, territoires, concur-
rents) et proposer des axes d’amélioration. Votre
présentation (écrite ou orale) pourra s'appuyer sur un
diaporama. Voir Point méthode p. 293

R. Lecler, Une contre-mondialisation audiovisuelle ou Comment la France
exporte la diversité culturelle, Presses universitaires de la Sorbonne, 2019.

« La France, quatriéme pays représenté parmi les prix Nobel,
loin derriére les Etats-Unis », Le Monde, 3 octobre 2018.
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> Une puissance commerciale

* Au 7° rang mondial pour le PIB, la France est aussi la 7* puissance commer-
ciale juste aprés I'Inde. Son économie est ouverte sur I'Europe (60 % de ses
échanges) et sur le monde. Le poids des pays hors UE s'accroit, notamment celui
des économies émergentes, en particulier d'Asie. Le commerce extérieur est une
composante importante de I'économie nationale, puisque les exportations repré-
sentent prés de 30 % du PIB*. Pour autant, dans un monde multipolaire, il connait
un recul: la France ne représente plus aujourd’hui que 3,5 % des échanges mondiaux.
La balance commerciale est, quant a elle, structurellement négative.

* Les syste productifs francais sont bien intégrés dans la

et permettent des exportations dlverslflees La France s'appuie sur des positions
fortes comp et spatial, la pharmacie,
la chimie, les parfums et cosmétiques et les produits agricoles et agroalimentaires.
Les produits frangais sont également bien positionnés dans le luxe, secteur dans
lequel le sceau de la fabrication frangaise est fortement valorisé

le aér

Comment la France s’insere-t-elle
dans ’économie mondialisée?

COURS
AUDIO,

AL ~

Les principaux partenaires
commerciaux de la France en 2018

cosmétique, joaillerie, bagagerie, textile...). La France dépense entre 2 et 3 % de
son PNB* pour la recherche et est en 2¢ posmon en Europe pour les demandes
de dépot de brevet. L'i ion est ée par de entreprises, y
compris par les PME.

* Les déficits sont en revanche élevés dans plusieurs grands secteurs. L'énergie
(pétrole, gaz) représente plus des trois quarts du déficit des échanges de biens,
et cela concerne aussi des p industriels, élec et
informatiques, textiles, ainsi que I'automobile.

<> Une insertion dans la globalisation financiére

* La capitalisation boursiére de la Bourse de Paris a cril 10 fois plus vite que
le PIB, passant de 8 % du PIB entre 1975 et 1980 a 80 % aujourd’hui. La Bourse
de Paris est gérée par la société Euronext, créée en 2014 a la suite de la fusion
des Bourses de Bruxelles, Paris, Amsterdam et Lisbonne. Elle se classe, en termes
de capitalisation, au 7° rang mondial.

* Parmi les 500 premiéres FTN* mondiales, 33 sont frangaises. L'ensemble
des FTN frangaises emploient 10 millions de salariés dans le monde, dont 55 %
aI'étranger, et font appel a de nombreux cadres frangais expatriés. Elles sont les
actrices majeures des mouvements d'IDE*. Les IDE francais sont prioritairement
orientés vers I'Europe (45 %) et 'Amérique du Nord (20 %). La France est le
5¢pays le plus attractif pour les IDE en 201g. Les entreprises dont les capitaux
sont détenus en majorité par des étrangers représentent moins de 1% des entre-
prises en France, mais 6,4 % de I'emploi, 21 % des dépenses en recherche et
développement et 31 % des exportations. En France, les fonds d'Etat étrangers
(Norvége, golfe Arabo-Persique, Asie) privilégient quant a eux trois types d'in-

: la dette publi I'immobilier de luxe et les entreprises.

* L'insertion de I'’économie francaise dans les circuits financiers et commer-
ciaux internationaux joue un réle trés important depuis quinze ans dans |'évo-
lution de I'emploi. Outre un processus de désindustrialisation et de tertiarisation
de I'emploi, la mise en concurrence des territoires, a fortiori au sein de la zone
euro, renforce les contraintes d’ajustement par la flexibilité du marché national
du travail et le développement de statuts plus précaires.
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Partenaires commerciaux de la France
selon le volume des échanges en 2018
(en milliards d'euros)
1 Importations. Exportations m::'ﬂ:’::ie*
Allemagne -16,1
Italie -68
Espagne 0,9
Etats-Unis 3,0
Belgique -5
Chine’ -29,3
Roy: ni 12,0
Pays-Bas -79
-100 -50 0 50 100
"Hong Kong non inclus.
Sources : Insee ; Statista.

AT
Les FTN francaises les plus puissantes

(chiffre daffaires en milliards d’euros,
juin 2019)

1 Total 103,3
2 BNP Baripas 61
3 Sanofi 513
4 AXA a4
5 LVMH 394
6 L'Oréal 311
7 Société générale 272
8 EDF 26,9
9 Orange 249
10 Vinci 223

Source : www.cafedelabourse.com.

Pid VOCABULAIRE gy

Balance commerciale Différence, en valeur,
entre les exportations et les importations de
biens.

Capitalisation boursiére Valeur de la société
a un instant donné; elle se calcule en multi-
pliant le nombre d’actions de la société par
la valeur d'une action. La capitalisation d'une
place boursiére comme Paris est la somme de
toutes les sociétés francaises cotées a Paris.

Réduction prog
des activités industrielles et de I'emploi indus-
triel dans un territoire.

Fonds d’Etat étrangers Appelés également
fonds souverains, ils sont constitués de capi-
taux détenus par des Etats. Depuis la crise
financiére de 2007-2008, ces fonds, plus
sdrs, sont valorisés dans le systéme financier
mondial.

et des
moyens mis en ceuvre pour favoriser I'inno-
vation.

Systémes productifs Activités productives
fonctionnant en systémes (en interdépen-
dance et en réseau).

P POUR APPROFONDIR SEEEEEtetiia
Etude de cas La France: quelle présence
en Afrique? p. 158
Dossier La France: une forte attractivité
pour les investisseurs étrangers p. 174

[MMobilisez le.cours pour.analyser.la photographie

~
La Défense, attractivité et rayonnement de la France dans la mondialisation
(RTE: gestionnaire du réseau J Suez: gestion eaux Une architecture
d'électricité en France (FTN franqaise) et déchets gt banque mondialisée, symbole
(FTN francaise) .
dep e:
Euler Hermes:
compagnie d'assurances Un espace connect
Tarkett: (FTN allemande)
revétement de Un espace de la puissance
sols et surfaces francaise:
de terrains EY: cabinet spécialisé en S ‘
de sport audit, droit et fiscalité
(FTN francaise) (FTN britannique) Un espace de la puissance
i financieére:
Novotel: chaine d’hétels
r' du groupe francais Accor
(1 groupe hételier
européen, 6° mondial)
A

> Un territoire inégalement attractif

* L'intégration des territoires francais a la mondialisation est trés forte. Plus
de 180 millions de passagers et 2,6 millions de tonnes de fret transitent annuel-
lement par les aéroports frangais, princi parisiens. C d en dépit
d'infrastructures de qualité, la France est sortie du top 15 du trafic aérien (personnes
et marchandises) en 2014. Malgré la concurrence des ports européens, les ports
de commerce du Havre et de Marseille, ou le port fluvial de Paris a Gennevilliers
restent des plateformes importantes. Concernant les nouvelles technologies de
communication, le débit moyen auquel ont accés les internautes frangais atteint
en 2019 30,4 Mb/s, ce qui place la France en 22¢ position mondiale.

« Paris, 4° ville mondiale, est un péle attractif et rayonnant. Bénéficiant d'une
bonne accessibilité, intégrée a I'archipel mégalopolitain mondial*, I'agglomération
produit prés d'un quart de la richesse nationale. La plupart des grandes FTN
francaises y ont leur siége. Le quartier des affaires de La Défense, 1* centre
tertiaire supérieur européen (gestion, publicité, finances...), devrait étre renforcé
par le Brexit. L'attractivité de Paris s'explique par une centralisation ancienne,
qui en a fait une capitale politique et di mais aussi éc i et
culturelle. Premier pdle touristique frangais, elle symbolise tout autant le hard et
le soft power* de la France.

* Le reste du territoire contribue a divers titres au rayonnement économique
de la France, qu'il s"agisse d’espaces agricoles, industriels ou tertiaires. Cependant
la mondialisation est un processus discriminant, qui renforce le phénomene de
métropolisation*: Lyon, 2¢ pole francaise, mais aussi Strasbourg ou Lille,
par exemple, sont ancrées dans la mondialisation. Si certains territoires plus
vastes le sont également, d"autres sont plus en retrait, ce qui accentue les tensions
sociales (mouvement des « gilets jaunes »).

La France tire parti de la mondialisation économique libérale grice a des
atouts indéni; Son etson ivité dont témoi
'importance des IDE sont soumis ala etnep
pas de facon égale a tous les territoires.

3.laFrance:un
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L] o y
La France: une forte attractivité
pour les investisseurs étrangers
L’importance des investissements directs étrangers (IDE*) en France (créations d’entreprises, etc.)
témoigne de son attractivité: prés de 100 000 établissements et 1 employé sur 10 sont contrélés
depuis I'é Ces IDE p t de pays péens (Pays-Bas, Roy Uni, All
notamment), des Etats-Unis et d’Asie.
¥ Quels sont les territoires francais les plus attractifs ?
Classement des IDE Indice d’attractivité A.T. Kearney 1‘,;'1"-;'_‘;?1", n La1e plate européenne
Etats-unis (S | 7 ) = pour les IDE industriels
Allemagne N | : (nombre de projets)
& « La France conserve la premiére place
. européenne pour I'implantation de sites
- de production d'entreprises a capitaux
e étrangers [...]. On recense 339 investis-
%2 sements directs étrangers (IDE) en 2018,
Australie gl ) en augmentation de 5 % par rapport &
Singapour %2 2017. [...] La France bénéficie d'un
Sources : Statista ; AT. Kearney, Foreign District Investment Confidence Index, 2019. “effet Brexit”, le nombre d'investisse-
En 2019, la 5¢ place mondiale pour les IDE entrants ::::: :e“;; t; ::tf: g‘;:‘:‘ g:;;y;";
(tous types confondus) La qualité et I'abondance des infrastruc-
= = tures de transport, le bas codt de I'énergie
4 ('}g/ ’:xss' (inférieur a la moyenne de I'Union euro-
ROYAUME-UNI b - PR
CERe péenne) sont aussi mis en avant comme
A~ S T atouts du pays.
e Ces investissements bénéficient, plus qu'a
PR —— I'lle-de-France, aux régions: les Hauts-
de-France, le Grand Est et Auvergne-
Rhéne-Alpes tirent leur épingle du jeu,
o ° .. . captant a elles trois 45 % des décisions
Y ° d'investissements.
L . a L'Allemagne est pénalisée quant a elle par
PY L le... plein-emploi qui conduit & une pénu-
@ rie de main-d'ceuvre et a une augmenta-
® ° GLEE tion des salaires. Ces bonnes nouvelles ne
Amfv‘nouz Y doivent pas faire oublier les faiblesses de
@ I'industrie frangaise [...]. La France comp-
[ ] . @ tait 3,9 millions d'entreprises en 2018
100 km | . e = . ITALIE quand I'Allemagne en affichait 300 000
’ e e de moins, avec un PIB pourtant plus de
Localisation des 1323 3 . s ; 40 % supérieur au PIB franais. Les entre-
m;g%’mmém"gm | Py ° o ° . v prises frangaises sont plus petites: 95 %
= / . L] ' L des entreprises frangaises comptent entre
|4 . - ° / = 0 et 9 salariés, contre 81 % des entreprises
> L Rk P allemandes. »
' Mer ¥ | ) !
_ Méditerranée L= ] R. Subtil, « La France reste attractive
ESPAGNE [ 2 { pour les inves(jsseur§ elx:'angers »,
| e W e 2 La Croix, 13 janvier 2020.
B Une localisation différenciée sur le territoire francais

n Lattractivité de Paris:
l’avantage métropolitain

« Le cabinet KPMG a publié son étude annuelle sur les investisse-
ments étrangers réalisés dans les métropoles a travers le monde,
le “Global Cities Investment Monitor”. Bonne nouvelle pour la
France: Paris est devenu deuxiéme du cl devant Si

mais derriére Londres (Royaume-Uni). Surtout, I'lle-de-France se *
classe premiére en 2018 pour les investissements étrangers réalisés
dans les centres de recherche et développement (R&D).

Avec 47 projets répertoriés en 2018, Paris a connu une hausse de
34 % des investissements étrangers de R&D. La capitale francaise
se place ainsi devant la cité-Etat Singapour (42 projets), la ville
indienne Bangalore (33 projets), Barcelone en Espagne (29 projets)
puis Shanghai pour la Chine (24 projets). Les projets de R&D menés
en 2018 a Paris concernent particuliérement les secteurs du logi-

ciel, des tec ies de I'i ion et des té L'auto-
mobile, I'équipement industriel et les services aux entreprises
lesi i »

S. Chodorge, « I'lle-de-France devient la premiére métropole mondiale
en investissements étrangers de R&D », L'Usine nouvelle, 18 juin 2019.

100 km
Densités de latic ions de
en habitants par km? ¢ Avant 1990
B 200 ¢ De 19001999
100 ' De 2000 3 2009
o K De 201022019
277 Concentration en lle-de-France
Source : Actualisé d'aprés . Gaudin et . Musereau, « e revisiteles classiques de la géographe. »,
Saceiempines 3085

IKEA
B Limplantation . FTn- d'origine suédoise, sous la tutelle du
d’IKEA en France groupe Ingka Holding.
« Siége social aux Pays-Bas.
« Fondation au Liechtenstein via une société
financiére au Luxembourg.
ﬁ « Implanté dans 50 pays sur 4 continents.

ARTICLE « 422 magasins (34 en France) et
= 208 000 salariés (9 800 en France).

Les investissements étrangers dans la viticulture
Les investissements étrangers en France concernent aussi
'agriculture et notamment la viticulture. Des milliardaires chinois
rachétent des « chateaux » du Bordelais. Par ailleurs, un quart
des vins de Bordeaux sont exportés en Chine.

DEUX PARCOURS AU CHOIX

PARCOURS AUTONOME

| PARCOURS GUIDE

1. Analysez I'attractivité globale de la France 3. Donnez des facteurs expliquant I'inégale
pour les investissements étrangers, a I'échelle attractivité du territoire frangais pour les IDE.
mondiale et européenne. Doc 1, 2 et 6 Pensez a établir un lien avec les types d’ac-

2. Quels sont les régions et les types de terri- tivités concernés par les investissements.
toires qui accueillent plus particulierement Doc2,3,4et5
lesIDE? Doc 2,3,4,5¢et6

En vous appuyant sur les
documents, rédigez une
synthése montrant que la
France attire les investisse-
ments étrangers, mais que
cette attractivité est inégale
a différentes échelles.
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© 00000 a
VOTRE MISSION

Travaillant 3 I'ambassade de France du
Pays de votre choix, vous 8tes chargé(e)
de promouvoir I'image de Ia France.
Avant de Proposer des axes 3 valoriser,
_ v,ous faites un état des lieux: quelle est'
La France vue d a Illeurs I ingage de la France dans le monde?
Varie-t-elle en fonction des pays?
Correspond-elle 3 une réalité ? 1

La France posséde un rayonnement international différencié. La vision
qu'ont les étrangers de la France est fondamentale pour attirer
sur le territoire touristes et investisseurs.

)

(ro Le film Befikre, blockbuster
indien de 2016, le premier
intégralement tourné en France

R T enait
VP AONG vt S
o = La France S 37’:"°¢’b %!
e Chine ] thig congianze, bhts . <
) Lo France sevait £l¢. | 29“
gamte, cultivée, Amusante; §
SO vayoumement est avawmt
l—ofd-_ avtistique. g0 ¥ Aes
| CL\IN\O\S Almeraient y viwve, Elle
; est Aésovmais une puissance

S secondaive Aawms le monde,

%

Le pays serait avant tout
cultivé, intel-ligent et créatif; son
rayonnement est culturel. L'art de
* vivre & la frangaise fait réver & 88 %.
Le « made in France » est un atout,
les produits frangais étant de bonne.
4 qualité (95 %), dignes de confiance

= « La grandeur de Jg
rance est passée », Toute-

888 fois, le made in France est
i .| Un atout pour 61

l'accés & 'emploi et Iindustrie %‘? $ dog
francaise seraient des atouts; la

Russes, qui considérent les
mentalté, 'accueil des touristes 3

X

La situation économique,

Produits frangajs comme §
dignes de confiance et de

handicaps sewient b, siouation 0~ | et la sécurité seraient des [y 344Hte. s ne seraient gue |5
: £ 'p o, Coecen o Lemploi ;,. 20 % & vouloir y viyre,
i ,M 7 " y QLN o T R s AT
5 Caccusit des tounistes. ta. S S Scurcat D'apits M. Visot, & Indiens; Chinols, Haflens) Alla
s B 7 i gk LS AN 7 ~ Ce qu'ils pensent vraiment de Ia France », Le figaro, 15 décembre
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. Café « Vie de France » a Tokyo (2018)
Cette igne vante le « ¢ i des croi au beurre ».

Vous, personnellement, diriez-vous que la France
est un pays que vous aimez...
Base totale (5 030 individus)
W Aime beaucoup la France
82% Aime la France

Inde Brésil  Chine Italie Allemagne Etats- Royaume- Russie

Couverture d'un
guide touristique,
écrit par un
Américain (2019)

S. Smith, R. Steves, Best
of France, Rick Steves
Travel Guide,

octobre 2019.

DRA-T-IL BAISSER
“F%X" 14 BRioCHE?

Unis Uni
Source : « La marque France vue d'ici et dailleurs », CSA, 15 décembre 2016. (’ ‘ f -
Loin des yeux, prés du cceur: la cote de la France Le mouvement des « gilets jaunes » vu de Suisse
dans 8 pays Chappatte, publié par Le Temps, tiré de Courrier international,
10 décembre 2018.

Pour trouver des

guments

complémentaires:

= Le rapport complet « La marque w

France vue d'ici et d'ailleurs »

=¥ De nombreuses vidéos sur
Internet présentent l'avis d'étrangers
ayant vécu en France:
« France TV, Brut, « Comment les Francais
sont-ils vus par nos voisins européens? »

i« France TV, Brut, « Comment les Francais

sont-ils vus hors d’Europe? »
+ Un court-métrage animé de Cédric Villain
« Emission Quotidien, « La France vue par
les Américains »




L

Une puissance géopolitique et culturelle héritée encore
active

« La France dispose d’une présence mondiale par ses territoires ultra-
marins. Elle posséde le 3¢ réseau dipl ique du monde et a un role
important dans les organisations internationales (Conseil de sécurité de
I'ONU, G7/G8). Cette puissance diplomatique, en partie héritée, cherche
as’appuyer sur 'UE mais reste relativement autonome. La France, 5 armée
du monde et membre de 'OTAN, intervient en son nom et en celui de
I'ONU, notamment en Afrique.

N

« Le rayonnement et I'attractivité de la France reposent aussi sur son
patrimoine culturel. A travers la honie et une dipl ie culturelle
active, la France défend le principe de diversité culturelle. Elle est
la 1" destination du tourisme international et exerce toujours une attrac-
tivité migratoire.

0 Une puissance trés intégrée dans la mondialisation
économique

« Au 7¢ rang mondial par son PIB (2019), la France est aussi la 7¢ puissance
commerciale. Ses principaux par ires sont é puis Vi

les Etats-Unis et la Chine. Les FTN franaises sont leaders dans les secteurs
de la banque, de I'énergie ou encore du luxe. Le pays reste dépendant
pour son approvisionnement énergétique.

« L'attractivité de la France au sein de la planéte financiére se mesure par
les IDE* (5¢ destination au monde). La concurrence de puissances établies
(Allemagne) et émergentes (Inde) explique une désindustrialisation rela-
tive, mais la France reste un territoire de l'innovation. Si les métropoles,
Paris en téte, profitent global dela dialisation éc iq
celle-ci entraine des déséquilibres sociospatiaux a toutes les échelles.

| RETENIR AUTREMENT |

La France : un rayonnement international (&)
différencié et une inégale attractivité

PR NOTIONS-CLES [EESSSRrEeEeees

* Francophonie /OIF Ensemble des
personnes et des institutions utilisant
le frangais comme langue maternelle,
d’usage ou administrative. Le terme est
aussi utilisé pour désigner I'Organisation
internationale de la francophonie (OIF)
créée en 1967 (88 Etats en 2019, dont
certains ne sont pas francophones).

* OTAN (Organisation du traité de
I’Atlantique Nord) Organisation poli-
tique et militaire de I'Alliance atlantique,
alliance défensive créée en 1949 asso-
ciant les Etats-Unis et le Canada a des
pays d'Europe de I'Ouest et la Turquie.
Depuis la fin de la guerre froide, 'OTAN
s'est élargie a des pays d’Europe de I'Est
et compte 29 Etats en 2020.

 Puissance Capacité pour un Etat d’agir
sur la scéne internationale et d'imposer
sa volonté aux autres Etats par I'usage
du hard power (militaire, économique) et
du soft power (culturel). Elle repose entre
autres sur I'attractivité et le rayonnement. |

* Attractivité /Rayonnement L'attrac-
tivité désigne la capacité d'un territoire
(un Etat, une région..) a attirer les flux,
qu'ils soient humains, matériels ou imma-
tériels. Le rayonnement est la capacité a
diffuser des biens et des idées, a influer et
a agir au-dela de ses limites territoriales. ,:

3
MONDE
La France, 3¢ pays
d'accueil d'IDE
La France, 7¢ puissance
= 1™ destination >
Fl commerciale et siégge
g de nombreuses FTN MONDIALISATION touristique au monde é
g ECONOMIQUE — A
§ La francophonie, une alternative CULTURELLE d':rag:sr;i:ft?:ns 5
z 4 l'américanisation du monde GEOPOLITIQUE internationates T3
3¢ réseau diplomatique mondial,
puissance militaire importante,
membre influent de 'UE
FRANCE
__4
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@D Part des exportations francaises (par grande zone géographique)
CHINE Les six premiers partenaires commerciaux de la France

1. La France dans le commerce mondial

(\ MADAGASCAR @

Membres de |'Organisation i i dela ie (OIF)
B Siege de lOIF

@  Présence de nombreux établissements scolaires francais

3.Un ray culturel : fi
et réseau éducatif a 'étranger

B ciirrics LS R

7°¢ L & FE—

dans les 500
PIB mondial premiéres mondiales

2,

OCEAN
PACIFIQUE

@  Les territoires ultramarins et leurs ZEE
D L'UE, cadre et support de la présence francaise

*  Principales bases militaires francaises & I'étranger
I Zone principale des interventions militaires francaises

2. La présence territoriale et militaire de la France
dans le monde

Roi
Saint-Denis
Vers le monde
Vers la "
Northern ey Vers 'VE
Range
Disneyland Paris
*
*
Versailles
Saclay [T~ Vers te monde
I Les lieux de pouvoir politique Les hauts lieux
et économique touristiques
<« «L'axe du pouvoir » W Aéroport international
Principaux poles de compétitivité

4. Paris, rayonnement et attractivité d’une ville mondiale

300 millions 9O millions

de francophones en 2020 de touristes étrangers en 2020

@@’ .,"!:::.:::':;:'.::u
T

W i Y-
LA éﬂ\'ﬁ
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* vous donne les grandes proportions de 'espace métropolitain.

180 Théme2D i itori, C

: Terminez le schéma en tracant les contours.

REVISER ACTIVEMENT ’

(8 Je maitrise les idées du cours

Les affirmations suivantes sont-elles vraies ou fausses?
Vrai Faux

1. La France dispose du 3¢ réseau diplomatique au monde.

2. La France est membre permanent du Conseil de sécurité de 'ONU.

3. La France ne fait pas partie de 'OTAN.

4. La France est le pays le plus attractif au sein du tourisme international.

5. L'armée francaise méne des opérations extérieures en Afrique.

6. Le francais est la 2°langue parlée dans le monde aprés I'anglais.

7. La métropole parisienne est une métropole secondaire au sein des métropoles mondiales.
8. L'UE est l'espace dans lequel le commerce francais est le plus intégré.

9. La France compte plus de 50 FTN parmi les 100 premiéres dans le monde.

10. La France fait partie des 10 p es éc

e

Pour er,d

m Vous pouvez alors positionner quelques-unes des
villes frangaises.

la figure sui qui

w57

Scm 35cm Strasbourg

wy

Nieed 0,5 cm|
T

m Vous pouvez, selon les cas, ajouter les DROM.

05 ‘Hi
K
E]

Perpignan

TYTTTTTTTTTTTRRNYITL]

et tensions dans la mondialisation

. 3] lyse une campagne officielle de promotion du tourisme en France

¢ 2. Acteurs impliqués dans
: la campagne publicitaire.

: 4. Quelle image de la France

: Cela correspond-il a

Analysez le document selon -
les axes suivants:

AIRFRANCE # %

AIRFRANCE #

1. Nature et but du document.
3. Quels sont les lieux ou

les types d’espaces évoqués ?
est mise en avant? Pourquoi?

une réalité?

Campagnes de publicité Atout France' a destination du Japon et de la Corée du Sud

1 Agence de pour I'Etat

- 'Y Je lis un graphique sur le commerce extérieur de la France

: suivantes:
¢ —Nombre de locuteurs et évolution?

: des informations sur la diffusion du francais, a l'aide des questions

A l'aide du graphique, cochez les bonnes

du extérieur de la France par zones géographiques
(février 2018-janvier 2019)

Vrai Faux

Exportations Importations :
1. LUE est le 1 partenaire commercial (en%) (en%) :
de la France. 71 65 :
2. La France exporte autant qu'elle l\\b l\k\{
importe. .
3. 34% des exportations francaises 6 & :
vont vers l'Asie.
4. 8,54 % des importations francaises I Union européenne I Autres
proviennent d’Amérique. W Amérique W Proche et Moyen-Orient

Afrique Europe hors UE
5. L'Asie est le 2 partenaire commercial - Asie W Divers
de la France. Source : Douanes, France.
P P P P P PP PP PP PP PP PP PPPres FPTTPTPrrPrTeTeS

J'approfondis la question de la francophonie a I'aide d’une vidéo de I’OIF

isil la vidéo de I'0 i inter dela i
« La langue francaise dans le monde 2018 en images » et relevez

- Localisation et évolution?
~ Quels vecteurs?
—Quels usages?

Pouvez-vous formuler quelques nuances par rapport
a la vision donnée par cette vidéo?

\
- 106 PAYS ET TERRITOIRES

T T TR T T LT LT LT LT rrerres T

3.LaFrance:un

etuneinégale
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ACQUERIR LES METHODES

supérieur & P supérieur

° ° - Confxon}er le savoir ‘a:quIs en | ° - - Procéder a I'analyse critique
Faire un dossier de presse stogaphie avee ce qui st Analyser une vidéo un document
- Identifier et évaluer les - S'approprier un

;:ﬁ;:!;;:epeninentes en promotionnelle en a nglais questionnement géographique

- Mobiliser ses connaissances

- Développer son autonomie en anglais

e R

SUJET
- Ala Une ] Analysez la vidéo promotionnelle Why Invest In France a destination d’investisseurs indiens.

En fonction de ’actualité, choisissez une question concernant la place de la France
dans la mondialisation et élaborez un dossier de presse. International -
Lenaanody LEMURDELAPRESSE J(Ceonummie
” -l. TS gurrryr—=y e
H s «Les masques
W @
‘effondrement des assure Véran

LY %\
n Politique

Culture

| yazas
o o dans o
milieu du tourisme

Les premers chiffres de
des réves

Why Invest In France (vidéo de Business France India’ a destination de U'Inde)

1 Business France est un opérateur public national au service de I'internationalisation de I'économie frangaise.
1l promeut I'attractivité de la France, de ses entreprises et de ses territoires.

Les communes sort ] S

feu des criiques de la
égion

ﬂ Capture d’écran du site lemurdelapresse.com

POUR TRAITER LE SUJET ~

1.P le di enil particuliérement sur sa source, ses destinataires et
son objectif.
Faire une revue de 2. Vérifiez que vous avez compris les idées essentielles (cochez vrai ou faux).
" une revue ce pre D'aprés la vidéo...
« La France est un pays ouvert sur le monde
- | 5 . . < Installer une entreprise en France prend beaucoup de temps
1. En fonction de Factualité, dmlﬂsse.z eI —> Sélectionner quelques articles (presse écrite « Les Frangais travaillent peu et ont une faible productivité
nant le rayonnement ou I'attractivité de la France apier ou I o 43 i Is...) de
dansh dans les P ' « La France est performante dans le domaine des hautes technologies
ou diplomatique et militaire ou culturel... Veillez a ce ; 3. A quels pays la France est-elle comparée ? Pourquoi ?
que ce sujet ait une dimension géographique. = Identifier les types de journaux (d'information, 4. Quels sont les clichés que la vidéo cherche a déconstruire ? Analysez précisément les
2. Lisez le Point méthode puis faites une recherche et glopinon, spécatisés ou “"‘“"j"‘-bﬁ"’-’ les symboles et images qui les illustrent.
une sélection d’articles. Vous pouvez utiliser le site auteurs, le type de lecteurs (grand public...). 5. Quels sont les avantages comparatifs* de la France en Europe ? Confrontez-les a votre
lemurdelapresse.com, aller au CDI... > Analyser les uli)d- sur la forme (vocabulaire, cours.
3. Réalisez votre revue de presse que vous pourrez pré- place de I'article...) et sur le fond, afin de les 6. A l'aide du Point méthode p. 240 et de vos réponses, rédigez une analyse critique du
senter & I'écrit ou a l'oral. synthétiser et de dégager des complémentarités document.
mais aussi des divergences. -

> L'objectif est de s'informer sur un événement
POUR TRAITER LE SUJET un phénomeéne en confrontant les points de vue.




ACQUERIR LES METHODES

Analyse de documents
| SUJET |

CAPACITES

- Employer les notions et le
lexique a bon escient

- Réaliser des productions
graphiques et cartographiques
dans le cadre d'une analyse

En analysant les documents, vous montrerez dans quelle mesure la FTN Ubisoft
est révélatrice du rayonnement de la France a I’étranger.

L'analyse des documents constitue le cceur de votre travail, mais nécessite pour étre

menée la mobilisation de vos connaissances.

Production
de jeux vidéo m

France (2)

bergement
D

France (2)

France (9)* Canada Pays-Bas (5) Suisse

Allemagne Etats-Unis (3) Etats-Unis

Espagne
Italie
Canada (2)
Royaume-Uni (2)
Finlande UBISOFT
Suéde ENTERTAINMENT
Bulgarie SA
Roumanie
URraine Production de
Serbie Jjeux mobile
Chine (2)
Japon France (2)

Pays-Bas arabes unis
Singapour Espagne
Philippines Royaume-Uni

B Le développement d’Ubisoft Montréal

« Nous sommes en 1997. Ubisoft, entreprise fondée en France!
par les fréres Guillemot, décide d'implanter son premier studio
outre-Atlantique au Québec, bien aidé, il est vrai, par les avan-
tages fiscaux offerts par sa nouvelle terre d'accueil. [...] Une
d ine de pp I d'Ubisoft

* (9) Nombre de sociétés et de succursales. Source : Ubisoft, 2019.

Royaume-Uni (2)
Danemark
Espagne
Italie
Pays-Bas
Belgique
Corée du Sud
Australie
Russie
Japon
Canada (2)

tres Etats-Unis

L Brésil
. Inde EM"?“’C ;’l':'i':;la" / D Allemagne
Etats-Unis (2) mirats = on France (2) Autriche

France (2) Suéde Pologne

n Répartition des activités
de la société Ubisoft
Entertainment SA
dans le monde

“game as a service" (GaaS). Un modele basé sur des revenus en
continu. [...]

“Avant, faire un jeu, c'était I'équivalent de sortir un film. Une
fois terminé, on pensait au prochain. Aujourd'hui, c'est plus

Montréal et commencent a plancher sur un premier jeu de course
automobile, Speed Busters. Plus de vingt ans plus tard, Ubisoft
occupe non seulement toujours le 5¢ étage... mais désormais
I'intégralité du batiment ! [...] L'entreprise de jeux vidéo est
devenue le premier employeur du Mile-End?. Avec
3 700 employé(e)s, c'est méme devenu le plus grand studio de
développement de jeux vidéo au monde. En sachant qu'Ubisoft
envisage de créer 1 000 emplois supplémentaires d'ici une petite
dizaine d'années dans la province. [...] Dans son sillage, c'est
d‘ailleurs tout un écosystéme qui s'est constitué : I'industrie
représente aujourd’hui plus de 10 000 emplois au Québec et

I i de créer un parc d'attractions. Ca change conti-
nuellement : on ajoute des activités, on regarde ce que préférent
les joueurs, etc.”, symbolise Luc Duchaine, ancien directeur de
marque sur le jeu For Honor et nouveau directeur exécutif mar-
keting. [...] “Je me rappelle que le jour ol le premier Assassin's
(reed a été approuvé par Microsoft et Sony [NDLR : pour leur
console XBox et PlayStation], tout le monde est parti en vacances.
Le lead programmeur était méme venu avec sa valise au bureau”,
rigole Luc Duchaine. “Le développement ne s'arréte jamais
désormais. Il y a une rotation. Quand on lance un nouveau
personnage, on est déja en train de produire celui d'aprés”,
poursuit-il. [...] Ubisoft indique qu'un jeu traditionnel rapporte,

Montréal fait partie des iers centres di de jeux
vidéo. [...]

Al'image de I'ensemble du secteur, le studio, créateur notam-
ment des célébres franchises Assassin’s (reed, Far Cry, For Honor,
Rainbow Six ou Watch Dogs, doit en effet s'adapter a I'essor des
jeux sur mobile, au “cloud gaming" (avec les plates-formes de
jeu a la demande en ligne) mais aussi  la grande tendance du

la deuxiéme année, 13 % de ce qu'il a généré lors de la pre-
miére. Pour les jeux live, ce chiffre grimpe a 52 %. »
K. Deniau, « Ubisoft Montréal : comment le plus grand studio

mondial de jeu vidéo fait sa mue vers le “ game as a service" »,
L'Usine digitale, 1" novembre 2019.

! (réée en 1986, Ubisoft a débuté son expansion internationale
dés 1989. ? Un des quartiers centraux de Montréal.
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Comprendre le sujet avant d’élaborer un plan
1 Définissez le terme « rayonnement ». Dans quels domaines peut-il s’exercer ?
2 Ppour ce sujet, s"agit-il d'étudier le cas d'Ubisoft pour lui-méme ou de confronter ce cas au rayonnement plus global de la France ?
3 Dans les deux plans ci-dessous, lequel correspond 2 la problématique ?

Plan1 Plan 2

Ubisoft, un révélateur du rayonnement
de la France dans les domaines du hard
power et du soft power

La présence d’Ubisoft dans le monde :
une internationalisation croissante
et une diversification en cours
. Ubisoft, une internationalisation . Ubisoft au Canada : une implantation
révélatrice des principaux partenaires ancienne et importante, notamment
économiques de la France ? a Montréal
. Mais Ubisoft n’est pas représentatif
des limites du rayonnement francais

37171 Extraire des i ions et les al'aide de

4 Pour bien cerner le doc 1, transformez-le en un schéma cartographique, sur le modele ci-dessous (voir le Point méthode).
Vous utiliserez ce schéma dans votre réponse rédigée.

§ 77D

Société-mere
Investissements

Nombre de filiales
et de succursales

par pays

5 Au illon, interp! les
Ubisoft est-il présent ? Pourquoi ?

du schéma : dans quels types de pays

6 Relevez et classez les informations des doc 1 et 2 dans le plan que vous avez
choisi. Pour quelle partie devrez-vous plus particulierement faire appel a vos /

NT
connaissances ? POl

\ ME_1HOD?.

\ 4 Réaliser un schéma
cartographique

a partir d'un document

\

G773 Rédiger le devoir en intégrant le schéma car "=

7 Dans quelle partie du plan pourrez-vous intégrer le schéma cartographique ?
—= 1l s'agit de localiser des
phénomeénes de fagon simplifiée.
—= (ela permet de synthétiser de
maniére visuelle des processus.
= (ela permet de souligner
la dimension géographique
d'un document.

8 Dans quelles parties intég les termes
utilisé dans plusieurs parties) ?
FTN / mondialisation / puissance / rayonnement /
recherche et développement
9 Rédigez le devoir, en intégrant le schéma sans oublier de discuter si la présence
d’Ubisoft est révélatrice des espaces du rayonnement francais dans le monde.
Utilisez pour cela votre cours.

(un terme peut étre
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ACQUERIR LES METHODES

Réalisation d’une production

graphique
| SUJET |

CAPACITES

- Nommer et localiser les grands
repéres géographiques
- Organiser la légende d'un
croquis
. - Justifier des choix, une
télécharger production

Les points d’appui de P'attractivité et du rayonnement de la France métropolitaine
A partir du texte, vous construirez, a aide du fond de carte fourni, un croquis correspondant au sujet

suivant : « Les points d’appui de Iattractivité et du

Sur le territoire métropolitain, les points d'appui de la puissance
économique sont nombreux : outre Paris, 4¢ ville mondiale, les
métropoles sont des relais privilégiés de la mondialisation
é i (K ivité et le s i éga-
lement par la qualité des transports qui desservent efficacement
le territoire et le connectent a I'Europe et au monde : autoroutes
et LGV polarisées par Paris, infrastructures aéroportuaires et
portuaires. Si Roissy est le 2¢ aéroport européen, ceux d'Orly,
de Lyon ou de Nice jouent également un rdle important. Malgré
la concurrence des ports européens, ceux de Dunkerque mais
surtout du Havre et de Marseille sont primordiaux pour intégrer
la France dans les échanges mondiaux. Les régions contribuent
inégalement au commerce extérieur de la France : I'lle-de-
France est dominante, suivie par des régions trés intégrées
comme AURA, ou un peu moins intégrées comme PACA. Méme
les régions au volume d'échanges plus faible comme la Bretagne

y t de la France métropolitaine ».

(« plages du déb »...). La fré

de la montagne est aussi bien estivale (Alpes du Nord, Pyrénées,
Massif central, corses...) qu'his : les grandes
stations des Pyrénées centrales et surtout des Alpes savoyardes
font de la France le premier domaine skiable au monde. Le
tourisme culturel attire des visiteurs étrangers dans les grandes
villes (Paris est la 1% ination touristique diale), mais
aussi sur des sites ponctuels comme le Mont-Saint-Michel, la
cité médiévale de Carcassonne, les chateaux de la Loire, les
sites préhistoriques de Dordogne ou encore les parcs d'attrac-
tions du Puy-du-Fou en Vendée, du Futuroscope a Poitiers et
de Di d Paris en banli isi|

La puissance militaire de la France s'appuie sur des espaces
stratégiques situés notamment en métropole. Les bases
aériennes sont réparties sur I'ensemble du territoire, comme
a Saint-Dizier ou a Toul dans le Grand Est, a Mérignac en Nou-

restent trés ouvertes sur le monde. Les interfaces ou
sont donc
Avec sa trés bonne connexion au monde et la notoriété inter-
nationale de son patrimoine, la France est trés attractive pour
les touristes du monde entier. Le tourisme balnéaire se situe
principalement sur les ctes méditerranéennes (Cote d'Azur,
cdte languedocienne, Corse), mais le Pays basque et les Landes,
les cotes du sud de la Bretagne et des Pays de la Loire sont
aussi trés fréquentées, tout comme les plages normandes

I57Y7E) organiser la légende en fonction du sujet
et du texte

1 Analysez le sujet puis faites une premiére lecture du texte
afin de donner un titre a chaque partie de la légende du croquis.

2 En fonction du texte, classez les informations ci-dessous
dans la légende, en complétant si besoin les figurés. Aidez-vous
de ce qui est déja indiqué sur le croquis et en légende et du
tableau des figurés (rabat arriere du manuel).

- Bases navales

- Des sites touristiques mondialement connus

- Les grands aéroports francais

- Les grandes métropoles, relais de la mondialisation
- Importance des échanges commerciaux (importations
et exportations)

- Les grands ports frangais

velle-Aqui a a imité de Paris, ou a Istres
(PACA)... Les bases navales sont situées sur trois espaces mari-
times : la Manche avec Cherbourg, I'Atlantique avec Brest, la
Méditerranée avec Toulon. Ces points d'appui militaires pro-
curent une capacité d'action rapide en cas de crise et peuvent
se déployer a I'échelle mondiale, avec le renfort de bases
ultramarines.

Belin, 2020.

- Paris, 4¢ ville mondiale au rdle économique majeur
- Principales interfaces maritimes et continentales

- Principales régions de tourisme de montagne

- Principaux littoraux balnéaires

- Principales bases de I'armée de I'air

- Autoroutes principales et LGV

[A7Y7F] Realiser le croquis

3 Le croquis est déja partiellement réalisé. A 'aide du texte
et de votre légende, complétez-le en reportant les figurés
manquants au bon endroit.

4 Alaide de la légende et du Point méthode, complétez la
nomenclature : noms des métropoles et autres lieux représen-
tés sur le croquis, des mers et océan... Pensez a mettre un titre.
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Limportance des échanges commerciaux
(importations et exportations)

y g

( ponm§—

| METHODE /

Elab la lature d'un croquis

= Un croquis sans nom est a proscrire.

—> La nomenclature doit respecter une logique, en particulier pour les
caractéres (majuscules pour les noms de pays et des océans, minuscules
pour les villes et les mers...).

= 1l est inutile de multiplier les couleurs : on peut tout écrire en noir,
sauf le nom des fleuves, des mers et océans en bleu.

> |'écriture a I'horizontale est la norme sauf, par exemple, pour le nom
des cours d'eau.
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ACQUERIR LES METHODES
CAPACITES

- Construire une argumentation

- Mobiliser et organiser des
idées

Question problématisée
| SUJET |

Dans quelle mesure la France peut-elle étre
dans la mondialisation ?

une pui attractive

m Cerner le sujet

1 Quelle est la notion au cceur du sujet ? Définissez-la.

voire locale ? Justifiez.

2 Aquelle(s) échelle(s) faudra-t-il conduire la nationale,

3 Lexpression « dans quelle mesure » améne-t-elle 3 ne donner que des arguments montrant Uattractivité
de la France ou a évoquer aussi certaines limites de cette attractivité ?

m hercher des idées, ar et |

4 Ecrivez les idées, arguments et exemples qui vous viennent  Uesprit pour traiter le sujet. Vous pouvez le faire
sous forme d’une liste ou sous forme de carte mentale, comme cela est suggéré ci-dessous.

* Sous forme de liste :

- S pays attvactif pour les IDE

- Pawis, fovte présence A'entveprises étvangéres, Ae musées,..
- | Aestination touristique mondiale

- Aes ports fraugais concurvencés par Aes povts euvopéens

- une attractivité culturelle

- Aes végions moains attvactives

Sletc.

* Sous forme de carte mentale :

De grnm{r
musées

(le Lovvr

Pavris, ville

mondiale

Un paye

attractif ?
5 .
Z y Att:acyt:f / c ;wrtr
iy’ les I Df . Canwrrekcer
7 Ete.

5 vérifiez que les éléments que vous avez indiqués entrent bien dans le sujet. Par exemple dans la liste ci-dessous,
certains concernent le rayonnement et non l'attractivité de la France ; ils ne devront donc pas étre mobilisés. Lesquels ?
Faites de méme pour les idées que vous avez trouvées en question 4.

- Envivon 2,5 wiillions Ae Framgais vivent & 'étvanger

- Le nowmbre A'étvangers veprésente envivon | | % Ae la population Srangaise

- La Framce est le 4 pdle mondial A’'accueil uviversitaive

- La Framce a le 3¢ véseaun diplomatique aun monde

- Le Mont-Saint-Michel et la Cdte A'Azur sont Aes grandes Aestinations touvistiques mondiales
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(37.773] Organiser le devoir

6 Pour commencer 2 organiser le devoir, vous pouvez surligner, dans votre liste d'idées, d'une méme couleur
celles qui se rattachent 3 un méme théme, ou réorganiser votre carte mentale. Dans la liste ci-dessous, a quelles
grandes parties pourraient correspondre les deux couleurs ?

- §° pays attvactt pour les IDE

- Pawis, une métvopole mondiale

- 1" Aestination touvistique mondiale

- Aes ports framgais concurvencés par Aes ports euvopéens
- une attractivité culturelle

- Aes végions woins attvactives

- etc.

7 Finalisez le plan de votre réponse. Vous pouvez suivre un des plans ci-dessous.

Plan1 Plan 2

I. Une attractivité dans plusieurs domaines I. Une forte attractivité
A. Une attractivité économique et financiére A. Dans les domaines économique et financier
B. Une attractivité culturelle et touristique B. Dans les domaines migratoire, culturel,
C. Une attractivité migratoire touristique...

C. De certains territoires dont Paris

. Mais une attractivité concurrencée
A. Dans différents domaines .
B. Par différents types de pays
. Des territoires francais inégalement attractifs
A. Paris, ville mondiale trés attractive
B. D’autres métropoles et régions attractives
C. Des territoires moins attractifs

Une attractivité concurrencée

A. Des domaines moins concurrentiels
B. Des concurrents multiples

C. Des territoires moins attractifs

8 Rédigez le devoir. Vous pouvez y intégrer par exemple un schéma de Paris.

Saint-Denis

Vers le monde
P,
Vers I'VE
I:onhem —_ Mobiliser et
ange "
-~ organiser des idées
e
—=> Aprés avoir compris le sujet,
Yo il faut mobiliser les éléments
Disneyland Paris qui permettent d'y répondre
( [
W Versailles chiffrées...)
—=> (ela peut se faire sous forme
Saclay m Vers le monde de liste ou de carte mentale.
—> Si le plan est suggéré par le sujet.
le cl sera plus immé
il faudra un

B Les lieux de pouvoir politique et économique S Les hauts lieux touristiques peu plus de temps 4 organiser les

éléments que vous aurez listés
(surligner, remanier la carte
mentale...).

<>« L'axe du pouvoir » [ Aéroport international
Principaux poles de compétitivité
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SUJETS POUR S’ENTRAINER

Question problématisée

Pourquoi peut-on qualifier la France de « puissance

moyenne d’influence mondiale » ?

1. Cette expression a été utilisée par Hubert Védrine (ministre
des Affaires étrangeres, 1997-2002) pour qualifier la France
du xxi° siecle.

2. Réfléchissez au sens du qualificatif « moyenne » (par rap-
port a qui ?) et du terme « influence ».

3. Pensez a prendre en compte les différents aspects de la
puissance (hard power et soft power).

4. Aidez-vous de la page 188,

Réalisation d’une production graphique

La France, un rayonnement international différencié
A partir du texte, vous construirez, a 'aide du fond de carte fourni, un croquis

t international différencié ».

correspondant au sujet suivant : « La France, un ray

Le rayonnement de la France dans le monde est lié a

Le ilitaire et culturel de la France est multi-

facteurs. Le premier tient a sa puissance territoriale. Ses territoires
ultramarins et sa ZEE, la 2° mondiale, permettent a la France
d'exercer sa souveraineté dans différents continents et océans.
Elle est ainsi présente, par son territoire métropolitain, en Europe
et en Méditerranée, Manche et Atlantique, mais aussi sur des
espaces plus lointains : dans I'Atlantique Nord (Saint-Pierre-et-
), les Caraibes (( Guyane), I'océan
Indien (Réunion, Mayotte mais aussi fles Eparses et TAAF) et I'océan
Pacifique (Polynésie, Nouvelle-Calédonie, Wallis-et-Futuna).
Le rayonnement de la France est aussi fondé sur sa puissance
économique. Avec le 7¢ PIB mondial en 2019, derriére I'Inde,
elle est trés intégrée aux trois pdles de puissance de la mondia-
lisation. Si prés de 60 % de ses échanges commerciaux se
déroulent dans le cadre de I'UE, elle échange aussi avec le reste
du monde : 9 % de ses exportations vont vers I'Amérique du
Nord, 5,2 % vers I'Afrique et 13,6 % vers |'Asie de I'Est. La Chine,
les Etats-Unis - et le Royaume-Uni depuis le Brexit - font partie
des 10 principaux partenaires commerciaux de la France. Paris,
4¢ ville mondiale, est une des grandes places boursiéres mon-
diales, le siége de nombreuses FTN, et une des capitales les plus
attractives au monde.

forme. Si la présence militaire francaise est facilitée par son
implantation outre-mer, elle est renforcée par plusieurs bases
situées hors du territoire national (Emirats arabes unis, Djibouti,
Gabon). Ces bases militaires permanentes a I'étranger lui
donnent une capacité de projection importante. D'un point de
vue culturel, la France s'appuie sur de nombreux relais. On
peut citer les alliances frangcaises ; elles sont certes peu nom-
breuses en Asie-Pacifique et surreprésentées en Europe, mais
elles sont trés implantées aux Etats-Unis et Canada ainsi qu'en
Amérique latine et en Afrique. L'organisation internationale
de la francophonie favorise le rayonnement de la langue fran-
caise. Les 88 Etats qui la composent sont pour certains d'an-
ciennes colonies, comme en témoignent leur grand nombre
en Afrique occidentale et centrale et leur présence en Asie du
Sud-Est (Vi Laos et Cambodge). Ce dant I'Algérie n'en
fait pas partie et des pays franc comme la Belgi

la Suisse ou le Canada, cdtoient d'autres pays non francophones
comme la Roumanie, la Gréce ou I'Egypte. Un des objectifs de
I"0IF est aussi de maintenir une diversité culturelle, ce & quoi
la politique de la France se dit attachée.

Belin, 2020.

1. Le plan de la Iégende est généralement donné par le plan
du texte.

2. |l s’agit de réaliser un croquis et non pas une carte : il est
donc inutile de chercher a localiser les 88 pays membres de
I'OIF. On peut se contenter de mettre les principaux.
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Analyse de documents
| SUJET |

En analysant les documents, montrez que Londres est un centre majeur de la mondialisation
et expliquez comment cela se traduit spatialement.

L'analyse des documents constitue le cceur de votre travail mais nécessite pour étre menée
la mobilisation de vos connaissances.

ECE European Climte Exchange it

ICE Futures ntercontinental Exchange. 7, LONDRES

UIFFE London Interational Financial Futures and Options Exchange

LME London Metal Exchange i .

LES London Stock Exchange : \ Al A% Bowse

PRA Prudential Regulation Autharity X - :
a3 : ; V @ Chambre e compensation

Fanfapdon - < ; @ Autorité de marché

o sy

Limites de la City
Infrastructures de marché
@ Banque d'Angleterre

Banques, assurances, fonds
financiers et de pension
©  Etablissement de 1* rang
«  Etablissement de 2™ rang

Grandes agences
W Cabinet d'audit
W Agence de notation
[ Association professionnelle
D ®
House ] S 2
Spécialisations professionnelles
et fonctionnelles de l'espace
urbain

Source: F. Tétart (sd), Grand Atlas, 2019, Autrement, d'aprés L Carroué, L Planéte financiére, Armand Colin, 2015.

n La City de Londres

1. Mobilisez le cours sur les cen-
tres d’impulsion de la mondia-
lisation.

2. Ne négligez pas la dimension
spatiale du sujet (repérer la City
sur le doc 2, etc.).

3. Analysez les aspects architec-
turaux.

4. Utilisez un vocabulaire spéci-
fique (métropole, quartier des
affaires / centres financiers,
verticalisation, archipel mégalo-

2 Canary Wharf, second quartier des affaires de Londres (au loin, la City)

politain mondial...).
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