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Danone verhoogt zijn omzetverwachting
Parijs – Het Franse voedingsmidde-
lenconcern Danone heeft de omzet 
gedurende het eerste kwartaal van 
2023, op vergelijkbare basis met af-
gelopen jaar, zien stijgen met 10,5% 
naar ruim € 6,9 miljard. De prijzen 
werden 10,3% verhoogd en de ver-
kochte volumes groeiden met 0,2%. 
Alle productcategorieën, zuivel en 
plantaardige producten, gespeciali-
seerde voeding en water, en regio’s 
droegen aan de omzetgroei bij. 

Utrecht – Het marktperspectief voor 
de varkenssector is goed. In zijn 
kwartaalupdate verwacht Rabobank 
namelijk dat het al krappe aanbod 
nog kleiner wordt. Afgelopen jaar 
kromp de zeugenstapel in de Euro-
pese Unie (EU) 4,6%. Dat leidde tot 
minder aanbod in het eerste kwar-
taal van dit jaar. Door het kleinere 
aanbod was de karkasprijs van var-
kens in week 12 ruim 28% hoger 
dan een jaar eerder en de biggen-
prijs was 52% hoger.

Ondanks de verbeterde marges in de 
zeugenhouderij verwacht Rabobank 
niet dat het aantal zeugen in de EU 
sterk zal toenemen. Dat heeft meer-
dere redenen, zo is bijvoorbeeld het 
voer relatief duur. De verwachtingen 
op de exportmarkten voor varkens-
vlees zijn matig en milieu- en dieren-
welzijnsregels maken het bijna overal 
in Europa lastig om uit te breiden. De 
analisten van Rabobank verwachten 
dat de varkensvleesproductie in de 
EU dit jaar 5% afneemt. In Nederland 
kromp de zeugenstapel in 2022 met 

Varkensaanbod blijft klein 
en dierenexport goed 
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Biggen voor export. Rabobank ver-
wacht dat de export van biggen en 
slachtrijpe vleesvarkens goed blijft 
en het aanbod aan varkens krap.

2,4%. Dat is beduidend minder dan in 
veel andere varkensvleesproduceren-
de landen, zoals Duitsland, Denemar-
ken en Frankrijk.

Omdat in andere EU-landen de var-
kensproductie onder druk staat, is de 
vraag naar levende varkens groot. 

De categorie zuivel en plantaardige 
producten blijft met een omzet van 
ruim € 3,7 miljard (+9,3%) veruit het 
grootst. De volumes in deze categorie 
krompen wel met 3,2%. De omzet in 
gespecialiseerde voeding steeg met 
12% naar € 2,1 miljard terwijl de volu-
mes toenamen met 5,4%. In de cate-
gorie water nam de omzet eveneens 
met 12% toe naar meer dan € 1 mil-
jard en groeiden de volumes met 
2,5%. 

De sterkste omzetstijging is zicht-
baar in de regio China, Noord-Azië en 
Oceanië. In deze regio nam de omzet 
op vergelijkbare basis toe met 16%. 
De prijzen gingen hier met 1,7% om-
hoog en de volumes groeiden 14,3%. 
Zo ging meer babyvoeding naar China 
en groeide de afzet van gespeciali-
seerde voeding voor ouderen en kin-
deren met dubbele cijfers.

In Europa ging de omzet met 6,2% 
het minst omhoog. Hier werden de 
prijzen met 10,2% verhoogd terwijl 
de volumes 4% slonken. De omzet 
steeg het meest in Frankrijk, het 
Verenigd Koninkrijk en Polen, en dat 
was volgens Danone een gevolg van 
goede prestaties wat betreft de mer-
ken Danone, Actimel, Alpro, Evian en 
Aptamil.

Voor het hele jaar gaat Danone uit 
van een totale omzetgroei tussen 4 
en 6%. Eerder verwachtte de onderne-
ming nog een groei van tussen 3 en 
5%. Danone verwacht een beschei-
den verbetering van de operationele 
marge. De onderneming zag de ope-
rationele marge, het winstpercentage 
dat op de omzet wordt geboekt, vorig 
jaar afnemen tot 12,2%, van 13,7% 
een jaar eerder. Dat was het laagste 
niveau in meer dan tien jaar. 

Vorig jaar had ik een discussie met de CEO van sui-
kerproducent Cosun, over hun NRC-advertorial over 
de suikertaks. In mijn vurig pleidooi pleitte ik voor 

het zo snel mogelijk invoeren, want de helft van de Neder-
landers is te zwaar. Er is een grote urgentie, het is bewe-
zen effectief en het verdiende geld kan uitgegeven worden 
aan het stimuleren van gezond eetgedrag. Het tegenargu-
ment van de CEO van Cosun was dat overgewicht en obe-
sitas niet alleen door suiker veroorzaakt worden en dat 
daarom beter een taks op alle ongezonde voedingsmidde-
len geheven zou moeten worden. Dat vond ik natuurlijk 
ook prima, maar het is wel ingewikkeld, en de suikertaks 
op frisdrank is een mooi beginpunt.

Nu, een jaar verder, is het idee om een andere maatregel 
te onderzoeken; de ook in het regeerakkoord voorgeno-
men prijsmaatregel btw-verlaging op groente en fruit. On-
derzoekers zeggen ‘dat een verlaging van het btw-tarief op 
groente en fruit van 9% naar 0% juridisch niet houdbaar is 

en moeilijk uitvoerbaar’. Bo-
vendien heeft het nauwelijks 
effect op de consumptie van 
groente en fruit en is de maat-
regel duur. 

Deze btw-verlaging is een 
stukje simpeler dan wat de 
CEO van Cosun voorstelde. 
Het gaat nu alleen nog maar 
over groente en fruit. En toch is 
het al heel ingewikkeld, omdat 

de producent van de ‘groente-tortilla’ een rechtszaak kan 
aanspannen; zijn tortilla is namelijk ook groente en valt 
dus ook in het 0%-btw-tarief. Juridisch niet houdbaar? Ja, 
als je door een wc-rolletje ernaar kijkt. 

Ik ben heel benieuwd naar de uitkomsten van zo’n 
rechtszaak. Wie weet wordt  volksgezondheid belangrijker 
gevonden dan het handelsbelang van de tortilla-produ-
cent. En vormt dit een precedent voor  meer rechtszaken, 
zodat er eindelijk echt wat gebeurt. Want natuurlijk werkt 
zo’n btw-verlaging niet als het de enige maatregel is die 
wordt ingezet. Er is veel meer nodig, ook suikertaks, belas-
ting op alle ongezonde producten en 
 subsidies op gezonde producten. 

En hoezo duur? De kosten van 
overgewicht en obesitas zijn ruim 
€ 79 miljard per jaar in Nederland, 
blijkt uit onderzoek uit 2022. Dat 
is 20% van de totale overheidsbe-
groting. Dat is pas duur. Dus kom 
maar op met die rechtzaken! 

 Rechtszaak?

Onderzoekers 
zeggen dat een 
verlaging van het 
btw-tarief op 
groente en fruit 
juridisch niet haal-
baar is

Omzet Danone met ruim 10% gestegen naar €6,9 miljard

x €1miljoen; Omzet op vergelijkbare basis

Zuivel en plantaardige producten Gespecialiseerde voeding Water

Omzet 2022 Q1 Omzet 2023 Q1
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Naast staking bij AH ook RFC aan de beurt 
Zaandam – Meer dan de helft van de 
supermarkten van Albert Heijn (AH) 
kan nog altijd goed bevoorraad wor-
den, ondanks de staking in de distri-
butiecentra. Dat meldt een woord-
voerster. Intussen is ook de eerste 
staking in de zuivelsector aangekon-
digd. In deze sector komen werkge-
vers en werknemers evenmin tot 
overeenstemming over een nieuwe 
cao. Vakbond CNV laat weten dat de 
eerste staking komende maandag 
gaat plaatsvinden bij FrieslandCam-
pina (RFC) in het Groningse Marum, 

waar Edammer kaas wordt gemaakt.
In het noordoosten en het zuidwes-

ten van het land is de impact van de 
staking bij AH volgens de woordvoer-
ster wel zichtbaar in de schappen van 
de supermarkten. Het gaat daarbij 
om zowel verse als houdbare produc-
ten, aldus de zegsvrouw. De super-
markten waar het om gaat worden 
bevoorraad door distributiecentra in 
Zwolle en Pijnacker. Op die locaties 
heeft de staking ook invloed op toe-
leveranciers die de centra op hun 
beurt bevoorraden, maar AH probeert 

deze impact “tot een minimum te be-
perken.”

De leveringen vanuit distributiecen-
tra in Zaandam, Tilburg en Hoorn aan 
supermarkten in de rest van het land 
verlopen wel goed. In dat laatste cen-
trum wordt bovendien niet gestaakt.

Werknemers in vijf van de zes dis-
tributiecentra van de supermarkt-
keten legden woensdag het werk 
neer. Het gaat om de vestigingen in 
Zaandam, Zwolle, Geldermalsen, 
Tilburg en Pijnacker. De staking be-
gon zondag en zou in eerste instantie 
tot en met woensdag duren. Dinsdag 
gaven de bonden echter aan net zo 
lang door te gaan totdat AH met een 
verbeterd loonbod komt.

Het is de bonden bij de actie vooral 
te doen om extra loon voor de distri-
butiemedewerkers om de hoge infla-
tie te compenseren. Ze vinden dat AH 
veel te weinig loonsverhoging biedt. 
Daarnaast zijn ze boos dat de winkel-
keten voor nieuwe medewerkers een 
verslechtering van bijvoorbeeld de 
zondagstoeslag voorstelt.  ANP
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Het distributiecentrum van AH in Pijnacker. In de winkels die door dit distri-
butiecentrum worden bevoorraad, is de impact van de staking zichtbaar.

Hokitika – China’s grootste zuivelbe-
drijf Yili investeert € 39 miljoen in de 
productie van lactoferrine door zijn 
Nieuw-Zeelandse dochteronderne-
ming Westland Milk. Het gaat om een 
uitbreiding van de bestaande locatie 
in Hokitika. Met de investering wordt 
de productie meer dan verdrievou-
digd. Eerder investeerde Yili ruim € 22 
miljoen in een verdubbeling van de 
boterproductie in Hokitika. Volgens 
Westland-directeur Zhiqiang Li toont 
de laatste investering aan dat de zui-
velonderneming een leidende rol wil 
spelen in de productie van hoogwaar-
dige bioactieve zuivelingrediënten. 

Westland Milk produceert jaarlijks 
zo’n 20 ton lactoferrine. Het gaat hier 
om de gevriesdroogde variant. Na de 
investering moet het ook mogelijk 
zijn gesproeidroogde lactoferrine te 
produceren. De bouwwerkzaamhe-
den starten naar verwachting in de 
eerste helft van 2024 en nemen zes-
tien  maanden in beslag. 

Yili nam de Nieuw-Zeelandse zui-
velcoöperatie Westland Milk in 2019 
over. 

Ook zuivelcoöperatie Friesland-
Campina breidde recent de productie-
capaciteit voor lactoferrine uit. In 
Veghel groeide de  capaciteit van 10 
ton naar 70 ton. De vraag naar het ei-
wit, met potentieel gezondheidsbe-
vorderende eigenschappen, is snel 
toegenomen. Prijzen schommelden 
eind maart rond € 1.000 per kilo. De 
waarde van lactoferrine is al  jaren be-
kend, maar de winning is een ingewik-
keld proces. Een volle melkwagen 
(RMO) met 30 ton is goed voor 
slechts 2 kilo van dit  goedje. De over-
gebleven melk kan vervolgens wor-
den verwerkt tot andere zuivelproduc-
ten, al bestaan er wel eisen ten aan-
zien van de nog te produceren eind-
producten. Zo mag volgens het 
Warenwetbesluit melk zonder lac-
toferrine in Nederland niet worden 
verkocht als consumptiemelk.

Yili investeert € 39 miljoen in 
productie lactoferrine

Annet Roodenburg, lector 
Voeding & Gezondheid aan 
HAS Hogeschool

Duitsland wil vooral slachtrijpe var-
kens. In het eerste kwartaal van dit 
jaar gingen 79.000 vleesvarkens naar 
Duitsland, 64% meer dan in 2022. 
Spanje wil juist Nederlandse biggen. 
In de eerste dertien weken van dit jaar 
exporteerde Nederland 53.000 big-
gen naar Spanje, een toename van 
11%. Rabobank verwacht in ieder ge-
val tot halverwege dit jaar een aan-
houdende goede vraag naar biggen 
vanuit Spanje.

De varkensvleesexport naar landen 
buiten de EU nam afgelopen jaar 16% 
af. Dit jaar komt de export moeilijk op 
gang. Rabobank verwacht een aan-
houdend zwakke vleesexport vanuit 
de EU in het tweede kwartaal van dit 
jaar. Dat heeft te maken met hoge 
prijsniveau van varkens in Europa en 
de kleinere vraag van importerende 
landen. Zelfs nieuwe uitbraken van 
Afrikaanse varkenspest in het noor-
den van China zullen niet snel tot veel 
extra vraag leiden, schat Rabobank. 
China heeft namelijk nog flinke vlees-
voorraden, en de consumptie is nog 
bezig te herstellen. 
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