LA CONSOMMATION RESPONSABLE:
UNE ASPIRATION A L’EPREUVE DES FAITS

Barométre MARESON-Responsable
Les pratiques durables des consommateurs

L'alimentation durable : un sujet important pour 45% des Francais

Les comportements durables des Francais

Les actes au
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Achat-vente occasion 61,00 39,00 | Utiliser des appli anti-gaspi (72 ]

MOINS Acheter produits respectant bien é&tre animal 23,6 701 ]

Réduction consommation m 53,50 | M organiser pour acheter uniquement vais conso 59,9 01 ]

MOINS Acheter moins| IIIIEESFINEN (ST ]

Utilsation au max des transports en commun 23,50 76,50 | Acheter en vrac| TT10 1

TRANSPORT Reduire, voire stopper ma conso viande yi ) ]

Covoiturage | [FEQ 83,90 | SANTE Acheter bio - y

i Acheter produits de qualité labellisés B0 ]

Rien I_ 1,20 98,80 | cheler avec une ]us!e remuneration du proauc!eurl ] ]
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mOui ONon Quasi tous en action Soul ONon

La durabilité pourquoi pas, si elle ne me coiite pas trop cher

Les réactions face aux pratiques des entreprises

Si ma marque préférée rejette ses
déchets dans l'enironnement
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Les criteres a respecter pour que l'entreprise
soit percue impliquée dans une alimentation

ENVIRONNEMENT Réduction emballage |y 67.8 |
Réduction consommation ressources | EFrFEN 77.8 |
Réduction pertes matiéres premiéres |FEKN 86,1 |
Ameélioration continue | 94,6 |
Fabrication locale |- 68,6 |
Matiéres premiéres locales | NPT 70.8 |
Boycotte PROCESS Bien-é&tre animal | LA 9.3 |
marque Soutien agriculture raisonnée |EECREN 80,5 |
54% Labellisation bio |} 934 |
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ETHIQUE Soutien revenu agriculteurs | IFFWAN 783 |
Transparence démarche |BEXN B5,6 |
Dons associations |FEE:I 88,2 |
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Un consommateur censeur

Seuls 21% soutiennent financierement les éco-innovations

Les parcours variés des consommateurs
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Un apprentissage erratique par manque de représentations concretes
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5 profils :
- Le responsable (11,9%)
- Le locavore consommant
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