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EL TURISMO DE CEMENTERIOS COMO 

NICHO DE MERCADO EN EL SECTOR 

TURÍSTICO. EL CASO DE CÓRDOBA 

MARÍA GENOVEVA DANCAUSA MILLÁN 
Universidad de Córdoba 

1. El turismo de cementerios

l turismo de cementerios es una forma de turismo cultural que 

ha ganado relevancia en los últimos años. Este fenómeno invi-

ta a los visitantes a explorar los cementerios no sólo como 

lugares de descanso eterno, sino también como espacios cargados de 

historia, arte, y significado cultural. 

En el contexto del sector turístico, este tipo de turismo representa 

un nicho de mercado emergente, atrayendo a un público diverso inte-

resado en explorar el patrimonio desde una perspectiva distinta. En 

Córdoba, un destino conocido por su riqueza cultural e histórica, los 

cementerios poseen un gran potencial para integrarse en la oferta turís-

tica de la ciudad. A través de visitas guiadas, eventos temáticos y acti-

vidades educativas, estos espacios pueden convertirse en una herra-

mienta para preservar el patrimonio funerario y fomentar un turismo 

sostenible y respetuoso, poniendo en valor los cementerios como 

atractivos turísticos (Dancausa 2019). 

En este capítulo se analizan los cementerios de Córdoba, exploran-

do cómo el turismo puede posicionarse como una opción innovadora y 

competitiva dentro del sector turístico local. Asimismo, se plantean 

una serie de estrategias de desarrollo para promocionar el turismo de 

cementerios en esta ciudad.  

El turismo de cementerios, también conocido como necroturismo, 

es una forma de turismo cultural que implica visitar cementerios histó-

E 
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ricos o significativos en distintos lugares del mundo. Esta práctica 

permite a los visitantes explorar el arte funerario, la arquitectura de 

mausoleos y tumbas, y conocer la historia de figuras relevantes ente-

rradas allí (González et alii 2016) 

Los cementerios, desde tiempos inmemoriales, han sido espacios de 

reflexión, memoria y conmemoración, donde las sociedades plasman 

sus creencias sobre la vida, la muerte y el más allá. En muchos países, 

estos espacios han dejado de ser vistos únicamente como lugares de 

duelo para transformarse en verdaderos museos al aire libre, donde el 

arte, la arquitectura y la historia convergen de manera única (Ramírez-

Sánchez y Rodríguez Marín 2020) 

Características principales del turismo de cementerios: 

- Conexión con la historia local: Los cementerios son verdaderos 

archivos históricos donde yacen personas que marcaron épocas, 

desde figuras políticas y culturales hasta personajes influyentes 

de la vida local. 

- Patrimonio arquitectónico y artístico: Muchas tumbas y mauso-

leos destacan por su valor estético y arquitectónico, representan-

do estilos artísticos como el gótico, el modernismo o el neocla-

sicismo. 

- Simbolismo y espiritualidad: Estos espacios invitan a la re-

flexión sobre temas como la vida, la muerte y la espiritualidad, 

ofreciendo a los visitantes un entorno donde explorar diferentes 

cosmovisiones. 

Además, el turismo de cementerios no está limitado a las visitas 

turísticas tradicionales. Se puede realizar bajo diferentes temáticas, 

como la fotografía, la arquitectura funeraria, la genealogía o las leyen-

das urbanas. Las actividades que se desarrollan en estos espacios pue-

den incluir tours históricos, exposiciones, seminarios sobre costum-

bres funerarias o rutas nocturnas que ofrecen una perspectiva más 

íntima y reflexiva (Keister 2004). 

 

2. Motivaciones del turista para realizar turismo de cementerios 

 

El turismo de cementerios ha emergido como una modalidad única 

dentro del sector turístico, atrayendo a personas interesadas en explo-

rar estos espacios cargados de historia, arte y simbolismo. Las motiva-

DANCAUSA MILLÁN, María Genoveva. El turismo de cementerios como nicho
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ciones que impulsan a los turistas a visitar cementerios son diversas y 

van más allá del morbo o la curiosidad superficial (Yuan y McDonald 

1990).  

En muchos casos, los viajeros buscan una experiencia profunda y 

reflexiva, que les permita conectar con el patrimonio cultural, la arqui-

tectura funeraria y las historias de personas que han dejado un legado 

perdurable. Además, el turismo de cementerios también se ve influen-

ciado por el interés en la naturaleza, el arte escultórico y el deseo de 

rendir homenaje a figuras históricas. Este fenómeno se ha convertido 

en una forma de turismo cultural y educativo que combina el respeto 

por la memoria histórica con el disfrute de la tranquilidad y belleza de 

estos espacios.  

- La patrimonial: donde al turista le interesa la arquitectura fune-

raria de los panteones. Un claro ejemplo sería el cementerio de 

Staglieno en Italia, donde el pasear por esos camposantos es 

como hacerlo por las salas de escultura de los museos más pres-

tigiosos de Italia; o las pinturas, como el Cementerio Alegre de 

Sapanta (Rumania) que cuenta con tumbas con coloridas pintu-

ras naïfs y unos epitafios que describen a las personas que están 

enterradas allí. Así como escenas de sus vidas, mostrando a la 

muerte como un momento lleno de alegría y esperanza para una 

vida mejor (Gidi 2020). También encontramos otra interés por la 

vegetación como los cementerios jardín de Père-Lachaise, en 

París. El cementerio cuenta con una rica y variada flora, que in-

cluye más de 5000 árboles de distintas especies, los cuales se 

distribuyen de manera natural a lo largo del espacio, integrándo-

se de forma armónica entre las tumbas y creando un ambiente 

tranquilo y sereno. Recibe más de 3 millones de turistas cada 

año. Unido a este interés por la vegetación, también podemos 

encontrar el cementerio de Green-Wood, fundado en 1838 como 

uno de los primeros cementerios jardín de Estados Unidos. 

- La espiritual: el turista visita el cementerio atraído, principal-

mente, por las personas enterradas allí (Millán y Pérez 2017). 

Puede ser desde un punto de vista religioso, como el cementerio 

de Al Baki, en Medina donde se encuentra la tumba del profeta 

Mahoma; político, como el Cementerio Nacional de Arlington, 

EE.UU., donde se encuentra la tumba de John Fitzgerald Ken-
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nedy; o, cultural como cantantes. Por ejemplo, en el Forest 

Lawn Memorial Park de Los Ángeles se encuentra la tumba de 

Michael Jackson, la cual recibe miles de turistas al día debido al 

impacto global de su legado musical y cultura. 

Los pensamientos, escritura o música de las personas enterradas en 

ellos son la fuente de atracción de los cementerios mencionados ante-

riormente, algunos autores consideran a estos turistas, peregrinos espi-

rituales (Millán y Pérez 2017). 

- El morbo: los turistas visitan los cementerios atraídos por los 

hechos que pudieron ocurrir en él, como fenómenos paranorma-

les. Destaca el Cementerio de San Luis en Nueva Orleans, 

EE.UU. Fundado en 1789, es conocido por sus tumbas sobre el 

suelo y mausoleos históricos. Destaca aquí la sacerdotisa vudú 

Marie Laveau, conocida como la Reina del Vudú. Su tumba se 

trata de un lugar de peregrinación para aquellos que buscan gu-

ías espirituales. Existen muchos testimonios que hablan de al-

mas vagando entre las tumbas y de fenómenos paranormales. 

Otro claro ejemplo de esto, sería el cementerio de Greyfriars, donde 

se encuentra enterrado el abogado George Mackenzie. Una de las his-

torias más famosas del cementerio es la del “Poltergeist de Macken-

zie”, un supuesto fenómeno paranormal atribuido al espíritu de Mac-

kenzie, En los años 90, comenzaron a circular relatos de visitantes que 

experimentaron fenómenos extraños en este lugar, como ataques inex-

plicables, rasguños, o sensaciones de mareo.  

3. El perfil del turista de cementerios

Uno de los aspectos más interesantes del turismo de cementerios es 

la diversidad del perfil del turista que atrae. A continuación, se explo-

ran algunos de los tipos de visitantes que este tipo de turismo puede 

atraer en Córdoba: 

- Turistas culturales e históricos: Se trata de personas interesadas 

en la historia y la cultura que buscan aprender más sobre la evo-

lución de las costumbres funerarias y la vida de personajes 

históricos. Estos turistas tienden a tener un enfoque más educa-

tivo, buscando información sobre la vida y obra de las personas 

que descansan en los cementerios. 

DANCAUSA MILLÁN, María Genoveva. El turismo de cementerios como nicho
de mercado en el sector turístico. El caso de Córdoba. 247-262.



EL TURISMO DE CEMENTERIOS COMO NICHO DE MERCADO EN EL SECTOR TURÍSTICO... 

251 

- Amantes del arte: Los cementerios son verdaderos museos al ai-

re libre para los amantes del arte y la arquitectura. Las escultu-

ras, las tumbas y los mausoleos ofrecen una oportunidad para es-

tudiar de cerca estilos artísticos únicos y a menudo olvidados en 

los circuitos turísticos tradicionales. 

- Investigadores y genealogistas: Los cementerios son una fuente 

invaluable para aquellos interesados en la genealogía, la historia 

familiar o la investigación de costumbres funerarias. Este perfil 

de visitante puede incluir tanto académicos como estudiantes y 

profesionales de la historia o el arte. 

- Turistas espirituales o religiosos: Muchos turistas encuentran en 

los cementerios un espacio de paz y reflexión, donde pueden 

meditar sobre el ciclo de la vida y la muerte. Visitantes que bus-

can experiencias espirituales o reflexivas en lugares sagrados, 

viendo los cementerios como espacios de paz, memoria y co-

nexión con el pasado. 

- Turistas interesados en el misterio y lo paranormal (turistas os-

curos): Aunque este perfil puede ser más reducido, el interés en 

las leyendas urbanas, los mitos y lo paranormal atrae a un tipo 

particular de turista. Algunas ciudades ofrecen rutas nocturnas 

en cementerios donde se narran historias sobre fantasmas y 

fenómenos inexplicables, lo que puede resultar atractivo para 

ciertos segmentos del mercado. 

 

4. Los cementerios como atractivos turísticos 

 

A lo largo de los años, los cementerios han evolucionado más allá 

de ser simples lugares de descanso para los difuntos, convirtiéndose 

en espacios de valor histórico, cultural y patrimonial. Según estudios, 

los cementerios “son considerados registros irremplazables de la histo-

ria social de una comunidad” (Historic England 2023), ya que sus mo-

numentos, esculturas y arquitectura reflejan costumbres y tradiciones 

funerarias pasadas. Además, muchos cementerios históricos, como los 

desarrollados en el siglo XIX, fueron diseñados como “jardines del 

descanso”, combinando arte, paisajismo y arquitectura. Esto los con-

vierte en recursos valiosos para comprender el contexto social y cultu-

ral de su tiempo. 
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Un cementerio es algo más que un sitio donde yacen un conjunto 

de personas enterradas, pueden ser conocidas (políticos, cantantes, 

escritores, etc…) o desconocidas pero su esencia sigue estando pre-

sente a través de la obra humana convertida en piedra y levantada co-

mo un elocuente y magnífico monumento. 

Los cementerios forman parte de nuestro patrimonio material debi-

do a las obras, esculturas y grabados que los adornan. También for-

man parte de nuestro patrimonio inmaterial y de nuestra realidad an-

tropológica, y proporcionan un contexto de los usos y costumbres vin-

culados con la muerte (López-Martínez y Schriewer 2022). 

Desde el último tercio del siglo XX, se aprecia una puesta en valor 

de los cementerios, no sólo como lugares de enterramientos (objetivo 

principal) sino como espacios que se pueden visitar para conocer la 

cultura funeraria del lugar (objetivo secundario) y que las tradiciones 

funerarias se conserven a través de los museos donde se enseñan la 

evolución de estos mismos.  

 El interés de varios países por preservar sus cementerios ha permi-

tido la creación de la Ruta Europea de Cementerios. Se trata de una 

iniciativa cultural promovida por la Asociación de Cementerios Signi-

ficativos de Europa (ASCE) cuyo objetivo fundamental es dar a cono-

cer el patrimonio funerario europeo de los distintos cementerios que 

forman parte de su ruta, así como impulsar el turismo cultural median-

te la oferta de nuevos espacios, estableciendo nuevos vínculos de co-

laboración entre países (Council of Europe 2017). 

Esta Ruta Europea de Cementerios está formada por 21 países, en-

tre los que destaca España. En el año 2010, se incorporó a la Ruta Eu-

ropea cuando esta fue certificada como Itinerario Cultural del Consejo 

de Europa, participando con cementerios de 8 Comunidades Autóno-

mas (Andalucía, Asturias, Cantabria, Cataluña, Comunidad de Ma-

drid, Comunidad Valenciana, Galicia, País Vasco). 

La provincia de Córdoba está formada por 77 municipios incluida 

la capital, cada uno de ellos cuenta con su propio cementerio, excepto 

la capital de provincia, que tiene tres cementerios municipales los cua-

les están gestionados por la empresa municipal de Cementerios, Ceco-

sam. Estos cementerios municipales son: el primero, dada su antigüe-

dad, es el cementerio de Nuestra Señora de la Salud. Posteriormente, 

se construyó el de San Rafael y, por último y más reciente, el cemen-

DANCAUSA MILLÁN, María Genoveva. El turismo de cementerios como nicho
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terio de Nuestra Señora de la Fuensanta, siendo el más conocido desde 

el punto de vista turístico el primero por pertenecer a la Ruta Europea 

de Cementerios junto con el cementerio de San Rafael de Monturque, 

ubicado en el municipio de Monturque. 

5. El caso de Córdoba: cementerios como atractivos turísticos

En España, la ciudad de Córdoba se destaca como un ejemplo sig-

nificativo de cómo los cementerios pueden convertirse en atractivos 

turísticos. Con una rica historia que abarca diversas épocas y culturas, 

Córdoba alberga cementerios que no solo son repositorios de memo-

rias y relatos históricos, sino que también son testimonio de su diver-

sidad cultural y patrimonial. Este interés no solo se limita a los turistas 

locales, sino que atrae a visitantes de todo el mundo que buscan una 

experiencia turística diferente y enriquecedora. 

5.1. Cementerio de Nuestra Señora de la Salud 

Figura 1. Cementerio de la Salud. Fuente: Fotografía de autor 

DANCAUSA MILLÁN, María Genoveva. El turismo de cementerios como nicho
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El Cementerio de Nuestra Señora de la Salud fue construido a prin-

cipios del siglo XIX junto a la ermita de Nuestra Señora de la Salud, 

de donde tomó su nombre, con el fin de hacer descansar allí los cuer-

pos que, con anterioridad, se tenía costumbre de enterrar en las igle-

sias y aledaños. Con el paso del tiempo, se ha convertido en un recla-

mo turístico dado el valor histórico y patrimonial (Fig. 1).  

En el año 2010, se le concedió la mención como Itinerario Cultural 

del Consejo de Europa, al ser miembro de la Ruta Europea de los Ce-

menterios. Con tal motivo, la empresa municipal de Cementerios de 

Córdoba (Cecosam) editó la guía que incluye una ruta histórica y cul-

tural por este camposanto, bajo el nombre de “La Ciudad de los Re-

cuerdos” (Fig. 2). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 2. Ruta histórica y cultural “La Ciudad de los Recuerdos”. 

Fuente: Fotografía de autor 

 

Como patrimonio histórico, se trata de un cementerio donde se 

pueden encontrar referencias de nuestra historia las cuales deben 

transmitirse a generaciones futuras y personajes ilustres de la política 

y del arte se encuentran enterrados allí, lo que lo convierte en un lugar 

de alto valor cultural.  
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Su interior alberga enterramientos de personas ilustres de la vida 

cordobesa del S.XIX y XX, siendo lo más populares los pertenecientes 

a figuras destacadas como los toreros Manolete, Lagartijo o Guerrita 

(Fig. 3). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 3. Tumba de Manolete y Lagartijo. Fuente: Fotografía de autor 

 

5.2. Cementerio de San Rafael 

 

Es el segundo cementerio más antiguo de Córdoba, por su localiza-

ción se le denominó “Cementerio extramuros de la Ciudad”. Su histo-

ria se remonta al siglo XIX y alberga a diversas personalidades de la 

vida cultural y política de Córdoba. El cementerio destaca por su ar-

quitectura neoclásica, y muchos de sus mausoleos y tumbas son autén-

ticas obras de arte. 

En este espacio se encuentran sepultados destacados personajes de 

la cultura y el arte. Entre las tumbas y mausoleos, destaca la de Julio 

Romero de Torres (Fig. 4), célebre pintor cordobés, junto a la de su 

hermano, el también artista Rafael Romero Torres, y su padre, Rafael 

Romero Barros. También se encuentran aquí los restos de Teodomiro 

Ramírez de Arellano, reconocido periodista y dramaturgo. Estos mo-

numentos no solo sirven como último descanso de grandes figuras, 

sino que representan el legado cultural que han dejado en la ciudad. 
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Figura 4. Tumba del pintor Julio Romero de Torres. Fuente: Fotografía de autor 

5.3. Cementerio de Nuestra Señora la Fuensanta 

Más moderno en su diseño. Desde el 2008, el cementerio cuenta 

con un nuevo espacio, el Bosque de las Cenizas (Fig. 5). Situado en la 

zona norte del cementerio, ofrece la posibilidad de depositar bajo el 

árbol elegido las cenizas del difunto en una urna biodegradable que 

quedará integrada en la propia naturaleza de la tierra en pocos meses. 

Además, de contar con el Muro del Recuerdo donde se ofrece la posi-

bilidad de inscripción para rendir homenaje a la memoria del fallecido. 

Figura 5. El Bosque de las Cenizas (Cementerio de la Fuensanta). 

Fuente: Fotografía de autor 
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5.4. Aspectos destacados que hacen de los cementerios 
de Córdoba un atractivo turístico único 

Los cementerios albergan los restos de figuras históricas locales 

que, debido a su relevancia en áreas como la política, la cultura o el 

arte, enriquecen el valor histórico de las visitas turísticas. Estos luga-

res de descanso proporcionan a los turistas la oportunidad de conectar 

con el legado de escritores, artistas, músicos y otras personalidades 

públicas de renombre, quienes, con su influencia, han dejado una hue-

lla duradera en la sociedad cordobesa. 

Los cementerios cordobeses son también una exhibición viva de es-

tilos arquitectónicos que van desde lo neoclásico hasta lo modernista, 

pasando por el gótico y el barroco. La gran cantidad de esculturas, 

relieves y panteones monumentales ofrecen a los visitantes una expe-

riencia similar a la de recorrer un museo al aire libre. 

Por último, además de su valor artístico e histórico, los cementerios 

ofrecen a los turistas un espacio tranquilo y reflexivo, ideal para medi-

tar sobre temas profundos como la vida y la muerte, lo que atrae a 

personas interesadas en el turismo espiritual o filosófico. 

6. Impacto económico y cultural en Córdoba

El turismo de cementerios puede generar un impacto positivo tanto

en la economía local como en la preservación del patrimonio cultural 

de la ciudad. Al diversificar la oferta turística, Córdoba tiene la opor-

tunidad de atraer a un público más amplio, interesado no sólo en sus 

monumentos más conocidos, sino en experiencias más alternativas y 

personalizadas. 

En cuanto al impacto económico, el turismo de cementerios no sólo 

genera ingresos a través de las visitas guiadas, sino que también puede 

impulsar otros sectores clave de la economía local, como la hostelería, 

la restauración y el comercio minorista. Los visitantes interesados en 

el patrimonio funerario suelen ser turistas con un alto nivel de especia-

lización, lo que implica que, a menudo, buscan experiencias más pro-

fundas y detalladas, como rutas temáticas, visitas nocturnas, o eventos 

culturales específicos (como exposiciones de arte, conciertos o repre-

sentaciones teatrales en los cementerios). Estos eventos no sólo enri-

quecen la experiencia turística, sino que también extienden la estancia 
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de los turistas en la ciudad, lo que aumenta el gasto en alojamiento, 

restaurantes, y otros servicios locales. Además, la diversificación de la 

oferta turística ayuda a reducir la estacionalidad del turismo, atrayen-

do visitantes fuera de los períodos pico. 

El turismo de cementerios también puede crear empleo directo e 

indirecto, desde guías turísticos especializados hasta personal para la 

organización de eventos, mantenimiento de los espacios y gestión del 

patrimonio. Esta actividad genera un efecto multiplicador en la eco-

nomía local, beneficiando a una amplia variedad de actores económi-

cos dentro de la comunidad local. 

Con respecto al impacto cultural, el turismo de cementerios juega 

un papel crucial en la preservación del patrimonio cultural de Córdo-

ba. Muchos de los cementerios históricos de la ciudad albergan mo-

numentos funerarios y esculturas de gran valor artístico y cultural. Al 

atraer visitantes interesados en estos elementos, se incentiva la con-

servación de estos, ya que las autoridades locales y organizaciones 

culturales tienen un mayor interés en mantener estos sitios en buen 

estado para satisfacer la demanda turística. Además, el reconocimiento 

del valor cultural de los cementerios contribuye a su inclusión en rutas 

turísticas oficiales y a su protección como patrimonio cultural, lo que 

asegura su preservación a largo plazo. 

El turismo de cementerios también ofrece una oportunidad para la 

revitalización de estos espacios como parte del tejido urbano. Median-

te la promoción de rutas turísticas, como las centradas en personajes 

históricos, arquitectura funeraria o arte, los cementerios se transfor-

man en espacios vivos de aprendizaje y reflexión, más allá de su fun-

ción original como lugares de descanso. La educación sobre las tradi-

ciones funerarias y la historia de la ciudad se convierte en una herra-

mienta clave para conectar a los visitantes con el patrimonio local, al 

mismo tiempo que se generan ingresos para la ciudad a través de la 

valorización de este patrimonio. 

 

7.  Estrategias de desarrollo y promoción 

del turismo de cementerios en Córdoba 

 

Para que el turismo de cementerios sea un nicho de mercado exito-

so en Córdoba, es fundamental implementar una serie de estrategias 
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que integren este tipo de turismo dentro de la oferta cultural de la ciu-

dad. Algunas de las principales estrategias son: 

- Creación de rutas temáticas: Los cementerios pueden ser parte 

de rutas temáticas que incluyan otros puntos de interés cultural. 

Por ejemplo, se podrían diseñar recorridos que conecten el ce-

menterio con monumentos históricos o museos cercanos.  

Las rutas turísticas en cementerios, como la del Cementerio de 

Nuestra Señora de la Salud, ofrecen una interesante manera de explo-

rar la historia de la ciudad y su patrimonio cultural. Estas rutas pueden 

centrarse en diversos temas, tales como la historia local, los personajes 

ilustres, la arquitectura funeraria o la simbología religiosa, proporcio-

nando una experiencia educativa y reflexiva para los visitantes.  

En este cementerio, se pueden realizar varias rutas temáticas, como 

la “Ruta Taurina”, que destaca la relación de Córdoba con el mundo 

del toreo, la “Ruta Militar y Política”, que recorre los restos de figuras 

políticas y militares, la “Ruta de la Aristocracia y la Burguesía de 

Córdoba en los siglos XIX y XX”, que ofrece una visión sobre las 

élites sociales, y la “Ruta Cultural y Artística”, que pone en valor el 

legado de artistas y creadores vinculados a la ciudad.  

Estas rutas no sólo permiten conocer la historia y la evolución de la 

ciudad, sino que también dan a los visitantes una perspectiva única 

sobre los eventos que marcaron el desarrollo de Córdoba y su cultura. 

Estas rutas o visitas al cementerio podrían realizarse por la noche. 

De tal forma que permitirían que dicho turista pernoctara y así se so-

lucionaría el problema que tiene cordoba que teniendo uno de los 

índices más bajos por hotel. Sin embargo, los turistas prefieren irse a 

Málaga o a Sevilla a pernoctar. Por lo que dejaría más dinero en la 

ciudad, pero esto es un recurso que aún no está explotado. 

- Conservación y mantenimiento: Para que los cementerios pue-

dan atraer turistas, es fundamental que estén bien conservados. 

Esto incluye tanto el mantenimiento de las tumbas y mausoleos 

como la restauración de aquellos elementos que puedan estar de-

teriorados. Un cementerio en buen estado no solo es atractivo 

para los turistas, sino que también demuestra respeto hacia las 

personas que allí descansan. 

DANCAUSA MILLÁN, María Genoveva. El turismo de cementerios como nicho
de mercado en el sector turístico. El caso de Córdoba. 247-262.



MARÍA GENOVEVA DANCAUSA MILLÁN 

260 

- Uso de la tecnología: La creación de aplicaciones móviles o gu-

ías interactivas que ofrezcan información detallada sobre los 

cementerios de Córdoba puede enriquecer la experiencia del vi-

sitante. Estas herramientas pueden incluir rutas autoguiadas, 

mapas interactivos y datos sobre personajes históricos y estilos 

arquitectónicos. Además, se pueden crear audioguías que ofrez-

can una narración profunda sobre la historia y el arte funerario. 

8. Conclusiones

Los cementerios andaluces se caracterizan por su impresionante pa-

trimonio arquitectónico, paisajístico y botánico, convirtiéndolos en un 

atractivo turístico con un gran potencial. Estos espacios no sólo son 

lugares de descanso, sino que también albergan monumentos funera-

rios que complementan la oferta cultural de las ciudades y municipios 

donde se encuentran.  

En el caso de los cementerios cordobeses, su valor radica en la 

combinación de arquitectura, paisajismo e historia, elementos que 

ofrecen una experiencia mística y cultural a los visitantes. Estos ce-

menterios reflejan la espiritualidad y las tradiciones de la región. En 

este contexto, el turismo de cementerios puede convertirse en una al-

ternativa atractiva para las actividades de ocio nocturnas, especialmen-

te en Córdoba, donde uno de los desafíos más importantes es la baja 

pernoctación y el gasto medio de los turistas.  

Una forma de incrementar el turismo en la zona sería combinar ru-

tas de cementerios con otras actividades, como rutas gastronómicas, 

taurinas o eventos culturales, lo que diversificaría la oferta turística. 

Las actividades nocturnas, tales como visitas teatralizadas, conciertos 

o rutas nocturnas en los cementerios, realizadas siempre con el debido

respeto, podrían ofrecer experiencias enriquecedoras que atraigan a un 

público diverso. 

Asimismo, la promoción en redes sociales e internet, así como la 

colaboración con touroperadores extranjeros, son elementos clave para 

atraer a más turistas. Este tipo de promoción contribuiría significati-

vamente a la dinamización de la economía local, involucrando a ce-

menterios, empresas privadas y gestores locales en su desarrollo. La 

mayor visibilidad de este tipo de turismo no solo enriquecería la oferta 
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cultural de las ciudades, sino que también fomentaría el crecimiento 

económico de la región. 
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