ACTUALITE BRUXELLOISE




RETOUR SUR L’UNITE D’ETABLISSEMENT

BRUXELLOISE

Les membres du bureau bruxellois :
® Yves SWAELUS (Halles Saint-Gery), Jean AUQUIER (Musee de la BD),
Kareen GOLDFEDER (Museum des Sciences Naturelles), Julie ALMAU

(Atomium), Sebastien DE BAERE (Autoworld) et Michaél MERCHIERS
(Attractions & Tourisme).




RETOUR SUR L’UNITE D’ETABLISSEMENT

BRUXELLOISE

Missions de ce bureau bruxellois :
@ des actions de promotion a mener pour nos membres a Bruxelles ;

@ e suivi de I'analyse statistique des chiffres de frequentations des musees
& attractions bruxellois;

des dossiers spécifiques de defense de nos membres a Bruxelles;

la préparation d’un mini-colloque.




RETOUR SUR L’UNITE D’ETABLISSEMENT

BRUXELLOISE

Ce qui s’est déroul€ en 2015 :
& 3 réunions de 'uniteé pour evoquer les dossiers de promotion
@ Preéparation du mandat pour le Comité€ Stratégique de Visit.Brussels
@ Preparation du Colloque
W Suivi du soutien financier de Bruxelles au Guide 365.be
e diminution du soutien en 2015 (-7.500 €)
 incertitude en 2016

e risque d’une diminution des efforts de promotion...

=




COMITE STRATEGIQUE DE VISIT.BRUSSELS

Reorganisation a Bruxelles dans le cadre de la regionalisation (nouvelle
structure : Visit.Brussels)
En marge du conseil d’administration Visit.Brussels a mis en place un
comité strategique qui fait des suggestions en matiere de strategie (le CA
doit suivre son avis s’il est unanime)
15 membres de ce comite€ representent différentes « facettes » du tourisme
bruxellois dont notre association et le CBM
1¢" plan stratégique & plan d’actions 2016 valide ce 30.11.2015 et

'E

présent€ a la presse demain




COMITE STRATEGIQUE DE VISIT.BRUSSELS

Les accents apportés a la note stratégique par notre association :

B Intégration des muse€es & attractions bruxellois dans la note globale
comme un secteur en progression et important pour Bruxelles

@ [ntégration dans la stratégie de Visit.Brussels d’actions a destination des
excursionnistes belges (dans les 3 régions) en individuels ou en groupes
mais aussi sur les marches limitrophes

@ Actions a destination des €coles non seulement pour soutenir les
expositions temporaires mais aussi les activit€és permanentes

B Reflexion autour de la mobilité des groupes en autocars a Bruxelles

=




COMITE STRATEGIQUE DE VISIT.BRUSSELS

Les accents apportés au plan d’actions 2016 par notre association :

@ Stimuler la consommation des muse€es et attractions touristiques
@ Ajout des mus€es & attractions bruxellois dans le démarchage
professionnel

B Elargissement de la cible Kids a des opé€rations « famille » de fagon plus
geén€rale




DOSSIERS A VENIR EN 2016

Suivi du soutien financier de Bruxelles au Guide 365.be et des actions

de promotion a destination du secteur a Bruxelles

Suivi du Comité€ Strategique et I'application du Plan d’Actions 2016

Suivi du dossier statistiques des musees & attractions bruxellois




