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Bild: Hamburg 2045 by Reinventing Society / Wire Collective




EINE ZUKUNFTSGRAFIK VO

Wie konnte |lhre Heimat in einer lebenswert
aussehen? Wie wirde sich das anfiihlen?

Bilder sprechen bekanntlich mehr als tausend Wor
greifbar und ermdglichen es, sich in unterschiedlich

Wir erarbeiten mit |hnen eine Vision fur eine regenera
giel3en diese in eine visuelle Form.

Gemeinsam mit unterschiedlichen Kinstler:iinnen und G
wir auf Basis |hrer |[deen fotorealistische Zukunftsbilder, di
inspirieren, Potenziale greifbar machen und Lust auf Zukun

Neben der professionellen technischen Umsetzung begleite
Rundumblick, Weitsicht und Einfuhlungsvermogen in Ihrem kr
(Umfang je nach Leistungspaket).



v"  Bilder sind unmittelbar. Menschen ko

WIRKMACHT VON BILDERM

ein Bild augenblicklich verarbeiten und
erkennen, in 13 Millisekunden. Bilder wirke
schneller als Text.

Bilder wirken starker auf Gefuhle als
Worte. Im Gehirn ist nicht nur der visuelle
Kortex beteiligt, wenn wir ein Bild "sehen".
Auch die Hirnregion fur die emotionale
Verarbeitung wird aktiviert, so dass eine
tiefere Offenheit entstehen kann als Uber
reine Fakten.

Bilder sind einpragsamer. Menschen
erinnern sich eher an Informationen, die in
Form von Bildern prasentiert werden, als an
Informationen in Textform. Hier spricht
man vom so genannten ,Picture

Superiority Effect”. dass es n



EINORDNUNG DER ZUKUNFTSBILDER

v Die Bilder sind eine Einladung und Diskussionsgrundlage,
um sich gemeinsam in Méglichkeitsraume zu wagen. Sinnvoll

ist, die Bilder nicht als Blaupause oder konkreten Plan zu Nicht alle Betrachterinnen haben die

verstehen. gleichen Wiinsche und Praferenzen, so

v' Sie férdern Gesprache, regen zum Nachdenken und . ‘,j'aaﬁﬁ_?j;g';ﬁg‘eX{;ﬂ‘;ﬂ%ﬂﬂﬁgﬁgi@me”
Diskutieren Uber die Zukunft der eigenen Stadt an, was bei Zukunftsbilder auch als unrealistisch
partizipativen Prozessen oder in der Stadtentwicklung wahrnehmen oder Entwicklungen
hilfreich ist. Sie fordern die Identifikation mit dem Wandel erwarten, die so gar nicht umgesetzt
der eigenen Stadt. werden konnen.

Eine gute begleitende Kommunikation ist
daher wichtig.

v Sie inspirieren und férdern visionares Denken sowie
Motivation, am Wandel mitzuwirken. Klima wurde lange mit

Verzicht und Einschrankung konnotiert - die Bilder 6ffnen - Wir empfehlen, die Grafiken als
andere Assoziationen. Vision oder als Méglichkeitsbild zu
kommunizieren und nicht als festen
v Sie visualisieren komplexe Ideen, machen abstrakte Plan.
Konze_pte wie Nachhaltlgkelt, Kllmaanpagsung, Verkghrs— und Neue Ideen und andere Perspektiven
Energiewende oder soziale Inklusion greifbar und leichter sollten in der Kommunikation
verstandlich. willkommen geheiBen werden.

v Sie verbinden Akteure, die oft getrennt voneinander an
ihren separaten Themen arbeiten (z. B. Klima, Inklusion,
Kinder, Mobilitat). Ein Zukunftsbild kann all den Akteuren ein
gemeinsames Bild vermitteln und Verbundenheit herstellen.




Auf Blrgerveranstaltungen

Feste, Ausstellungen

Blrger-Werkstatten

gei der Presse- und
Offentlichkeitsarbeit

Zeitungen und Zeitschriften
Klimakommunikation

R s s 2SR

Bei GroBveranstaltungen

* Feste, Ausstellungen

« Mobilisierung von
Blrger-Engagement

Wie wollen wir

Ie@%

Dic Zukunit, die wir wollen,
muss exfunden werden,
sonst hekommen wir eine,
dic wir nicht wollen,*




LEISTUNGSUBERBLICK

Entwicklung und Erstellung einer i
Stadtgrafik auf Basis |hrer |deen; d

Vorbereitung: Klarung der Intention, Beratu
Grundlagenbildes

Konzept: 1 Stunde Online-Workshop mit allen B
Inspirationen, Konzeptentwicklung und Abstimm
Konzepts

Umsetzung: Rendering mit einer erfahrenen 3D-Gra
Korrekturschleifen

Verbreitung: Bereitstellung der hochauflosenden Grafi
Lizenz zur freien Weiternutzung, Inspirierender Begleitte
Varianten moglich, sofern gewtinscht), Verbreitung auf So
Newsletter, Integration des Bildes auf der Online-Plattfor
Zukinfte ,Infothek fur Realutopien“ (www.realutopien.info
Wunsch



http://www.realutopien.info/

LEISTUNGSUBERBLICK

Optional zubuchbar:

Langerer Workshop zur gemeinsamen ldeensa
Konzeptionierung der Grafik (2-8 Stunden)

Workshop nach Fertigstellung (siehe unten)
Postkarten
Leinwande

GIF oder kurze Videoanimation zur Transformation der
Stadt

Extra schnell/priorisiert

Sie moéchten Ihre fertige Grafik bestmoglich

[ ) einsetzen, um lhre Stadtgesellschaft zu inspirieren?
Wir unterstitzen Sie gerne dabei. Mehr Informationen
am Ende der Prasentation.



ABLAUF

Condh=ar Tl J e, Fandihvasls d Ll
Feedback und kleine Feedback und kleine

- Anderungen Anderungen

Finale Grafik vielfdltige
insatz
Der gesamte Erstellungs-Prozess dauert ca. 3 Monate, kann bei Bedarf aber be

In Abstimmung mit Ihnen erstellen wir ein passgenaues Briefing fur unsere Graf
noch kleinere Anderungen méglich (z.B. farbliche Anderungen). .

Die finale Grafik stellen wir Ihnen inklusive aller Nutzungsrechte hochauflésend zur



PREISE

Preisin €

Erlauterung

Fotorealistische Beispiel: Emden, Berlin (siehe unten)
Zukunftsgrafik Stadtpanorama oder Straf3enszene
(Standard) Sehr detaillierte Renderings
Einarbeitung von lhren Ideen
Offenheit in der Gestaltung

Fotorealistische 8.000;- bis 9.000,- Beispiel: Bremerhaven (siehe unten)
Zukunftsgrafik » Aufwandigere Szenen

(Premium) » Sehr detaillierte Renderings
+ genaue Vorgaben lhrerseits (z. B. Einbezug von sehr konkreten Bebauungsplanen)

Gemalte Kéln (siehe unten)
Zukunftsgrafik Gemalt statt fotorealistisch
Stadtpanorama oder StralBenszene
Einarbeitung von lhren Ideen, Offenheit in der Gestaltung
Keine allzu hohe Auflésung, da Grundlagenbild von Google Earth

Alle Preise verstehen sich zzgl. 7% Mwst.

Gerne machen wir individuelle Angebote oder Uberlegen gemeinsam passende Losungen im Falle eines
begrenzten Budgets.



Standard-Grafik

© Tobias Bruns

Emden 2045




Standard-Grafi
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© Copyright by JFL Photography - stock.adobe.com
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J ‘ j . % Berlin Nikolaiviertel 2045 by Reinventing Society & ander Visign (CC BY NC SA 4.0)



Standard-Grafik

Wiesenburg 2045



Premium-

z. B. aufwendige Visualisierung
von bestehenden konkreten
Planen

Bremerhaven 2045




d o RIS

© Dennis Vogt/BIS Bremerhavener Gesellschaft fur
Investitionsforderung und Stadtentwicklung mbH

Bremerhaven 2045




Gemalte Grafik

R,

© Google Earth

Kéln 2048




BEISPIELTEXT: MUNC



https://www.linkedin.com/posts/reinventingsociety_maesnchen-verkehrswende-sponsoren-activity-6888799915527475200-5lLw?utm_source=linkedin_share&utm_medium=member_desktop_web

BEISPIELTEXT:




OPTIONAL: WORKSHOP NAC

Nutzen Sie die Strahlkraft lhrer fertigen Grafik als Auftak
inspirierende Gesprache und verbindenden Austausch mit
wichtigsten Anspruchsgruppen.

Leiten Sie damit kreative Prozesse ein, die unterschiedliche St
an einen Tisch bringen und motivieren.

Wir unterstiitzen Sie gerne dabei mit:

* Stakeholder-Workshops: Bringen Sie zentrale Akteur:innen an e
Tisch. Finden Sie das Verbindende und Positive. Entwerfen Sie
gemeinsam eine kraftvolle Vision fir |hre Stadt inklusive direkter
Umsetzungsschritte.

* Visions-Workshops fiir Biirger:innen: Geben Sie |lhrer lokalen
Zivilgesellschaft Raum fur eigene Visionsprozesse. Hier entwickeln Sie
eigene, starkende Bilder fir eine lebensfreundliche Stadt oder
Kommune.

* Inspirierende Abendveranstaltung: Laden Sie Ihre Partner oder
Kunden zu einem inspirierenden Abend mit Vortragen, interaktiven
Méglichkeiten und einem lockeren Austausch zu Zukunftsthemen ein.



MEHR GRAFIKEN AUF UNSERER c -3
INFOTHEK FUR REALUTOPIEN

« Infothek fur
@ Realutopien

a» Infothek fir
an

Visuals ~ Toolbox v Uber un Visuals v Toolbox « Uber un:

LANDLEBEN (3) STADT-PANORAMA (IC) RASSENSZENE (24) NACH ARTIST
SUCHEN... e

HINTERGRUND

m it GermanZero Hamaurg uad ¥

Ltd haben wir 2ine regen:
Fukunftevision file dia Stadt Hamburg
“Asuell umgesetat.

trieels
Dach¥chen bieten



https://realutopien.info/

IHRE ANSPRECHPART

Stella Schaller

Reinventing Society e. V.

Mail stella.schaller@realutopien.de Mail  lino.zeddies@rea

Mobil +49 (0) 178 55 76 22 4

www.realutopien.de
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