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De grondprijs is afgelopen jaar ster-
ker gestegen dan verwacht, en veel 
sneller dan de inflatie. Dat conclu-
deren analisten van Rabobank. De 
prijs per hectare was in het eerste 
kwartaal van dit jaar € 91.300 en dat 
is 16% meer dan het eerste kwartaal 
van vorig jaar. Hiermee is de grond-
prijs veel sterker gestegen dan de 
maximaal 5% die de bank vorige zo-
mer verwachtte. 

De verwachting voor de komende 
twaalf maanden is een verdere stij-
ging van maximaal 5%, blijkt uit een 
enquête van Rabobank Research on-
der agrarisch makelaars. Een van de 
oorzaken van de grondprijsstijgingen 
vormen goede verdiensten in de land-
bouw in de afgelopen jaren, aldus de 
analyse. Er spelen echter meer facto-
ren, waaronder de wens van melkvee-
houders om te extensiveren en vraag 
van buiten de landbouw. Dit geldt ook 
in omliggende landen.

In de periode 2021-2024 liep de 
grondprijs min of meer in de pas met 
de inflatie. De grondprijzen stegen 
16% in drie jaar tijd, bij een inflatie van 
2,5%, 10% en 3,5%. Het afgelopen jaar 
stijgt de grondprijs veel sneller dan de 
inflatie. De Rabo-analisten spreken 
daarom van hoogconjunctuur op de 
agrarische grondmarkt.

Zoals bekend zijn er grote regiona-
le verschillen met Flevoland als abso-
lute koploper. De gemiddelde prijs is 
hier nu € 184.000 per hectare, terwijl 
dat in Friesland € 62.000 is. Rabo Re-
search baseert zich in het onderzoek 
op cijfers van het Centraal Bureau 

voor de Statistiek, Kadaster en Wage-
ningen University & Research. De ver-
schillen hebben uiteenlopende oorza-
ken. Bouwland heeft een groter ver-
dienvermogen dan grasland en de 
mogelijkheden voor alternatieve in-
komsten, zoals wind- en zonne-ener-
gie, zijn per regio nogal verschillend, 
evenals de druk op de grondmarkt 
van buiten de landbouw. Desondanks 
zien makelaars het streven van melk-
veehouders naar grondgebondenheid 
als belangrijkste aanjager van de 
grondprijs.

Uit de enquête onder agrarisch ma-
kelaars blijkt dat een meerderheid re-
kent op een stabiele tot licht stijgende 
grondprijs (tot 5%). Een flinke groep 
verwacht een sterkere stijging van de 
grondprijs van meer dan 5% in de ko-
mende twaalf maanden. Daarbij ver-
wacht men een sterkere prijsstijging 
bij bouwland dan bij grasland. 

De analisten benoemen vier facto-
ren die de grondmarkt bepalen. Bo-
venaan staat de grondvraag vanuit de 
melkveehouderij, daarnaast de vraag 
naar grond voor verstedelijking en na-
tuur en verder de goede verdiensten 
in de landbouw. De akkerbouw en 
melkveehouderij hebben enkele goe-
de jaren gehad, dat geldt zeker ook 
voor de pluimvee- en varkenshoude-
rij. Gemiddeld genomen heeft de 
landbouw positieve jaren achter de 
rug, is de conclusie. “Dit draagt bij 
aan positief marktsentiment in de 
sector.” De huidige geopolitieke onze-
kerheden hebben nog niet geleid tot 
afname van de vraag, en hebben dat 
gevoel tot nu toe niet ondermijnd. 

Voor de nabije toekomst voorziet 
Rabo Research dat de grondprijs 
sneller blijft stijgen dan de inflatie. 
Het aanbod groeit beperkt terwijl de 
vraag blijft.

Hoogconjunctuur op 
agrarische grondmarkt

Agrarisch land-
schap in Flevo-
land. De grond-
prijs in Nederland 
is veel sterker ge-
stegen dan de 
maximaal 5% die 
Rabobank vorige 
zomer verwacht-
te. 
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Duurzaam eten en gezond eten worden vaak in één 
adem genoemd, alsof deze doelen hand in hand 
gaan. De realiteit is genuanceerder: wat goed is voor 

het milieu, is niet automatisch goed voor onze gezond-
heid, en andersom. Hoewel duurzaamheid en gezondheid 
elkaar soms overlappen, moeten consumenten alert blij-
ven om gebalanceerde en voedzame keuzes te maken.

De druk om duurzaam te eten, met aandacht voor 
milieu-impact, leidt tot nieuwe eetgewoonten en keuzes. 
Plantaardige diëten en alternatieven voor vlees zijn promi-
nente voorbeelden van deze trend, omdat ze worden aan-
geprezen als zowel milieuvriendelijk als gezonder. Toch 
moeten we oppassen om niet elk plantaardig product blin-
delings als ‘gezond’ te bestempelen. Veel vleesvervangers 
bijvoorbeeld, bevatten hoogverwerkte ingrediënten en toe-
gevoegde stoffen. Hoewel ze minder impact hebben op 

het milieu, zijn deze producten 
niet per definitie gezonder dan 
verse, onbewerkte of minimaal 
bewerkte producten. Daar-
naast kan de focus op duurza-
me voeding betekenen dat 
mensen belangrijke voedings-
stoffen missen of binnenkrij-
gen die minder goed opgeno-
men worden.

De term ‘duurzaam’ dekt niet altijd de lading als het op 
gezondheid aankomt. Zo is het verbouwen van avocado’s 
en amandelen bijzonder belastend voor het milieu door 
het grote watergebruik en de distributie naar de consu-
ment, ondanks dat deze voedingsmiddelen worden gezien 
als gezonde keuzes. Duurzaam betekent dus niet per se 
dat een product lokaal, vers of voedzaam is. Een groeiend 
deel van het duurzame-voedselaanbod bestaat uit bewerk-
te plantaardige producten, zoals vleesvervangers en plant-
aardige melkvarianten. Deze producten worden vaak ge-
maakt in fabrieken, met toegevoegde ingrediënten zoals 
zout, suiker, en emulgatoren om de houdbaarheid te ver-
lengen of de smaak te verbeteren. Hoewel deze vervan-
gers soms een kleinere ecologische voetafdruk hebben, 
wordt hun impact op de menselijke gezondheid betwist.

Een duurzaam dieet dat de planeet én onze gezondheid 
ten goede komt, vergt een kritische blik en zorgvuldige 
keuze. Het combineren van duur-
zaamheidsdoelen met gezondheid 
is zeker mogelijk, maar vereist aan-
dacht voor bewerkte en onbewerk-
te producten en een brede variëteit 
aan voedingsstoffen.

Duurzaam eten is niet 
altijd gezond eten

‘De term ‘duur-
zaam’ dekt niet al-
tijd de lading als 
het op gezond-
heid aankomt’

Robin van den Berg, lector Food, 
Health & Technology, Inholland

De Heus gaat voer produceren in buitenland
Het Nederlandse voerbedrijf De Heus 
Voeders kondigt een overname in Bel-
gië aan. Er is overeenstemming be-
reikt met familie Huys, eigenaren van 
Voeders Huys. Dit is een voerprodu-

cent met een fabriek in Brugge (B) en 
een in Noord-Frankrijk. De totale pro-
ductiecapaciteit is 250.000 ton. Huys 
Voeders levert aan veehouders in alle 
sectoren.

De overname past in de internatio-
nale groeistrategie van De Heus. Tot 
nu toe had het bedrijf geen eigen pro-
ductiecapaciteit in België en Frank-
rijk. De klanten in die regio worden 
beleverd vanuit Nederland. Daarom is 
de overname een belangrijke stap, al-
dus een woordvoerder. Het bedrijf 
ziet dan ook logistieke voordelen en 
de kans om de ecologische voetaf-
druk te verkleinen. De transportaf-
standen naar klanten in België en 
Noord-Frankrijk worden kleiner.  

Voeders Huys is een familiebedrijf, 

opgericht in 1938. De familie blijft na 
de overname betrokken bij het bedrijf, 
melden beide partners. Bestuurder 
Stéphanie Huys laat in haar toelich-
ting bij het besluit doorschemeren 
dat het bedrijf niet op eigen kracht 
verder zou kunnen in de toekomst. “… 
(wij) realiseerden ons dat de toe-
komst vraagt om nieuwe stappen en 
investeringen.”

De Heus Voeders is onderdeel van 
De Heus Animal Nutrition, een we-
reldwijd opererend bedrijf met meer 
dan 100 fabrieken in dik twintig lan-
den. Het hoofdkantoor is in Ede. In 
België was De Heus actief via een 
verkoopkantoor in Lommel. Straks 
heeft het hier dus voor het eerst eigen 
productiecapaciteit voor veevoer.

Voerfabriek van De Heus. Door een 
overname in België heeft De Heus 
straks ook productiecapaciteit in 
België en Frankrijk. Foto: Bart Nijs

Door Tonnis van der Veen

Kweekbedrijf Averis Seeds ver-
breedt zijn horizon met de nieu-
we strategie ‘Route 2030’. Bin-

nen deze strategie ziet het bedrijf, 
naast de verkoop van pootgoed aan 
eigen Avebe-leden, externe zetmeel-
telers als klant. Averis Seeds, het 
kweekbedrijf van zetmeelaardappel-
verwerker Avebe, richt zich ook meer 
op nieuwe markten en buitenlandse 
afnemers. De redenen hiervoor zijn 
het vergroten van de afzet en het 
versterken van Averis’ basis, aldus 
Marleen de Rond, managing director 
bij Averis.

Het inspelen op de toenemende 
vraag naar resistente aardappelras-
sen is een belangrijke reden om de 
verkoop van pootgoed verder uit te 
breiden. Het bedrijf vergroot zijn af-
zetmogelijkheden door meer aan 
derden te verkopen. Het bedrijf wil de 

Route 2030: Averis 
Seeds verbreedt horizon

Lichtkast met kistjes pootgoed bij Averis Seeds. Het kweekbedrijf richt zich 
op de ontwikkeling en vermeerdering van en handel in aardappelzetmeelras-
sen. Foto: Hans Prinsen

technieken om kweekprogramma’s 
te versnellen. Denk aan hybride ver-
edeling, het gebruik van speciale 
camera’s en een nieuwe methode om 
met behulp van DNA- technieken de 
meetbare kenmerken van het gewas 
te bepalen.” In de afgelopen jaren is 
geïnvesteerd in moderne technolo-

gie. Met deze apparatuur ontwikkelt 
het bedrijf onder meer nieuwe aard-
appelrassen. De focus ligt op de ont-
wikkeling van plantaardige produc-
ten uit zetmeelaardappelen.  

Teeltgebieden
Averis Seeds teelt zijn gewassen in 

Nederland en Duitsland. In Neder-
land teelt het bedrijf voornamelijk in 
de noordelijke en oostelijke provin-
cies. In Duitsland worden de aardap-
pelen op diverse plaatsen geteeld. 
Een onderdeel van het nieuwe plan is 
het vergroten van het totale poot-
goedareaal. Dit is met name gericht 
op de toenemende vraag naar aard-
appelvlokken en granulaat. Naast uit-
breiding van het areaal in Duitsland 
kijkt het momenteel ook naar de mo-
gelijkheden in Denemarken. Ondanks 
de hoge druk op Nederlandse land-
bouwgrond ziet het bedrijf kansen 
om de teelt van zetmeelaardappelen 
hier vergroten. Het ontwikkelen van 
aardappelrassen die minder gewas-
beschermingsmiddelen nodig heb-
ben, is een middel om dit doel te be-
reiken. 

Kweekbedrijf Averis Seeds richt 
zich op de ontwikkeling en vermeer-
dering van en handel in aardappel-
zetmeelrassen. Het bedrijf heeft ves-
tigingen in Nederland en Duitsland. 
Het is een 100% dochteronderne-
ming van Koninklijke Avebe, een 
grote speler in de aardappelzetmeel-
industrie.

samenwerking met grote spelers uit 
de aardappelindustrie uitbreiden. Te-
lers van grote aardappelverwerkers 
krijgen zo toegang tot het pootgoed 
van Averis Seeds. Het leveren aan te-
lers buiten coöperatie Avebe zal bij-
dragen aan de verduurzaming en in-
novatie van de hele aardappelsector, 
aldus Averis Seeds.

Innovatie
Innovatie staat centraal in de nieuwe 
strategie. De Rond: “We staan aan de 
vooravond van nieuwe innovaties en 

Averis Seeds, het 
veredelingsbedrijf van 
zetmeelaardappelverwerker 
Avebe, heeft een nieuwe 
meerjarenstrategie 
uitgestippeld. Groei en snelle 
innovatie staan daarin centraal.


