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CAMPING IST
SPITZE IM
FREIZEIT-
TOURISMUS

Wachstumskurs
und Qualitit

MANAGEMENT SUMMARY

Die Campingbranche in Baden-Wirttemberg wachst seit
Jahren stetig. Mit kontinuierlich steigenden Ubernacht-
ungszahlen gehdrt Camping zu den erfolgreichsten
Tourismussegmenten im Land und erfreut sich groBer
Beliebtheit bei Urlaubern aller Zielgruppen. Parallel dazu
ist die Qualitat der Camping- und Reisemobilplatze stetig
gestiegen. So gibt es in Baden-Wirttemberg allein
dreizehn 5-Sterne Platze sowie 31 Platze mit 4 Sternen.
Die Branche zeigt: Camping ist kein kurzfristiger Trend,
sondern eine fest etablierte und zukunftsfahige
Urlaubsform mit professionellen Betriebe

Freizeittourismus
im Fokus

Ein Alleinstellungsmerkmal ist der nahezu alleinige Fokus
auf Freizeittouristen. Anders als in anderen
Tourismusbereichen spielt der Geschaftsreisemarkt hier
kaum eine Rolle. Das bedeutet, dass von den 5,4 Mio.
Campingubernachtungen rund 5,14 Mio. durch
Freizeittouristen zustande kommen. Diese machen damit
gut 22 Prozent der gesamten freizeitorientierten Uber-
nachtungen in Baden-Wirttemberg aus.

Baden-Wirttemberg

Wichtige Kennzahlen:

378
97.108
1.772.310
9.421.225
3,1

79 %

Camping- und Reisemobilstellplatze (>10 Platzen)
Stand- und Stellplatze

AnkUinfte

Ubernachtungen

Durchschnittliche Aufenthaltstage

Inlandsgéste
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¥ "In den Jahren 2023 und 2024 verzeichnete die
o Campingbranche in Baden-Wiirttemberg

_| Rekordzahlen und bestiitigt ihre wichtige Rolle im
florierenden Freizeittourismus." F '

Kurt Bonath, 1. Vorsitzender BVCD BW e.V.
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CAMPING IN DEUTSCHLAND

EINE ERFOLGSGESCHICHTE VOLLER
ABENTEUER UND WACHSTUM

Die deutsche Campingbranche erlebt einen beispiellosen Boom, der Urlauber und
Tourismusexperten gleichermalBBen begeistert. Das Jahr 2023 wird bereits als
Rekordjahr in die Geschichte eingehen — und 2024 verspricht, diesen Erfolg noch

zu toppen.

ZAHLEN, DIE

BEEINDRUCKEN

Jede elfte Ubernachtung in Camplng war in Deutschland
Deutschland findet mittlerweile auf noch nie so populér

einem Campingplatz statt! Ubernachtungen auf Campingplatzen in Deutschland
Die Zahlen sprechen eine klare (ohne Dauercamping, in Mio.)

Sprache: Im Jahr 2023 M von Gasten aus dem Inland ™ von Gasten aus dem Ausland

verzeichnete die Branche 42,3
Millionen Géastelbernachtungen -
ein sattes Plus von 18,3 % im
Vergleich zu 2019. Die andere
Beherbergungsformen hatten
lediglich ein Plus von 0,9 %

Besonders bemerkenswert: Die
Anzahl der Camper in Deutschland
ist auf beeindruckende 15 Millionen
angewachsen. Ob mit Wohnmobil,

0
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Caravan, Zelt oder Mobile Home - Quille: Statistisches Bundesam

die Deutschen entdecken das
Campingerlebnis neu.

statista”a

WIRTSCHAFTSFAKTOR CAMPING

Der dkonomische Einfluss ist ebenfalls gigantisch: Uber 19,5 Milliarden Euro Bruttoumsatz
generiert der Campingtourismus in Deutschland. Fast vier Milliarden Euro flieBen dabei
durch Steuern und Abgaben in die Staatskassen.

BELIEBTESTE REGIONEN

Bemerkenswert: Das Wachstum wird deutlich tUber den Inlandsmarkt generiert. Das
bedeutet, dass die Deutschen bevorzugt im eigenen Land verreisen. Nord- und Ostsee sind
beliebt. Doch auch der Stidwesten Deutschlands ist vorne dabei. Besonders attraktiv sind
Schwarzwald, Bodensee-Oberschwaben und Allgau, die alle unter den TOP 5 sind.

CAMPING- UND REISEMOBILTOURISMUS BADEN-WURTTEMBERG 04



ZAHLEN DEUTSCHLAND

Ubernachtungen auf Campingplitzen in Deutschland
in Miltionen
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Ab 2011: Campingplitze mit mindestens 10 statt zuver 3 Stellplitzen, ohne Dauercamping

@Il Statistisches Bundesamt (Destatis), 2024

Betrachtet man die Ubernachtungszahlen auf den Campingplatzen iber einen
langeren Zeitraum, dann fallt auf, dass es stetig nach oben geht. Dies ist
sicherlich auch auf die gesteigert Nachfrage an Fahrzeugen zurlck zu fihren.
Die Zulassungszahlen der letzten Jahre sprechen eine deutliche Sprache.

Bestand Freizeitfahrzeuge in Deutschland

Zulassungs-
zahlen fiir
Reisemobile:
: Der Bestand ist
——i— . von 417.297
- Fahrzeugen
| 5 (2016) auf
1 A m beeindruckende
2014 2016 2016 207 2018 2019 2020 2021 2022 zo:za 907.879 (2024)
R Aean der Stelpiasse QUELLECIVD 2024 gestiegen.

838.253

Obwohl die Zulassungszahlen im Jahr 2024 nicht mehr so exponentiell gestiegen sind
und der Corona-Hype langsam nachléasst, sind die Prognosen immer noch gut. Im Jahr
2024 (Jan-Nov) wurden in Deutschland 71.600 Reisemobile zugelassen, das ist ein Plus
von 10,6 % im Vergleich zum Vorjahr. Bis 2028 wird der weltweite Camping-Markt
voraussichtlich auf 58,7 Milliarden Euro und 400 Millionen Besitzer von
Freizeitfahrzeugen anwachsen. Bei der Anzahl der Stell- und Standplatzen ist allerdings
noch Luft nach oben.

CAMPING- UND REISEMOBILTOURISMUS BADEN-WURTTEMBERG 05



ZAHLEN DEUTSCHLAND

Boomender Markt mit starkem
wirtschaftlichen Einfluss

Camping ist beliebter als jemals zuvor. Das zeigt die seit Jahren
stark wachsende Nachfrage nach neuen und gebrauchten
Reisemobilen und Caravans sowie die stark steigenden Zahlen bei
der Vermietung von Freizeitfahrzeugen. Entsprechend eintraglich
ist das Geschaft fir die Fahrzeughersteller. Auch die
Verkaufszahlen von Zelt- und Outddorausristungen sind deutlich
angestiegen. Da viele deutsche Camping-Enthusiasten im eigenen
Land verreisen, profitiert auch die hiesige Tourismusbranche
stark von dem Boom.

WERT
SCHOPFUNG

Camping- und Reisemobiltourismus generiert gemal den
Berechnungen des dwif e.V. jahrlich 6,4 Milliarden Euro Umsatz.
Von den Ausgaben der Camper profitieren vor allem das
Gastgewerbe und der Einzelhandel. Rund 50 % der Ausgaben -
zusatzlich zu den reinen Stellplatzkosten- gehen in die
Gastronomie. Weitere 37 % gehen in den Einzelhandel, vor allem
in den Lebensmitteleinzelhandel. Die Zahlen zeigen: Camping ist
ein Wachstumsmarkt, der auch wirtschaftlich in den Destinationen
von groBer Bedeutung ist.

941,6 Mio. € 2.311,5 Mio.€

durch durch Reise-
Dauercamper mabilisten
auflderhalbvon
Campingplatzen

Quelle: DWIF 2024, Deutschland

CAMPING- UND REISEMOBILTOURISMUS BADEN-WURTTEMBERG 06



: ,,Der Campmgtourlsmus ist eine wesentllche Saule

" des baden-wiirttembergischen Tourismus. ersm=Els
¥ Der Campingtourismus im Land boomt zwar nicht |
i erst seit Corona, doch dies hat der Branche einen
¥ nachhaltigen Schub gegeben. Im Jahr 2023 konnten
8,4 Prozent mehr Ankiinfte und 7,5 Prozent mehr
Ubernachtungen als im Vorjahr Verzelchnet werden.
Besonders erfreulich ist, dass die Zahl der «== -
"# auslindischen Giiste deutllch zugenommen hat.”

8 Dr. Patrick Rapp, Staatssekretir im Ministerium
fiir Wirtschaft, Arbeit und Tourismus




UBERNACHTUNGSZAHLEN

AUF REKORDJAGD IM LAND

Die Campingbranche ist ein
auBBerordentlich wichtiges Segment der
Tourismuswirtschaft in Baden-
Wirttemberg. Durch standige Zuwachse an
Ubernachtungen und dem Trend zum
Urlaub im eigenen Land nicht erst seit der
Pandemie, hat die Campingwirtschaft

Marktanteile gewonnen. ~Mobiler
Tourismus” ist gerade in Zeiten der
weltweiten Krisen und steigenden

Flugpreise im Trend.

Die Zahl der Ubernachtungen auf
Camping- und Reisemobilstellplatzen in
Baden-Wirttemberg ist auch 2023 wieder
auf Rekordniveau. Die Tendenz der
vergangenen Jahre setzt sich fort: Mit rund
5,4 Mio. ist die Zahl der Ubernachtungen
auf Campingplatzen in Baden-
Wirttemberg gegenliber 2019 um 16,6 %
gestiegen.

Bereits jetzt liegen die Zahlen von Januar-
Oktober 2024 vor und es zeichnet sich mit
521 Mio. Camping-Ubernachtungen in
zehn Monaten ein neuer Jahres-
hochststand fur 2024 ab.

Derzeit sind 387 Betriebe von der
amtlichen Statistik erfasst (>10 Platzen). Im

ZAHLEN BADEN-WURTTEMBERG

79 % Inlands-
iibernachtungen

=

Betrachtet man die Nachfrage aus dem In-
und Ausland, so wird deutlich, dass der
Inlandstourismus mit 79 % nach wie vor
am starksten. 21 % der Gaste kommen aus
dem Ausland. Der starkste Auslands-
quellmarkt sind die Niederlande, gefolgt
von der Schweiz und Frankreich.

Jahr 2017  waren es lediglich 369  penn auch in den anderen europaischen
berichtspflichte Platze. Hinzu kommen vor [ andern wurden in den Jahren 2019 bis
allem Reisemobilstellplatze mit weniger 2022 berproportional viele Freizeit-
Einheiten, die nicht statistikpflichtig sind. fahrzeuge zugelassen.
2023 387 97.108 1.772.310 5.421.225
2022 371 95.056 1.634.900 5.041.000
2021 348 91.048 1.117.555 3.758.864
2020 334 87.448 1.179.406 3.880.718
2019 371 91.280 1.572.195 4.649.554
Vgl. zu 2019 in % | 4,3 6,4 12,7 16,6
Quelle: Statistisches Landesamt Baden-Wiirttemberg, Stuttgart, 2024
CAMPING- UND REISEMOBILTOURISMUS BADEN-WURTTEMBERG 08



ZAHLEN BADEN-WURTTEMBERG

Campingbranche ist Spitze im
Freizeittourismus

Im Tourismus lassen sich zwei
Hauptbereiche unterscheiden: Wirtschafts-
tourismus (Business) und Freizeittourismus
(Leisure). Um die Rolle der Camping-
wirtschaft im Segment des Freizeit-
tourismus besser zu verstehen, ist es
wichtig, die beiden Bereiche genauer zu
betrachten.

Wirtschaftstouristen reisen hauptséchlich
aus geschaftlichen Grinden, etwa als
Geschaftsreisende, Monteure oder bei
Besuchen von Firmen und Konferenzen. Im
Gegensatz dazu reisen Freizeittouristen
aus rein erholungs- oder unterhaltungs-
bezogenen Grinden und kénnen somit
durch das Tourismusmarketing der
Destinationen sehr gut erreicht und
inspiriert werden.

Nimmt man an, dass im Jahr 2023 in
Baden-Wirttemberg etwa 60 % der
Ubernachtungen von Wirtschaftstouristen
und 40 % von Freizeittouristen gebucht.
Von den insgesamt 57,5 Mio. Uber-
nachtungen entfielen also etwa 23 Mio.
Ubernachtungen auf Freizeittouristen.

Im Campingsektor ist der Anteil der
Wirtschaftstouristen allerdings deutlich
geringer. Es wird geschatzt, dass etwa 95
% der Campinglbernachtungen durch
Freizeittouristen generiert werden. Das
bedeutet, dass von den 5,4 Mio.
Camping-tbernachtungen rund 5,14 Mio.
durch Freizeittouristen zustande kamen.
Diese machen damit gut 22 % der

gesamten freizeitorientierten
Ubernachtungen in Baden-Wiirttemberg
aus.

PROF. DR. HEINRICH LANG

“Campingtourismus 1st fast ausschheﬁhch
Freizeittourismus. Damit findet fast ein Vlertel der
freizeittouristischen Ubernachtungen im Land auf
Camping- und Reisemobilstellpléitzen statt.” g

Prof. Dr. Heinrich Lang, - 7o Sell e
Sachverstandlger fur Campmg und Ferlenparks




ZAHLEN BADEN-WURTTEMBERG

Technische Neuerungen und verinderte Nachfrage
fiihren zur Saisonverlingerung

Die "Nebensaison" bezeichnet die Zeit
auBerhalb der Hauptreisezeiten, also in der
Regel auBerhalb der Schulferien und
Feiertage. In dieser Zeit sind viele
Campingplatze weniger voll und bieten oft
glnstigere Preise sowie eine ruhigere
Atmosphare. Naturlich sind die
Sommermonate (Juni bis August) noch
immer die Quotenbringer mit den meisten
Ubernachtungen auf Campingpldtzen.
Doch gerade in der Saisonverlangerung
liegt fUr viele Campingbetriebe die Chance
auf eine  hohere Auslastung. Wir
beobachten, dass Campinggéaste immer
friher im Jahr anreisen und immer langer
im Herbst bis weit in den November hinein
Campingbetriebe frequentieren wollen.
Diese Auflosung traditioneller Zeitmuster
ist eine weitere Herausforderung fir die
Campingwirtschaft in Baden-
Wirttemberg.

Der Trend zum Reisemobiltourismus mit
autarken Fahrzeugen (auch im Winter)
sowie viele technische Neuerungen im
Bezug auf Heizen und Frostsicherheit der
Sanitareinheiten - befeuern diesen Wunsch
nach Saisonunabhangigkeit zusatzlich.

CAMPING- UND REISEMOBILTOURISMUS BADEN-WURTTEMBERG

Dadurch reduzieren sich die Schlie3zeiten
immer mehr fur die Campingpléatze und fir
viele Saisonbetriebe ist der Schritt zum
Ganzjahresbetrieb nicht mehr allzu groB.
Noch sind fast die Halfte der baden-
wirttembergischen Campingbetriebe
Saisonbetriebe. Die Reisemobilstellplatze
sind hingegen zumeist ganzjahrig geoffnet.

Durch  behordlich  verfigte  Winter-
schlieBungen koénnen die meisten
Campingbetriebe am Bodensee nicht den
gednderten BedUlrfnissen der Gaste
entsprechen. Dies flhrt zu Wettbewerbs-
nachteilen flr diese Reiseregion in der nun
immer beliebteren Nebensaison.

Bei der Dichter der Hersteller von
Freizeitfahrzeugen ist Baden-
Wirttemberg ebenfalls an der Spitze.
Klangvolle Namen, wie Hymer,
Dethleffs, Carthago, Blirstner, Ahorn,

Carado oder Herzog blrgen fir
Qualitat und innovative Technik aus
dem Sutidwesten.

HYMER GROUP
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Bodensee und Oberschwaben
mit 84 Betrieben

Schwarzwald

mit 153 Betrieben

Schwiébische Alb

mit 57
Betrieben

Ubernachtungen nach Reisegebieten
Quelle: Statistisches Landesamt Baden-Wurttemberg, Stuttgart, 2024

Wie bei den meisten Tourismussegmenten wird auch in der Campingbranche
zunehmend das Thema und die Aktivitat wichtiger als der Standort oder die Region.
Die bloBe Lage im Schwarzwald oder am Bodensee ist immer weniger ein
ausschlaggebender Grund, um einen Campingplatz zu besuchen. Entscheidend ist,
welche Aktivitaten und Erlebnisse den Gasten geboten werden.

Der neue Dauercamper

Im Nordlichen Baden-Wuirttemberg, im
Nordschwarzwald sowie auf der
Schwabischen Alb dominiert nach wie vor
das Dauercamping. Uberraschend ist auch
der hohe Anteil des Dauercampings in der
Region Bodensee. Dennoch: durch die
verdnderte Nachfrage ist in den letzten
Jahren in allen Regionen eine deutliche

Hinwendung zum Touristikcamping
festzustellen.
Zudem entwickelt sich eine neue

Dauercampingnachfrage - vor allem dann,
wenn die Campingbetriebe mehr Qualitat,
sowie eine hohe Erlebnisdichte bieten. Die
neuen (und oftmals jiingeren) Dauer- oder
Saisoncamper bleiben aber nicht mehr 30
Jahre am gleichen Standplatz, sondern
wechseln nach wenigen Jahren den Platz
bzw. geben das Dauercamping mit
Erreichen einer anderen Familiensituation
wieder auf. Dies bedeutet, dass die
Campingbetriebe sich noch starker dem
Touristikcamping zuwenden mussen.

CAMPING- UND REISEMOBILTOURISMUS BADEN-WURTTEMBERG

ZAHLEN BADEN-WURTTEMBERG

Top-Destinationen im
Siidwesten sind Schwarzwald
und Bodensee

Ein Blick auf die einzelnen Reisegebiete
zeigt, dass bei Campingtouristen vor allem
Schwarzwald und Bodensee beliebt waren.
2,6 Mio. Ubernachtungen - also fast die

Halfte- werden allein auf den 153
gewerblichen Platzen im Schwarzwald
generiert.

Dabei ist der Schwarzwald ein klassisches
Ganzjahresziel. Ebenso wie die
Reisemobilstellplatze bei den Thermen und
Heilbadern des Landes gibt es hier auch im

Herbst und Winter viele Camper.

Da noch immer knapp die Halfte (45 %)
der Standplatze Dauercampingplatze sind,
wird es in den nachsten Jahren eine
Herausforderung bleiben, diese zu einem
entsprechenden Preis zu belegen. Dies
kann nur gelingen, wenn gleichzeitig eine
hohe touristische Nachfrage -auch in der
Nebensaison- generiert wird.

Ubernachtungspreise:
Wohnmobilstellplitze starker
verteuert als Campingplitze

Die Preise fiir Ubernachtungen auf einem
Wohnmobilstellplatz  sind  laut  Stat.
Bundesamt im Jahr 2023 deutschlandweit
um 9,0 % gegenlber 2022 gestiegen.
Etwas moderater fiel der Preisanstieg bei
den Campingplatzen mit durchschnittlich
6,6 % aus.

Zum Vergleich: Uber alle Formen von
Unterkilnften hinweg hat sich der Preis fiir
eine Ubernachtungen um 7,5 % verteuert.

1"



ZAHLEN BADEN-WURTTEMBERG

Wichtiger Wirtschaftsfaktor in
Baden-Wiirttemberg

Baden-Wirttemberg zahlt zu den beliebtesten
Campingdestinationen in Deutschland - und das aus

gutem Grund: Mit seiner landschaftlichen Vielfalt, von 639 Millionen
der Schwébischen Alb bis zum Bodensee, bietet das Ubernacht-
Bundesland ideale Bedingungen flir Campingfreunde. ungen

Im Jahr 2023 generierte der Campingtourismus uber

639 Millionen Euro Umsatz, wobei Touristik- und 14 Millionen
Dauercampingpldtze zusammen mehr als 14 Millionen Aufenthaltstage
Aufenthaltstage verzeichneten. Die durchschnittlichen (Berechnung
Ausgaben liegen bei 40,30 Euro pro Tag, bei den dwif, inkl.
Touristikcampern sogar bei 58,40 Euro pro Tag. Sie Dauercamping)

leisten damit einen wichtigen Beitrag flr lokale
Wirtschaftszweige wie Einzelhandel, Gastgewerbe und

. . 58,40 Euro
Dienstleistungen. Ausgaben
Neben den direkten Einnahmen schafft der (pro Camper und
Campingsektor auch Arbeitsplatze und fordert die Tag)
Infrastruktur in  den Kommunen. Die durch
Ubernachtungsgebiihren und Kurtaxen erzielten .
Einnahmen flieBen in Projekte, von denen sowohl 659,6 Mio, Euro
Einheimische als auch Touristen profitieren. G
Fast 374.000 Einkommensaquivalente im Land lassen
sich auf die touristische Nachfrage zurtckflhren, ein 374.000
grof3er Teil davon aus dem Campingsektor. Besonders Einkommens-
der boomende Reisemobiltourismus bietet Kommunen equivalente
neue Chancen, etwa durch die Einrichtung moderner
Stellplatze.

QUELLE: DWIF 2024

CAMPING- UND REISEMOBILTOURISMUS BADEN-WURTTEMBERG 12



Touristikcamping 7,053 Mio.
Reisemobil- .
tourismus 1,547 Mio.

Dauercamping 5,836 Mio.

QUELLE: DWIF, WIRTSCHAFTSFAKTOR TOURISMUS 2024

+
+

ZAHLEN BADEN-WURTTEMBERG

58,40 € == 4119 Mio. €
58,60 € == 90,6 Mio. €
2350 € == 137,1 Mio. €

Der Einzelhandel profitiert

Besonders hoch sind die Ausgaben von
Touristikcampern und Reisemobilisten
mit fast 60 Euro pro Tag.

Vor allem in der Gastronoomie und im
Einzelhandel lassen Camper viel Geld
liegen, so zeigt die aktuelle Studie des
dwif: Der Anteil der Ausgaben liegt bei
Campern bei 30,1 %. Vor allem
Lebensmittel werden direkt am Urlaubs-
ort eingekauft.

In landlichen Regionen ware oftmals ohne
den ortlichen Campingplatz kein Backer,
Metzger oder Lebensmittelgeschaft mehr
im Ort ansassig.

Auch die Campingplatze selbst sind
oftmals Teil der Nahversorgung in
landlichen Kommunen: Das Camping-
Restaurant, der Camping-Shop oder die
mittlerweile géangigen Verkaufsautomaten
werden gleichermalBBen von Campern,
Einheimischen, Wanderern oder Tages-
gasten genutzt und erweitern so das
gastronomische Angebot des Ortes.

Fi “
Tagesreisen i

dwif

WWEEWESED) v POk

CAMPING- UND REISEMOBILTOURISMUS BADEN-WURTTEMBERG
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,Campinggiste sind eine wichtige Zielgruppe fiir Baden-
4 Wiirttemberg. Die Ergebnisse einer bundesweiten e
Grundlagenuntersuchung verdeutlichen die enorm hohe
Multiplikatorwirkung, die von Campingreisen ausgeht.
Der Multiplikatoreffekt ist enorm: So generiert 1 Euro
Wertschopfung durch die Beherbergung in einer
Campingeinrichtung insgesamt mehr als 11 Euro
Wertschopfung bei allen direkten und indirekten
Profiteuren im Zielgebiet. 7 -3 |l E———
"&. Dies ist eine wirklich beeindruckende Gréfienordnung und
verdeutlicht die starken Wechselwn:kungen durch die ¢

- Campingbranche in den Zlelgebleten

'\ F 4
Dr. Bernhard Harrer,
Vorstand dwife. V.
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Naturverbundenheit

Immer mehr Menschen suchen nach
Moglichkeiten, der Hektik des Alltags zu
entfliehen und sich in der Freizeit in der
Natur aufzuhalten. Camping bietet diese
Erfahrung in der Natur, die als erholsam
und revitalisierend empfunden wird.

Flexibilitit und Freiheit

Camping ermoglicht es, verschiedene
Destinationen zu erkunden, ohne an
einen bestimmten Ort gebunden zu sein.
Die Méglichkeit, spontan zu reisen und
sich an unterschiedlichen Orten
niederzulassen, spricht viele Reisende an.

Technologische Entwicklungen

Innovative Ausristungen und komfort-
able Campinglésungen, wie z.B. Wohn-
mobile und Glamping, machen das
Campen zugénglicher und bequemer.
Diese Entwicklungen sprechen neue
Zielgruppen an.

Pandemie-Effekte

Nachhaltigkeit

Mit wachsendem Bewusstsein flr
Umwelt- und Klimafragen bevorzugen
viele Reisende umweltfreundliche
Urlaubsformen. Camping gilt oft als
nachhaltigere Alternative zur Flugreise.

Geselligkeit und Gemeinschaft

Camping fordert soziale Interaktionen,
sei es mit Familie, Freunden oder mit
anderen Campern. Das Teilen von
Erlebnissen und das Knlipfen von neuen
Bekanntschaften ist ein wichtiger Teil
des Campingerlebnisses.

Gesundheit und Wellness

Viele Menschen erkennen die
gesundheitlichen Vorteile des Campings,
wie Bewegung in der Natur, frische Luft
und weniger Stress. Auch der Besuch
von Thermen ist gerade im
Reisemobilsektor ein Reisemotiv.

Die COVID-19-Pandemie hat das Interesse am Camping zusatzlich verstarkt, da viele
Menschen sicherere und felxiblere Reisemadglichkeiten suchten.

CAMPING- UND REISEMOBILTOURISMUS BADEN-WURTTEMBERG
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AKTUELLE STUDIE DES ADAC

CAMPINGPLATZE
DOMINIEREN

Klassische Campingplatze bleiben die klare
Nummer eins: 79 % der Camper bevorzugten
diese bisher und 83 % planen dies weiterhin.
Alternativen wie Microcamping auf Bauernhdfen
oder bei Freizeiteinrichtungen gewinnen jedoch
stark an Beliebtheit (von 16% auf 30%). Auch
private Grundstiicke werden haufiger genutzt
(17% auf 24%). Die Zahlen zeigen: Wé&hrend
Campingplatze dominieren, suchen immer mehr
Camper nach individuellen Stellplatz-Optionen.

Buchungsplattformen, die alternative Uber-
nachtungsplatze einfach auffindbar und buchbar
machen, haben sich in den letzten Jahren eta-
bliert. Ein Beispiel ist das Start-Up MyCabin, das
von Studierenden der Universitat Konstanz ent-
wickelt wurde und nun mit Nomady fusioniert hat.

NACHFRAGE-TRENDS

STELLPLATZALTERNATIVEN FUR ALLE ZIELGRUPPEN

Stellplatze beim Haupt-Camping-Urlaub

Stellplatzkategorie

Bevorzugt seit 2019
B |n den nachsten 2 Jahren

Basis: Camping-Zielgruppe: n=1.015; Mehrfachantworten, % > 100 méglich; ggf. rundungsbedingte
Differenzen; Haupt-Camping-Urlaub: Camping-Urlaub mit der langsten Dauer.

QUELLE: ADAC 2024

CAMPING- UND REISEMOBILTOURISMUS BADEN-WURTTEMBERG
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NACHFRAGE-TRENDS

AKTUELLE STUDIE VON CAMPER DAYS / ADAC

BADEN-WURTTEMBERG
IM CAMPING-FIEBER

Eine aktuelle Auswertung von Camperdays, basierend auf internen Buchungsdaten aus
dem Jahr 2023, sowie Umfrageergebnissen von ADAC, Statista und der
Buchungsplattform Pincamp bietet spannende Einblicke in die Campinggewohnheiten
der Deutschen. Demnach stammen die meisten Campingbegeisterten aus Baden-
Wirttemberg. Das Bild des durchschnittlichen Campingtouristen hat sich ebenfalls
verandert: Camper sind heute jinger, umweltbewusster und abenteuerlustiger. Junge
Familien, Freunde und Paare schatzen im Urlaub besonders Flexibilitat, Nachhaltigkeit

und die Nahe zur Natur.

Regionale Verteilung

In Baden-Wirttemberg leben

die meisten Camping-Enthusiasten,
gefolgt von Nordrhein-Westfalen und
Bayern. Die Stadte mit den meisten
Camping Begeisterten sind Mdunchen,
Hamburg und Frankfurt am Main.

Demografie, Reisegruppe,
Ziele und Dauer

58 % der Campinggaste sind jlinger als
45 Jahre, wobei die 25- bis 34-Jahrigen
mit 30 % das groBte Kundensegment
darstellen.

65 % der Camper reisen zu zweit, knapp
30 % zu dritt oder zu viert.

55 % campen am liebsten in
Deutschland, wahrend 41 % das
europaische Ausland bevorzugen.

Ein Campingurlaub (Haupturlaubsreise)
in Deutschland dauert im Schnitt 12 Tage,
bei Auslandsreisen erhéht sich die Dauer
auf oft bis zu 3 Wochen.

CAMPING- UND REISEMOBILTOURISMUS BADEN-WURTTEMBERG

Nachhaltigkeit und Natur:

77 % der Camper legen Wert auf intakte
Natur am Zielort. 40 % achten bei der
Buchung auf Nachhaltigkeitskriterien wie
die CO2-Bilanz, nachhaltige Mobilitat vor
Ort und regionale Lebensmittel.

Fahrzeugpriferenzen:

Der klassische Campervan ist das
beliebteste Fahrzeug flir Paare und kleine
Familien, wahrend groéBere Familien und
Gruppen die geraumigeren Alkoven-
Wohnmobile bevorzugen.

Quelle: CamperDays GmbH, ADAC, Statista, PINCAMP
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DIE 3 GROSSTEN TRENDS

ANGEBOTS-TRENDS

DIE CAMPINGBRANCHE WIRD AKTUELL VON DREI GROSSEN TRENDS
GEPRAGT, DIE AUCH IN BADEN-WURTTEMBERG DEUTLICH SICHTBAR SIND

Glami;

Zuriick in die Natur

Viele Campinggaste suchen das Ur-
springliche: einfache, naturnahe Platze, die
sich ideal fir Zelte, Bullis oder Dachzelte
eignen. Hier steht das Naturerlebnis und der
Outdoor-Sport im  Vordergrund, ohne
Schnickschnack oder Luxus. Auch das Zelt als
Erlebnisunterkunft erlebt eine ungeahnte
Renaissance.

Ferien-Resorts sind gefragt

Im Gegensatz dazu erfreut sich auch das
Luxussegment wachsender Beliebtheit. Gaste
schatzen Glamping-Angebote mit stilvollen
Unterkinften, wie Lodges, Baumhdauser oder
glamourdésen Zelten, kombiniert mit Wellness-
Optionen wie Saunen oder Hot Tubs.
Camping wird hier zum komfortablen
Verwohnerlebnis.

Auf groBem Ful3 unterwegs

Ein weiterer Trend betrifft Reisende mit XXL-
Fahrzeugen wie Mega-Linern. Campingplatze
und Reisemobilstellplatze, die auf diese
Zielgruppe eingehen, punkten mit
grof3zigigen Stellplatzen und einer
Infrastruktur, die auf diese Bedirfnisse
zugeschnitten ist.

Diese Campingstudie zeigt, dass Baden-Wiirttemberg mit seinem breiten Angebot auf
die unterschiedlichsten Winsche und Bedulrfnisse eingeht. Ob naturnahes Camping,
luxurioses Glamping oder die perfekte Ausstattung fiir Mega-Liner — das Bundesland
beweist, dass Qualitat und Vielfalt Hand in Hand gehen.

Der Trend zur Resort-Bildung spiegelt dabei den Wunsch der Géaste wieder, Aktivitaten
und Serviceleistungen direkt vor Ort zu haben. Viele Platze im Land sind dafir
allerdings zu klein, sodass die Zusammenarbeit mit der Destination und externen
Anbietern zukiinftig noch wichtiger wird. Mit dem klaren Fokus auf hochwertige
Angebote setzt Baden-Wirttemberg MaBstédbe in der Campingbranche und bleibt ein
attraktives Ziel fur Campingbegeisterte aus dem In- und Ausland.

CAMPING- UND REISEMOBILTOURISMUS BADEN-WURTTEMBERG
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QUALITAT AUF
ERFOLGSKURS

Camping hat sich von einer Budget-
Urlaubsform zu einem vielseitigen und
hochwertigen  Tourismuszweig ent-
wickelt, in dem Baden-Wirttemberg eine
Vorreiterrolle einnimmt. Vor allem die

“neuen” Touristikcamper haben
wachsende  Qualitatsanspriiche. Sie
erwarten neben Sauberkeit und

Sicherheit eine exzellente Infrastruktur,
erstklassigen Service und besondere
Erlebnisse. Dieser Wandel zeigt, dass
Qualitat im Campingmarkt nicht mehr
nur ein Bonus ist, sondern ein
entscheidender Faktor, um langfristig
erfolgreich zu sein. Baden-Wiurttemberg
setzt hier MaBstabe und starkt seine
Position im Wettbewerb.

Mit 52 nach DTV-Kriterien
klassifizierten Platzen, darunter 31 mit
vier und 13 mit finf Sternen, zahlt
Baden-Wirttemberg zu den Top-
Destinationen in Deutschland und liegt
im  Vergleich hinter Bayern und
Mecklenburg-Vorpommern auf einem
Spitzenplatz.

3* Platze
8

5* Platze
13
31

QUELLE: DTV 2024

CAMPING- UND REISEMOBILTOURISMUS BADEN-WURTTEMBERG

4* Platze

ARCHITEKTUR TRIFFT LEBENSGEFUHL

ANGEBOTS-TRENDS

SCHWARZWALDER HOF

Familie Christine & Marco Schafer:

“Mit einer auBergewodhnlichen
Architektur — von Wellnessoasen,
sanierten Naturstammhausern bis
zu unserem Baumhausdorf -
schaffen wir einen Ort, der alle
Generationen begeistert. Familien,
Paare und BestAger finden hier
unvergessliche Momente in der
besonderen  Atmosphéare des
Schwarzwalds.

Dank nachhaltiger Innovationen
wie einer Photovoltaikanlage und
modernem WLAN verbinden wir
Naturverbundenheit mit Komfort.
Unser Angebot macht den
Schwarzwaélder Hof zu einem Ziel
fir jede Jahreszeit - von
Winteridylle uber Wellness-
momente  bis zu  Sommer-
abenteuern.

Erholung, Abenteuer und Genuss:
Bei uns wird Camping zum
ganzjahrigen Lebensgefihl.”
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Reisemobilmarktes ist Ausdruck eines
- gesellschaftlichen Wandels hin zu mehr Flex1b111tat
Individualitit und dem Wunsch nach naturnahen :
Erlebnissen. Trotz der wirtschaftlich unsicheren
' Situation, wird gerade dieser Trend in den
- kommenden Jahren anhalten, da er sowohl |
Mobilititsbediirfnisse als auch "
Nachhaltigkeitstrends vereint.”

Tanja Traub,
Hauptgeschiftsfithrerin IHK N ordschwarzwald
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UNTERNEHMEN INSIGHTS

Affinitit der Camper zu Nachhaltigkeitsthemen

2 w Fir etwa 40 % sind Themen wie ,nachhaltige Mobilitat
am Zielort”, ,CO2-FuBabdruck der Campingreise“ und
»~Auswahl an nachhaltigen Lebensmittel am Zielort®
wichtige Kriterien bei der Buchung der Reise. Sie haben
damit in der Camping-Zielgruppe eine héhere Relevanz
m H als in der allgemeinen Touristikstudie. Zudem achten
38% der Befragten - auch in ihrem Alltag - auf eine
m m nachhaltige Lebensweise.

(ADAC e.V.)

ECOCAMPING

Seit mehr als 25 Jahren
begleitet ECOCAMPING
Campingplatze auf ihrem
Weg zu mehr Nachhaltigkeit.
ECOCAMPING Platze achten
auf eine naturnahe
Gestaltung, den
Klimaschutz, fordern die
Artenvielfalt und engagieren
sich fur faire
Arbeitsbedingungen.

Weitere Informationen gibt
es auf www.ecocamping.de.

m In Baden-Wiirttemberg sind
31 Camping- und Ferienparks mit dem

Ecocamping-Label zertifiziert.

NACHHALTIG

Der  Campingtourismus  verbindet  wirtschaftliches
Potenzial mit dkologischer Verantwortung. Die steigende
Nachfrage nach naturnahen Reisen unterstreicht die
Bedeutung Baden-Wirttembergs als fihrende
Campingregion in Deutschland. Um diese Position zu
festigen, lohnt es sich, in nachhaltige Angebote und
moderne Infrastruktur zu investieren - fir Géaste und
Gastgeber gleichermal3en.

CAMPING- UND REISEMOBILTOURISMUS BADEN-WURTTEMBERG 21



DIGITALISIERUNG

Die Digitalisierung verandert die Campingbranche grundlegend und eroffnet
auch den Campingplatzen in Baden-Wiirttemberg neue Moglichkeiten.

Chance fiir Unternehmen

Gaste erwarten zunehmend flexible und
einfache  Onlinebuchungsmaoglichkeiten,
was fur den Betrieb moderne Tools wie
einen Channelmanager erforderlich
machen. Diese Systeme erlauben es,
Verflgbarkeiten in Echtzeit anzuzeigen,
Buchungen zentral zu verwalten und die
Sichtbarkeit auf Buchungsplattformen zu
erhohen. Die  Gaste konnen  so
unkompliziert, kurzfristig und flexibel
reservieren.

Campingunternehmen, die frihzeitig auf =
zeitgemal3e und integrierte Losungen, wie v
digitale Buchungssysteme und
Platzverwaltungssoftware setzen, profi- °
tieren von einer splrbaren Entlastung im Onllne'
Verwaltungsaufwand und gewinnen mehr .
Zeit fir den personlichen Kontakt mit ihren BuChba,rkelt
Gasten.

Statement

Reinhold  Kuch aus
Horb fasst es als
Wohnmobilstellplatz- &
Campingplatzbetreiber
treffend zusammen:
,Die Digitalisierung ist
fir  uns ein ent-
scheidender Schritt,
um Gaste besser zu erreichen & gleichzeitig
unseren Betrieb effizienter zu gestalten.”

Solche Ansatze zeigen, wie Campingplatze durch
moderne Technologien ihre Wettbewerbs-
fahigkeit steigern konnen.

CAMPING- UND REISEMOBILTOURISMUS BADEN-WURTTEMBERG 22



UNTERNEHMEN INSIGHTS

INSIDER - STIMMEN
AUS DER BRANCHE

Zum wilden Michel,
Furtwangen

-
—a

Familie Fischbch

Ein Traum wird Realitat

.In Zeiten des Wandels braucht es Mut,
Herzblut und Leidenschaft - sowie
Unternehmergeist. Genau diese Zutaten
nutzten wir, Urs, Ute und Oskar Fischbach,
um 2019 unseren Traum zu verwirklichen:
den Campingplatz Zum wilden Michel.

Unsere Familie suchte nach einem
selbstbestimmten Leben in der Natur.
Nach intensiver Recherche war klar: Ein
besonderer Campingplatz sollte es
werden, idealerweise auf einem
historischen Hof. Bald stieB unsere enge
Freundin Aniké zu uns und wurde Teil
unserer Gemeinschaft. Auch Utes Eltern,
Rudi und Moni, waren schnell begeistert
und unterstltzten uns tatkraftig.

Heute ist der Wilde Michel weit mehr als
nur ein Campingplatz. Acht weitere
Bewohner haben sich uns angeschlossen,
bringen Leben und Freude auf den Hof
und gestalten unser Projekt aktiv mit. Wir
haben einen einzigartigen Ort geschaffen,
der Menschen anspricht, die auf
herkdmmlichen Campingplatzen anecken.
Mit Partys, Konzerten und
auBergewohnlichen Hochzeiten haben wir
eine lebendige Gemeinschaft aufgebaut.”

CAMPING- UND REISEMOBILTOURISMUS BADEN-WURTTEMBERG

Elmar Thanner

Camping als Kraftquelle

»,Grundsatzlich kann ich mir derzeit keinen
schoneren Arbeitsplatz als unseren
Campingplatz vorstellen. Die Gaste sind
entspannt und dankbar und das Lachen
der Kinder motiviert uns zusatzlich.

Unser  Campingplatz hat enormes
Wertschopfungspotential fur die
Gemeinde, da viele lokale Geschafte und
Dienstleister von den vielen Gasten
profitieren.

Die Herausforderung bleibt, die
steigenden Erwartungen zu erflillen und
neue Attraktionen zu bieten. Die
Zufriedenheit unserer Gaste und unsere
Auszeichnungen bestéatigen uns hierin und
geben uns die notige Motivation. Im
Vergleich zu 2017 haben wir 2023 die
Ubernachtungszahlen verdoppelt, was das
Wachstum im Camping widerspiegelt.
Camping bedeutet Freiheit, Aufenthalt in
der Natur, perfekte Erholung fir die
ganze Familie.”
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UNTERNEHMEN INSIGHTS

INSIDER - STIMMEN
AUS DER BRANCHE

Azur Freizeit GmbH,
Stuttgart

e
Pascal Urscheler

Unvergessliche Erinnerungen
schaffen

“Unser Ziel ist es, inspirierende Orte zu
schaffen, an denen unsere Gaste das
Abenteuer der Natur in vollen Zlgen
genieBen koénnen. Dabei setzen wir auf
ein harmonisches Zusammenspiel mit
dem lokalen Okosystem, um diese
besonderen Erlebnisse nachhaltig zu
bewahren.

Auf unseren Azur-Campingplatzen auf
der Schwabischen Alb und in Wertheim
mochten wir einen Raum flir entspannte
Urlaubstage schaffen und unvergessliche
Erinnerungen ermoglichen. Durch
kontinuierliche Investitionen in die
Qualitat unserer Angebote und
Dienstleistungen schaffen wir eine solide
Grundlage flr langfristigen Erfolg.

Diese Perspektive begeistert auch unsere
Mitarbeitenden, die sich mit groBem
Engagement um das Wohl unserer Gaste
kiimmern. All dies bildet das Fundament
fir  eine  nachhaltige  Zukunft -
insbesondere in einer so landschaftlich
reizvollen und far Deutschland
bedeutenden Campingregion wie Baden-
Wirttemberg.”

CAMPING- UND REISEMOBILTOURISMUS BADEN-WURTTEMBERG

Inselcamping Kollersee,
Otterstadt

N

Familie Grafetstetter

Freude und Leidenschaft leben

»Als Teil der Campingbranche in Baden-

Wirttemberg haben wir den
Campingplatz am  Kollersee voller
Begeisterung und Tatendrang

Ubernommen, obwohl wir urspringlich
branchenfremd waren.

Doch dann wurden wir, wie so viele
andere, von der unerwarteten
Herausforderung der Corona-Pandemie
getroffen. Trotz dieser schwierigen Zeiten
hat uns die Freude am Austausch mit
unseren Gasten und die Leidenschaft fir
unser Tun stets motiviert. Es erfillt uns,
einen Ort zu schaffen, an dem Menschen
Erholung und Freude finden kénnen.

Der Zusammenhalt innerhalb unserer
Branche und die vielen positiven
Erlebnisse auf unserem Platz zeigen uns
jeden Tag aufs Neue, dass wir den
richtigen Weg eingeschlagen haben.“
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ZIELGRUPPEN

PRAFERIERTE AKTIVITATEN
WAHREND DES CAMPING-

URLAUBS

SUMMER

ESCAPES

Quelle: ADAC e.V.

Badeurlaub und
Wandern stehen an
erster Stelle:

Rund 70 % der
Camper nutzen den
Camping-Urlaub fur
diese Aktivitaten.

Kultur-/ Stadtetrips
sowie Radtouren an
Platz zwei:

Sie sind flir mehr

als jeden zweiten
Befragten im
Camping-Urlaub
relevant. Bei Radtouren
unternehmen die
meisten (35 %)
Ausflige mit einem
Fahrrad ohne
Motorunterstutzung.
Knapp jeder Flnfte ist
mit dem E-Bike
unterwegs.

Wassersport macht gut
jeder dritte Camper:
Hier stehen Stand-Up-
Paddling, Kajak/ Kanu
und Tauchen/
Schnorcheln im
Vordergrund.
Bootfahren fir 30 % der
Camper relevant: Hier
wird das Motorboot mit
13 % am haufigsten
genannt. Knapp jeder
finfte Camper mietet
oder chartert ein Boot, 5
% besitzen ein eigenes
Boot.

Motorrad-Touren mit
geringem Anteil im
Ranking der Aktivitaten:
Nur 8 % unternehmen
Motorrad-Fahrten im
Rahmen des Camping-
Urlaubs.

10,58 Mio. Menschen in Deutschland besitzen die
Ausristung flrs Zelten, zum Campen oder flr

Outdoor-Aktivitaten.

(Quelle: IfD Allensbach)

CAMPING- UND REISEMOBILTOURISMUS BADEN-WURTTEMBERG
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WER CAMPT DENN DA?

ZIELGRUPPEN

ZIELGRUPPE CAMPER

UMFRAGE ZUR ANALYSE
DER CAMPER-ZIELGRUPPE
DES ADACE.V. (08/2023)

Etwa jede flinfte Person fallt in die
Camping-Zielgruppe: In der deutschen
Bevolkerung ab 16 Jahren machen die
Camper nach der Definition des ADAC*
einen Anteil von 21 % aus. Hochgerechnet
auf die Bevolkerungszahlen umfasst die
Camping-Zielgruppe damit ca. 15 Mio.
Menschen.

Mehrzahl der Camper sind
»Wiederholungstater®: 12 % sind bereits in
den letzten vier Jahren gecampt und planen
dies in den nachsten zwei Jahren wieder.

Camping-Arten eher breit gestreut: Dabei
werden Camping-Urlaube im Wohnmobil,
im Zelt sowie im Mobilheim mit einem Anteil
von 5 bis 7 % in der deutschen Bevolkerung
ab 16 Jahren am haufigsten unternommen.

Camping-Fahrzeug im Haushalt: 8% der
Deutschen verflugen Uber ein Camping-
Fahrzeug im Haushalt (zumeist Wohnmobil,
Wohnwagen oder Camping-Van).

Eigenes vs. gemietetes Camping-Fahrzeug:
Jeder Dritte nutzt ein eigenes

Fahrzeugt, knapp jeder Vierte mietet eins
und jeder Zehnte leiht es unentgeltlich.

Camping-Budget: Im Durchschnitt haben
die Camper 849 € pro Erwachsenem zu
Verfligung

CAMPING- UND REISEMOBILTOURISMUS BADEN-WURTTEMBERG
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21 %
15 MIO MENSCHEN
IN DEUTSCHLAND

(AB 16 JHAREN)
SIND CAMPER

In der Zielgruppe sind Alterssegmente bis
39 Uberreprasentiert, Personen ab 60 sind
seltener vertreten. Aber: Der Anteil
passionierter Camper (,Camping-
Enthusiasten®) ist in der Altersgruppe tUber
60 Jahren am hdéchsten ausgepragt.

Campingurlaub macht zumeist nicht
alleine: Drei von vier Befragten campen mit
dem (Ehe)-Partner bzw. mit der Familie.
Nur 6 % campen alleine.

Deutschland bevorzugtes Reiseziel: 55%
der Camping-Urlauber verreisen innerhalb
von Deutschland.

Am haufigsten im Hochsommer: Die
meisten verreisen im Zeitraum Mai bis
September. 53 % der Camper reisen im
Juli oder August.
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WISSEN

Neue Campingplatz-Verordnung

Baden-Wiirttemberg

Land wird attraktiver fiir Camper
und Reisemobilisten

Das Land Baden-Wirttemberg hat die
Campingplatz-Verordnung zum 1. Juli 2023
verschlankt. Die Erleichterungen far
Wohnmobilstell- und Campingpléatze ermdglichen
mehr Vielfalt und machen Baden-Wdirttemberg
auch fir Camper attraktiver. Die Neuregelung ist
auch ein Beitrag zur Entblrokratisierung.

Baden-Wirttemberg streicht zahlreiche
baurechtliche Vorschriften zum Betreiben von
Campingplatzen und erleichtert das Errichten von
Wohnmobil-Stellplatzen ohne Infrastruktur. Von
den Erleichterungen profitierten sowohl die
Nutzer von Wohnmobilen als auch die Betreiber
von Campingplatzen und auch jene, die einzelne
Wohnmobil-Stellplatze bereitstellen.

Die bislang geltende Campingplatz-Verordnung
des Landes stammt aus dem Jahr 1984. Die neue
Campingplatz-Verordnung konzentriert sich auf
notwendige  sicherheitsrelevante  Vorgaben.
Andere Vorschriften — wie etwa Mindestmafe flr
Standplatze oder Mindestvorgaben zur Anzahl
und Ausstattung von Sanitareinrichtungen -
werden gestrichen. Auch fir Stellplatze ohne
Infrastruktur  fir Wohnmobile werden die
Vorgaben gelockert.

Mit diesen Erleichterungen tragt das Land nicht
nur zur Entblrokratisierung bei, sondern
berlcksichtigt auch die Verdnderungen in der
Nachfrage. Heutzutage gebe es immer mehr
autarke Campingfahrzeuge, die ihre Nasszelle an
Bord haben und daher zum Beispiel auf
Stellplatzen auBerhalb von Campingpléatzen nicht
mehr zwingend eine Infrastruktur brauchen.

https://miw.baden-wuerttemberg.de/de/bauen-
wohnen/baurecht/erlasse-und-

vorschriften/campingplatzverordnung

CAMPING- UND REISEMOBILTOURISMUS BADEN-WURTTEMBERG

Die Veranderungen im Einzelnen

Gestrichen werden unter anderem folgende

Anforderungen flir Campingplétze:

e MindestmaBe fir Standplatze, die fur
unterschiedliche Klientel (zum Beispiel
Wanderer, Radtouristen, Motorradfahrer)
kunftig auch relativ klein ausfallen konnen.

¢ Mindestvorgaben zu Anzahl und Ausstattung bei
Sanitareinrichtungen (Toiletten, Wasserstellen,
Spllbecken,
Waschespulbecken/Waschmaschinen), von
denen je nach Konzept und Ausrichtung der
Campingplatze von der Kundschaft
unterschiedliche Qualitaten erwartet werden.

e Die Forderung nach Beleuchtung, die bei
abgelegenen Situationen unverhaltnisméaBig
und zum Beispiel auf Naturcampingpléatzen
abtraglich flr das Erlebnis sein kann.

e Die Pflicht zum Bereithalten von Feuerléschern,
die bei fragwilrdigem Nutzen fir das Loschen
von Kleinstbranden und der Gefahr der
Eigengefahrdung der Loschenden bei groBeren
Branden angesichts des hohen Aufwands durch
Vandalismus, Diebstahl und Wartung,
unverhaltnismaBig teuer sind. Der Brandschutz
bleibt gleichwohl hinreichend gewahrleistet. Die
Zufahrtswege fir die Feuerwehr, die bei
groBeren Branden ohnehin zum Einsatz
kommen muss, missen weiterhin freigehalten
werden.

Wohnmobil-Stellplatze ohne Infrastruktur werden
zudem aus dem Geltungsbereich der Verordnung
herausgenommen - zur Forderung dezentraler
niedrigschwelliger Angebote. Damit werden auch
alternative touristische Angebote unterstitzt, zum
Beispiel Direktvermarktung im landlichen Raum.
Nach der alten Campingplatz-Verordnung gelten
solche Platze bislang ab vier Stellplatzen als
Campingplatz und brauchen Sanitaranlagen und
eine breitere Zufahrt. Kinftig ist eine Anlage, die
ausschlieBlich fir Wohnmobile und Wohnwagen
bestimmt ist, erst ab sechs Stellplatzen ein
Campingplatz. Sofern auf 6ffentlichen oder
allgemein zuganglichen Parkplatzen nur bis zu
zehn Wohnmobile beziehungsweise Wohnwéagen
ohne besondere Infrastruktur zum Ubernachten
aufgestellt werden sollen, wiirde es sich ebenfalls
nicht um einen Campingplatz handeln. Schon
bisher und auch zukiinftig konnen Wohnmobile zur
Wiederherstellung der Fahrtlichtigkeit der Nutzen-
den fiir eine Ubernachtung auf allgemein zu-
ganglichen o6ffentlichen Parkplatzen aufgestellt
werden, sofern dies nicht ausdrucklich untersagt
wird.

27



WISSEN

Fachbegriffe - kurz erlautert

Camping

ist ein Uberwiegend zum Zweck der Erholung in
Uberwiegend  mitgefihrten bzw. transportablen
Unterkulnften (Zelt, Wohnwagen, Wohnmobil) gefiihrtes
Leben. Zum Camping zadhlen auch Aufenthalte und
Ubernachtungen in feststehenden Mieteinheiten, sofern
diese in einem Campingbetrieb angeboten werden.
Auch Ubernachtungen im Wohnmobil auBerhalb von
Campingbetrieben wird als Camping bezeichnet.”

Caravaning und Zelten

Camping in Wohnwagen und im Wohnmobil bzw.
Reisemobil kann auch als ,Caravaning” bezeichnet
werden, Camping in Zelten kann auch als ,Zelten“
bezeichnet werden.

Wohnwagen oder Wohnmobil

Die Begriffe ,Wohnwagen* und ,Caravan“ werden
synonym verwendet, ebenso die Begriffe ,Wohnmobil*,
,Reisemobil“ und ,Motorcaravan*.

Mobilheim

Ein ,Mobilheim*“ ist ein im Prinzip mobiles, aber nicht
jederzeit ortsveranderliches Kleinferienhaus, in der
Regel bis maximal 40 gm Grundflache. Das Mobilheim
hat zwar Réader, es ist jedoch in der Regel nicht zum
StraBenverkehr zulassungsfahig und kann nur am
Aufstellplatz rangiert werden.

Dauercamping

Eine Sonderform des Campings ist das sog.
,Dauercamping®, in Norddeutschland auch
Jahrescamping* genannt. Dabei verbleiben

Wohnwagen und Vorzelt Gber mehrere Jahre oder gar
Jahrzehnte hinweg im einmal gewdhlten
Campingbetrieb und stellen eine Art
Wochenendhausersatz dar. Das Dauercamping spielt
fir baden-wirttembergische Campingunternehmen
und teilweise auch fir die Tourismusregionen noch
eine herausragende Rolle und rund die Halfte aller
Campingstandplatze in Campingbetrieben in Baden-
Wirttemberg ist dem Dauercamping gewidmet.

Saisoncamping

Eine weitere Sonderform des Campings ist das
,Saisoncamping®. Es ist eine Art Kurz-Dauercamping
Uber wenige Monate wédhrend der Sommer- oder
Wintersaison, bei dem dann auch fir die Urlaube bzw.
an Wochenenden der einmal gewahlte Campingplatz
angefahren wird. Das Saisoncamping hat sich als
Ersatz bzw. als neue Form des Dauercampings
zumindest in Baden-Wirttemberg nicht durchsetzen
kénnen und keine wesentlichen Anteile erobert.

CAMPING- UND REISEMOBILTOURISMUS BADEN-WURTTEMBERG

Campingplatze

Anlagen, in denen Camping stattfinden kann, werden
traditionell als ,Campingplatze” bezeichnet. Der
urspringliche Begriff »Zeltplatz* wird heute
zutreffenderweise nur noch fur temporar nutzbare und
zumeist von Gruppen besuchten Campingflachen benutzt.
Der etwas sperrige und eigentlich unschone Begriff
~Campingplatz“ wird von vielen Betrieben umgangen,
indem sie sich als ,Campingpark“ oder auch als ,Camp*
bezeichnen.

Standplatz

Ein Campingplatz oder Campingpark ist im Prinzip ein
Hotel in der Flache, wobei die Produktionseinheit, also
vergleichsweise das Hotelzimmer oder die
Ferienwohnung, der Standplatz ist. Ein Standplatz ist eine
Flache, auf dem Wohnwagen und Zelte stehen konnen.

Stellplatz

Ein Stellplatz hingegen ist eine Flache, auf dem
motorisierte Fahrzeuge, also Pkw oder Reisemobile,
stehen kdénnen.

Aufstellplatz

Ein Aufstellplatz ist ein Gelande, auf dem ein vermietbares
Objekt, zum Beispiel Mobilheime aufgestellt werden darf.

Parzelle

Nicht klar definiert ist der Begriff Parzelle, der ebenfalls
haufig fur die drei zuletzt genannten Platzeinheiten
verwendet wird, um der Sprachverwirrung zu entgehen.

Wohnmobilstellplatzanlagen

Da der Aufenthalt in Wohnmobilen bzw. Reisemobilen
zweifellos ebenfalls zu Camping zahlt, sind auch die
speziellen Anlagen, auf denen Wohnmobile stehen, also
gleichsam die Parkplatze fir Sonderfahrzeuge, der
Campingwirtschaft zuzurechnen.

Diese Wohnmobilstellplatzanlagen, die ja in der Regel
mehrere Stellplatze fiir Wohnmobile haben, werden sehr
héufig als Stellplatz bezeichnet. Diese an sich
irrefiihrende Bezeichnung wird selbst vom ADAC in
seinem LStellplatzfihrer® verwendet. Weniger
gebrauchlich ist flr solche Wohnmobilstellplatz-anlagen
der Begriff Wohnmobilhafen, der an sich recht
anschaulich klingt. Wohnmobilstellplatzanlagen waren
urspringlich  nur fir autarke Fahrzeuge, also
Wohnmobile, bestimmt. Durch technische Neuerungen
hat sich die Ausstattung von Wohnwagen stark
entwickelt. Sie sind weitestgehend autark. Deshalb
konnten auch Wohnwagenm(-gespanne) auf
Wohnmobiltellplatzanlagen (bernachten. Im Ubrigen
entwickeln sich diese mit Zusatzangeboten deutlich in
Richtung der klassischen Campingplatze.
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“Dle Campmgbranche in Baden-Wurttemberg 1st
sehr professionell aufgestellt. Viele kreative @
Unternehmerinnen und Unternehmen haben in |
3 den letzten Jahren in zukunftsfihige Angebote, =
" 1n Quahtat und Welterblldung investiert. @i




INDUSTRIE- UND HANDELSKAMMER
NORDSCHWARZ/ALD

Camping- und 1.450 €
Ferlenparkmanager ‘l-.“‘& TEILNEHMENDE AUS BADEN-

WURTTEMBERG ERHALTEN
IHK (m/w/d
FACHKURSFORDERUNG

Dieser Zertifikatsehrgang vermittelt betriebswirtschaftliches Wissen speziell fir die
Campingbranche. Er ist hervorragend geeignet, um betriebswirtschaftliche Grundlagen
aufzufrischen, neues Wissen zu erlernen und sich mit Kolleg:innen aus der Branche

auszutauschen.

Anmeldung unter A m BADEN WURITEMBERG

@ www.tourismus-akademie.de s @
Gemeinsam mehr erreichen - BVCD

BADEN-WURTTEMBERG

fiir Ihren Campingplatz! @

Gemeinsam starken wir unsere Position in der Branche: g

& Ihr Campingplatz im Fokus: Mehr Sichtbarkeit durch unsere Plattform

~ Vorsprung sichern: Aktuelle Brancheninfos & Workshops fir lhre Weiterentwicklung.

® Nachhaltig wirtschaften: Unterstitzung bei Zertifizierungen und nachhaltigen Konzepten.
Gemeinsam stark: Vertretung lhrer Interessen auf Landes- und Bundesebene.

Fur Campingplatzbetreiber, die mehr wollen! Lassen Sie uns zusammen
die Campingbranche in Baden-Wirttemberg voranbringen!

Informationen unter ® www.camping-bw.de

Werden Sie
Teil unseres
Netzwerks!

Y & NETWORK




Baden-Wiirttembergischer
Industrie- und Handelskammertag

PING

Baden

M SUDEN Wiirttemberg

£54

KONTAKT

Baden-Wiirttembergischer Industrie- und +49 7441 93096-17
Handelskammertag
Federfihrung Tourismus
Elke Schonborn

JagerstralBe 40, 70174 Stuttgart

schoenborn@pforzheim.ihk.de

www.bw.ihk.de

KR

Bundesverband der Campingwirtschaft in +49 1715421724
Deutschland /

Landesverband Baden-Wiirttemberg e. V.
Kurt Bonath, Carina Lorenz

Im Seidenfaden 3, 77654 Offenburg

info@camping-bw.de

www.camping-bw.de

BNE

Herausgeber: Baden-Wirttembergischer Industrie- und Handelskammertag, BVCD Baden-Wrttemberg e.V.
Januar 2025

Alle Rechte vorbehalten. Nachdruck und Vervielfaltigung auf Papier und elektronischen Datentréagern nur mit
Genehmigung des Herausgebers. Alle Angaben wurden mit groBter Sorgfalt erarbeitet und zusammengestellt. Flr die
Richtigkeit und Vollstandigkeit des Inhaltes sowie zwischenzeitliche Anderungen libernimmt der Herausgeber keine
Gewdéhr.

Texte: Prof. Dr. Heinrich Lang, Bertram Dorner, Elke Schonborn, Carina Lorenz, Dr. Frank Schaal

Layout: Carina Lorenz, Elke Schonborn

Fotos: BVCD Baden-Wirttemberg e.V., Schwarzwaldcamping Alisehof, Camping Schwarzwalder Hof, Gitzenweiler Hof,
Camping Wirtshof, Camping Schittehof, Camping Gohren, Camping Bankenhof, Camping Breitenauer See,
Naturcamping Langenwald

Wissenschaftliche Begleitung: Prof. Dr. Heinrich Lang, Sachverstandiger fir Campingwesen und dwif e.V.



